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“Diariamente eu chego a simples concluséo de que a
vida é tdo maravilhosa porque também é feita de co-
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distraidas que perdem as coisas, mal-educadas que
buzinam sem necessidade, pessoas conectadas que
se preocupam com o lixo, pessoas sedutoras e sedu-
ziveis, possiveis e impossiveis, pessoas que se en-
tregam, pessoas que se privam, pessoas que machu-
cam, pessoas que chegam pra curar desencadeado-
res de poemas, de sorrisos, de licdes de vida que fi-
caréo guardadas para sempre ... A vida é tdo maravi-

Ihosa porque ela nos compensa com ela mesma.”

Maria de Queiroz



RESUMO

Este trabalho propbe uma discussao sobre a cobertura de meio ambiente nos
programas MS Rural, da TV Morena, afiliada da Rede Globo em MS e do Globo
Rural, da Rede Globo. Os dois programas, objetos de estudo, séo direcionados ao
publico rural e, semanalmente, divulgam informacdes sobre o agronegoécio. Tendo
em vista a importancia econémica do setor e todos os seus reflexos na sociedade,
esta pesquisa acompanhou um ano de exibicdo dos programas jornalisticos para
quantificar e tracar reflexdes sobre o conteddo de meio ambiente contido e as
representacdes criadas por eles.

Palavras-chave: jornalismo ambiental, jornalismo rural, televisédo, Globo Rural, MS
Rural.



ABSTRACT

This paper proposes a reflection about the environmental coverage in the MS Rural
programs of TV Morena, an affiliate of Rede Globo in MS and Globo Rural, of Rede
Globo. The two programs, objects of this study, are directed to the rural public and,
weekly, disseminate information on agribusiness. In view of the economic importance
of the sector and all its repercussions in society, this research followed a year of
exhibition of the journalistic programs to quantify and to draw reflections on the con-
tent of the environment contained in them.

KEY-WORDS: environmental journalism, rural jornalism, television set, Globo Rural,
MS Rural.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa busca analisar de que forma as questdes ambientais sdo abor-
dadas nos programas MS Rural, da TV Morena, afiliada Globo em Mato Grosso do
Sul e no Globo Rural, da Rede Globo. A pesquisa traz dados e andlises, através do
método de analise de conteldo, e mostra quanto e de que maneira 0 assunto é
abordado pelos programas direcionados ao publico rural. Amparamos teoricamente
a pesquisa em elementos que envolvem seus objetos. Sao pontos que geram impor-
tantes reflexdes sobre um universo complexo, frequentemente controverso, munido
de interesses, muitas vezes opostos.

O MS Rural, da TV Morena, foi criado em 1984, sendo o pioneiro especializa-
do no Estado. O programa € exibido semanalmente, aos domingos de manha. Se-
gundo dados da prépria emissora, o numero de pessoas alcancadas (audiéncia), por
programa é de 62.236 pessoas. Embora haja um direcionamento de producéo volta-
do para o publico rural, desde a linguagem, o conteudo até o critério de noticiabilida-
de, hda uma percepcao de questdes que envolvem conexdes entre 0 campo e a cida-
de. O MS Rural segue a linha do programa exibido pela Rede Globo, Globo Rural,
também objeto desta pesquisa.

O Globo Rural € um pouco mais antigo que o programa local. A estreia do
programa foi em 1980. Motivada pela perspectiva de crescimento do setor, e pelos
atrativos que o assunto poderia gerar para a emissora, a rede Globo incluiu em sua
grade semanal um conteudo voltado para o “homem do campo”. A proposta € mos-
trar a pluralidade de temas derivados do meio rural. Economia, politica, pequenos,
meédios e grandes produtores, pesquisa, cultura, meio ambiente e outros. O Globo
Rural vai ao ar todos os domingos de manha. Tem uma linguagem descontraida,
simples, normalmente comandado por dois apresentadores. Devido ao alcance e
popularidade, o programa ganhou uma versédo em revista impressa e, durante anos,
uma versao diaria na TV Globo. Uma andlise dos dois programas gerou resultados
gue estao divulgados nesta pesquisa.

A escolha do objeto é sustentada pela relacdo, cada vez mais proxima entre
os assuntos do meio rural e do meio ambiente. Esta relacdo, na maioria das vezes,
leva a embates politicos, econdmicos e ideoldgicos que geraram hipoteses e per-
guntas que comecam a ser respondidas com este trabalho. Em uma anélise empiri-

ca, a hipotese seria de que, embora o envolvimento de diversos setores da socieda-
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de, incluindo a imprensa, tenha despertado mais interesses nas ultimas décadas, as
guestdes econdmicas ainda poderiam influenciar na quantidade e na qualidade dos
assuntos da tematica ambiental, gerados pelas grandes midias, estadual e nacional.

Por fim, refletimos ainda a importancia dos meios de comunicacao nas repre-
sentacdes sociais. Esta pesquisa propdes uma analise sobre os dados quantitativos
e seus reflexos na sociedade. Propde avaliar de que forma a veiculacdo da tematica
ambiental no meio rural estd colaborando na construcdo dessas representacoes.
Para isso, € preciso levar em consideracdo uma série de levantamentos e informa-
¢bes entre comunicacdo, meio ambiente, agronegoécio e representagdes, contidas
neste trabalho.

A comunicacgao e a agricultura participaram de forma decisiva das mudancas
socioculturais que construiram a historia da humanidade. Desde os grunhidos e ges-
tos repetidos pelos homens das cavernas, as pinturas e gravuras rupestres, a escrita
e tantas outras formas, a comunicagao evoluiu em escala imensuravel. A agricultura
também foi um marco para transpor periodos historicos. Foi com a descoberta e do-
minio das técnicas que o Homem parou de migrar a procura de alimento. De acordo
com pesquisadores, as cidades surgiram a partir do agrupamento de pessoas para
produzir alimentos (MAZOYER, 2010, p. 104).

A comunicacao e a agricultura foram protagonistas de revolucdes e transfor-
maram-se, também, em decorréncia de outras revolucdes, principalmente a industri-
al e a tecnoldgica (MAZOYER, 2010). Com a chamada “revolucéo verde”, que ba-
seia a evolucdo do setor agricola no uso de plantas geneticamente modificadas, uso
de tecnologias e insumos, o Brasil tornou-se um dos maiores produtores de alimento
do mundo. Um complexo sistema integrado de pesquisa, producdo, transporte, in-
dustrializacdo e comércio deu origem a um novo conceito: 0 agronegécio. Para o
entendimento do termo, nesta pesquisa, sera adotado o conceito proposto por Gio-
vanni (2015).

O agronegdcio é tido como um feixe de cadeias produtivas, definidas
como uma sequéncia coordenada que, a partir de insumos, chega a
producéo e a distribuicao de derivados. O agronegécio remete ainda
ao conceito de complexo agroindustrial, com o que se enfatiza o ca-
rater evolutivo da producdo priméria simples para o intrincado con-
junto de segmentos interdependentes. (GIOVANNI, Geraldo Di, 2015,
p66).
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Isso quer dizer que o termo refere-se a tudo que envolve a cadeia, desde a
venda de produtos necessarios a producdo, como sementes, racdo, passando por
pesquisas que ajudam a desenvolver esses produtos, as atividades dentro das pro-
priedades (plantio, criacdo, colheita), na sequéncia o transporte do que € produzido,
a transformacao dos produtos, nas industrias, até a comercializa¢cdo. Envolve os se-
tores produtivo, industrial, servicos e comércio.

O termo tem sido bastante utilizado na economia, politica e nas coberturas
jornalisticas referentes ao tema. E preciso evidenciar que diferentes 6rgéos gerado-
res de dados e contetdos do meio agricola especificam os nimeros de maneira se-
torizada. Desta forma, ao longo desta pesquisa serao utilizados dados coletados
com perspectivas e metodologias diferentes, de acordo com cada 6rgdo, com o intui-
to de demonstrar de forma quantitativa a importancia do agronegaocio. Isso significa
que, dependendo do érgdo, teremos dados de agropecuéria ou de pecuéria, apenas,
de producdo de grdos em geral ou especifico (soja, milho), de producédo de carne,
ora bovina, ora de frango. Esses dados, separados, ajudam a dar a dimenséo indivi-
dualizada das cadeias produtivas dentro do agronegdcio e precisam ser entendidos
como partes de um todo.

Esta pesquisa baseia-se em nameros para justificar o interesse pelo tema da
pesquisa. Os dados do IBGE mostram Mato Grosso do Sul na quarta posicdo em
tamanho de rebanho bovino no pais, com 21.357.398 cabecas. O estado fica atras
de Mato Grosso, com 29.364.042 (13,6%), Minas Gerais, com 23.768.959 (11,0%) e
Goias, com 21.887.720 (10,2%). Ja os dados da CONAB, Companhia Nacional de
Abastecimento, mostram que a producao de graos em Mato Grosso do Sul, na safra
2015/2016 foi de 13,765 milhdes de toneladas do ciclo passado (2015/2016) e re-
corde na safra 2016/17 chegando a 17,595 milhGes de toneladas. O Estado esta
entre 0s seis maiores produtores de grdos do pais, de acordo com a CONAB.*!

O rebanho bovino brasileiro chegou a 212,3 milhdes de cabecas de gado em
2014, de acordo com o ultimo levantamento do IBGE. A regido Centro Oeste (MT,
GO e MS) responde por 33,5% deste total. A mesma pesquisa aponta que a produ-
cao de peixes chegou 474,3 mil toneladas. No mesmo ano, o efetivo de gado foi de
37,9 milhdes de cabecas. O efetivo de galinaceos (galos, galinhas, frangos e pintos)

foi de 1,3 bilhdo de cabecas em 2014, aumento de 6,6% em relacdo a 2013.1

1 Os dados foram obtidos por e-mail enviado a FAMASUL- Federacdo da Agricultura e Pecuaria de Mato Gros-
so do Sul, no dia 17/05/2017 e respondido no dia 29/08/2017, conforme anexo.
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De acordo com o apontamento feito pela CONAB a safra 2016/2017 de gréos
deve chegar a 227,9 milhdes de toneladas, com um aumento de 22,1%, o que re-
presenta 41,3 milhdes de toneladas a mais, frente as 186,6 milhdes de toneladas da
safra anterior.! O Caged, Cadastro Geral de Empregados e Desempregados do IB-
GE, mostra que em 2016 a agropecuaria foi o Unico setor da economia a registrar
saldo positivo na geracdo de empregos com 8.729 vagas. Os outros setores sao:
extrativismo mineral (- 1220), industria de transformacéo (-16.553), servicos industri-
ais de utilidade publica (- 890), construcéo civil (-2.588), comércio (- 69.750), servi-

cos (- 17.159), administracéo publica (- 263), conforme gréfico 1, a seguir.?

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 1 - Geragao de empregos em MS - 2016

8729 M Administracdo publica

-1.220 I Servicos
-16.553 Comércio
890 I

B Construcdo civil

B Servicos industriais de utilidade publica

-69.750
Industria de transformacdo
-17.159
W Extrativismo mineral
-263
Agropecuaria
-80000 -60000 -40000 -20000 0 20000

Fonte: Caged/TEM

A CNA, Confederagédo Nacional da Agricultura afirma que a agropecuaria re-
presenta 48% das exportagdes totais do Pais. Em 2016, os produtos do agronegdécio

garantiram saldo comercial significativo de US$ 72,5 bilhdes.?

2 Consulta no site http://www.cnabrasil.org.br/noticias/agropecuaria-supera-obstaculos-e-seque-liderando-
economia-brasileira-em-2016, no dia 12/09/2017 as 11h30.



http://www.cnabrasil.org.br/noticias/agropecuaria-supera-obstaculos-e-segue-liderando-economia-brasileira-em-2016
http://www.cnabrasil.org.br/noticias/agropecuaria-supera-obstaculos-e-segue-liderando-economia-brasileira-em-2016
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Os dados mostram o Brasil em um cenario de destaque e a previsdo do Minis-
tério da Agricultura é de um crescimento ainda mais significativo nos proximos dez

anos, conforme projecdes do érgao.

A producédo de graos devera passar de 200,7 milh8es de tone-
ladas em 2014/2015 para 259,7 milhdes de toneladas em
2024/25. Isso indica um acréscimo de 59,0 milhdes de tonela-
das a producéo atual do Brasil. Mas no limite superior, a proje-
cdo para o final do periodo pode resultar numa producdo de
301,3 milhdes de toneladas. Nesse caso o aumento de produ-
cdo em relagdo a 2014/15 seria de 50,1% (BRASIL, 2015, p.1).

A producédo de alimentos virou uma questdo social, cultural, econémica e,
principalmente, ambiental em todo o mundo. O mesmo modelo que traz seguranca
econdmica € alvo de criticas. E por isso que esta pesquisa dedica-se a entender a
relacdo entre os dois assuntos (agronegécio e meio ambiente) e seus objetos (MS
Rural e Globo Rural). Questfes ambientais, cada vez mais discutidas, inclusive cien-
tificamente, mostram que o setor € um dos principais responsaveis por nimeros pre-
ocupantes que causam reflexos negativos no meio ambiente. O Brasil é o pais que
mais utiliza agrotéxicos no mundo. De acordo com a Embrapa, Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria (2015), nos ultimos quarenta anos, a utilizacdo de agroto-
xicos aumentou 700% no pais. Mato Grosso do Sul esta entre os seis estados brasi-

leiros que mais fazem uso desses produtos. E os efeitos ja sdo evidentes:

Em relag&o ao nitrato de origem agricola, um levantamento rea-
lizado junto as universidades e instituicbes de pesquisa do
Centro-Oeste, mostrou que todos os trabalhos encontrados fa-
zem referéncia ao nitrato de origem urbana, destacando sua
ocorréncia em diversos cursos d’agua que passam pela sede
de varios municipios. Também existem relatos a partir de le-
vantamento da ocorréncia de nitrato nas aguas ja tratadas pe-
los sistemas de saneamento dos estados de Goias, Mato Gros-
so e Mato Grosso do Sul (GOMES; BARIZON, 2014, p. 35).

Quando o assunto é desmatamento, também ocupamos posi¢des preocupan-
tes. De acordo com a Fundacdo Mata Atlantica (2015), o estado esta entre os seis

gue mais derrubaram remanescentes de Mata Atlantica no pais. O instituto SOS
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Pantanal (2015), também alerta sobre o avanco da soja no Pantanal. Na vitrine dos
pontos polémicos da agricultura no estado ainda é possivel citar o avanco da cana-
de-acucar e seus efeitos sobre o meio ambiente.

A criacdo de gado, que representa cerca de trinta por cento do Produto Inter-
no Bruto, também esta no centro das discussdes sobre meio ambiente. O setor tem
aumentado, de maneira preocupante, a emissao de gases que causam o efeito estu-
fa (SOS Pantanal, 2015).

Optou-se, nesta pesquisa por estudar o suporte televiséo pela abrangéncia do
meio no espaco fisico estudado. O radio, durante muito tempo, foi o Unico meio de
comunicacdo na zona rural. Ainda antes da energia elétrica o aparelho fazia a cone-
xdo com o mundo, fisicamente e virtualmente distante dos moradores do campo. No
periodo em gue os meios de transporte ainda eram escassos, as pilhas ajudavam a
fazer a conexdo com a vida na cidade. Pelas ondas do radio chegavam informacdes
e entretenimento. Com o advento da tecnologia e da expansao do sinal de TV via
satélite, as facilidades de aquisicdo de aparelhos de TV, o meio de comunicacao
passou a fazer parte da rotina rural. Desde a década de 1980 houve uma grande
adesao de som e imagem no campo. A TV, como aparato ou como processo produ-
tivo de conteudo, sem duvida, passou a ser um dos principais meios para se comu-
nicar com a populacéo rural.

Os dados mais atualizados do IBGE (2014) demonstram a evolu¢édo do aces-
so a TV no campo. Em 2004, dos 91 mil domicilios da zona rural de Mato Grosso do
Sul pesquisados, em 73 mil havia aparelho de TV e em 18 mil ndo tinha TV. Em
2014, dos 96 mil domicilios pesquisados na zona rural do estado, 91 mil possuiam
TV e em apenas 5 mil ndo existia o aparelho (IBGE 2014). Esses nUmeros mostram
como a TV atingiu o publico rural de forma muito mais abrangente na ultima déca-
da.’

Os programas MS Rural, da TV Morena, afiliada Globo e Globo Rural da Rede
Globo podem ser analisados sob a 6tica da segmentacdao jornalistica, como produtos
do Jornalismo Rural. Juan Diaz Bordenave (1983) parte da grande area para a defi-

nicdo de Comunicagao Rural.

3 Os dados citados foram obtidos por e-mail enviado ao IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, no
dia 8/12/2015 e recebidos no mesmo dia, conforme anexo.
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O conjunto de fluxos de informacéo, de diadlogo e de influéncia
reciproca existentes entre os componentes do setor rural e en-
tre eles e os demais setores da nacdo afetados pelo funciona-
mento da agricultura, ou interessados no melhoramento da vida
rural (BORDENAVE, 1983, p. 7).

O Jornalismo Rural, responséavel por parte importante deste fluxo de informa-
¢cOes, tem, a cada ano que passa, um desafio maior. O setor se transforma rapida-
mente e exige dos veiculos e dos profissionais que o fazem um esfor¢co constante
para acompanha-lo. E preciso, em muitos casos, estar a frente, para antecipar pos-
sibilidades, tecnologias, problemas e solugbes. Pesquisa, tecnologia e economia sé&o
abordagens frequentes do Jornalismo Rural, conforme verificado nesta pesquisa e
exposto mais adiante.

No entanto, o que esta entre 0os objetivos deste estudo € avaliar a abordagem
das questdes ambientais. Bueno (2007, p 35) conceitua Jornalismo ambiental como
“Processo de captacédo, producao, edicao e circulagcdo de informagdes comprometi-
das com a tematica ambiental e que se destinam a um publico leigo, ndo especiali-
zado”. Bueno (2007) cita como fun¢des principais do Jornalismo Ambiental a infor-
mativa, a pedagogica e a politica. Para o autor, o Jornalismo Ambiental sofre do que
ele chama de “sindromes”. Ele enumera cinco. Entre elas a sindrome do zoom ou do

olhar vesgo e a sindrome do muro alto.

[...] a sindrome do zoom ou do olhar vesgo — tem a ver com o fecha-
mento do foco da cobertura, a fragmentacao que retira das noticias e
reportagens ambientais a sua perspectiva inter e multidisciplinar.
[...]a sindrome do muro alto — diz respeito a tentativa de despolitiza-
¢éo do debate ambiental pela desvinculagéo entre a vertente técnica
(comprometida com a perspectiva empresarial) e as demais verten-
tes (econdmica, politica e socio-cultural). Na pratica, ela situa a ver-
tente técnica como a prioritaria e busca desqualificar todos aqueles
gue véem a questao ambiental a partir de um cendrio mais abrangen-
te (BUENO, 2007, p 37).

Scharf (2014, p. 52) diz que é comum encontrar coberturas com tematicas va-
zias e reportagens ambientais veiculadas em secdes de variedades. Quanto a multi-

disciplinaridade da cobertura Ambiental Scharf complementa:

Os profissionais da imprensa cotidiana, em geral, relutam a conhecer
a importancia dos aspectos ambientais da economia. Ainda sdo pou-
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cos os jornalistas que cobrem a questdo de forma criativa, e conse-
guente, que enxergam, estudam e exploram as mdultiplas conexdes
existentes entre a natureza e o mundo do dinheiro, comércio exterior
ao sistema financeiro (Scharf, 2014, p. 51).

Para Belmonte (2014, p. 21), “[...] sobrevive um preconceito contra os temas
ecologicos nas redacdes. O meio ambiente é pauta, mas em geral ocupa espacos
periféricos e recebe uma abordagem exética”.

Considerando estas questfes tedricas, este trabalho buscou na analise de
contetdo o caminho para obter os resultados. Baseada nos métodos propostos por
Bardin (2011), esta pesquisa seguiu as etapas da pré-analise, a exploracdo do mate-
rial/tratamento dos resultados e, por fim, inferéncia e interpretacdo. Uma amostra-
gem de quatro meses (de janeiro a abril de 2016) monitorando os objetos ajudou a
orientar os passos dados a este estudo e a corrigir equivocos iniciais.

Foi definido o recorte de doze meses, contando de julho de 2016 a junho de
2017. Foram analisadas cinquenta e duas edicGes de cada programa, sendo um to-
tal de 31:07°41” (trinta e uma horas, sete minutos e quarenta e um segundos) do
programa Globo Rural e 14:24°41” (quatorze horas, vinte e quatro minutos e quaren-
ta e um segundos) do MS Rural. O periodo garantiu a cobertura de grandes safras, e
de safras intermediarias, conhecidas como safrinhas. Sdo monitorados os principais
cultivos de grdos, como milho e soja, além de pecuaria e outros setores importantes
dentro da cadeia. Os programas foram monitorados pelos respectivos sites na inter-
net onde os programas sao postados pelas emissoras, na integra.

Por meio da anélise do texto lido pelos apresentadores para chamar a repor-
tagens, chamada de “cabecga”, as reportagens foram divididas por categorias. Pala-
vras-chave foram estipuladas para definir a classificacdo. Foram elencadas as cate-
gorias: economia/mercado/politica, clima/tempo/ciclo produtivo, cultura/sociedade,
meio ambiente, orientacdo técnica/pesquisal/tecnologia, doencas/pragas, curiosida-
des e conflitos agrarios.

Por meio da contagem de tempo e classificacdo de cada reportagem foi pos-
sivel quantificar o tempo de cada editoria veiculada nos programas. No MS Rural, a
editoria que teve a maior visibilidade foi a de “Economia, Mercado e Politica” com
36,36% do tempo total, seguido de “Ciclo produtivo, Clima e Tempo” (26,23%),

“Pesquisa, Inovagado e Orientacdo Técnica” (19,73%), “Meio Ambiente” (14,83%),
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“Cultura e Sociedade” (3,52%), “Doencgas e Pragas” (1,06%), “Curiosidade” (0,49%)
e “Conflitos Agrarios” (0,37%).

Foi calculado, também, o tempo médio das reportagens em cada editoria.
Neste ponto, “Meio Ambiente” passa a frente de todas as editorias. As reportagens
sobre a tematica atingem uma média de 4’25” (quatro minutos e vinte e cinco se-
gundos) enquanto a média geral é de 3'42” (trés minutos e quarenta e dois segun-
dos).

Os assuntos mais pautados, dentro da editoria de “Meio Ambiente” foram:
producdo sustentavel, preservacao de fauna e flora, legislagdo ambiental e impactos
ambientais.

Na andlise do Globo Rural, constatamos que as editorias, sob o critério de
tempo de exibigdo, aparecem na seguinte proporc¢ao: “Ciclo Produtivo” (21,98%),
“Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo e Orientagdo Técnica” (19,6%), “Meio Ambiente”
(19,27%), “Cultura e Sociedade” (15,18%), “Economia, Politica e Mercado” (15,16%),
“Doencas e Pragas” (6,39%), “Curiosidade” (2,41%) e “Conflitos Agrarios”, que nao
registrou ocorréncia.

Entre os assuntos mais abordados em “Meio Ambiente” estdo: producéo sus-
tentavel, reutilizacdo de agua, queimadas e reflorestamento.

Levando em consideracdo o tempo médio de reportagem, a categoria que
aparece em primeiro lugar € “Meio Ambiente”, com tempo médio de 8'34” (oito minu-
tos e trinta e quatro segundos), muito acima da média geral que é de 3'32” (trés mi-
nutos e trinta e dois segundos).

Sé&o Paulo (20,83%) e Minas Gerais (11,50%) séo os estados com maior pro-
porcdo de tempo no programa. Mato Grosso do Sul aparece em 6,37% do tempo
total.

Levando em consideragcao a participacdo dos Estados na produgcédo nacional
de “Meio Ambiente”, Sdo Paulo tem a maior propor¢ao de tempo (19,43%). Mato
Grosso do Sul aparece com 3,01% de conteddo com a tematica ambiental no Globo
Rural.

Com estes dados gerais da pesquisa, constatamos que o0 espaco destinado
ao meio ambiente nos programas estudados € bastante significativo. O assunto néo
foi negligenciado e o tempo médio de reportagem da editoria demonstra preocupa-
céo editorial de explorar os assuntos. Os dados demostram indicativos quantitativos

e ilustram o inicio de uma pesquisa que deve ser expandida.
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Este trabalho foi estruturado em 3 capitulos, a saber: a introdugcéo apresenta
uma visao geral, além dos fatores que deram origem a questdo investigada, apre-
sentacdo dos objetivos geral e especifico, relevancia do projeto e a metodologia uti-
lizada. O primeiro capitulo apresenta a importancia da educacdo ambiental, sua evo-
lucdo histdrico-social e sua ligacdo com o contexto jornalistico. O capitulo faz um
resgate sobre a histéria do movimento ecoldgico no Brasil e a relacdo temporal com
o desenvolvimento do agronegocio nacional. No segundo, “Televisdo: muito além do
“‘bem e do mal’, sdo abordadas as principais linhas de pensamento tedricas em rela-
cdo a televisdo, além de apresentado o conceito de representacdes vinculado a TV.
Neste capitulo sdo apresentados os objetos de estudos desta pesquisa, apresentan-
do as histérias dos programas Globo Rural e MS Rural. No terceiro capitulo, “Meto-
dologia e Analise de dados” foram apresentados os resultados obtidos pelo trabalho
durante periodo estudado e suas andlises. Em seguida sdo apresentadas as conclu-
s@es sobre a cobertura feita pelos programas sobre o meio ambiente e possiveis
caminhos para a continuidade da pesquisa. Por fim, foram apresentadas as referén-

cias e 0S anexos.
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1. EDUCACAO AMBIENTAL (EA): CONTEXTO E CONEXOES COM O JORNA-
LISMO

O processo de educar para 0 meio ambiente permeia diversas esferas da vida
social e quando atrelado ao jornalismo se conecta com as representacfes sociais
reportadas por cada um dos jornalistas envolvidos na emissdo da mensagem, com a
intencionalidade dos profissionais envolvidos e do veiculo emissor.

Ha que se considerar que, falar sobre meio ambiente, ou ainda, a simples in-
sercao de pautas ambientais, que de certa maneira tratam sobre meio ambiente, ndo
€ sinbnimo de educacao ambiental.

Historicamente, a conexao do homem com o0 meio ambiente e as primeiras
nocdes de educacdo ambiental, ultrapassam o tempo da imprensa. Luciana Mello
Ribeiro (2003) em seu trabalho sobre o papel das representacfes sociais na educa-

¢cédo ambiental, relata:

Frequentemente escutamos que a questdo ambiental é algo que
passou a ter expressao desde meados da década de 60, do ultimo
século. A filosofia e a histéria ambiental anunciam a inconsisténcia
desta crenga. O ambiente é preocupacdo humana das mais antigas,
dado que diz respeito a prépria vida e a nossa forma de nos relacio-
narmos com ela. O mergulho histérico nos mostrou as diferentes ma-
neiras de estabelecer relagbes com o ambiente e provou que nossa
mirada de uma existéncia € insuficiente para entender a complexida-
de do planeta (RIBEIRO, 2003, p.14).

A visdo de Ribeiro (2003) sobre educacgéo e meio ambiente perpassa diversas
tematicas. A autora traz os aspectos da educacdo ambiental com um panorama
mais amplo, que também pretende-se evidenciar neste trabalho.

Essa abertura no olhar sobre educacdo ambiental compreende, entre outros
aspectos, como as interagdes entre as representacdes sobre ambiente, educacéo e
informacdo acontecem na pratica de educadores e jornalistas ambientais, e ainda a
forma como o exercicio de outras interacdes da vida social como familia e trabalho,
também influenciam na construgdo da nogdo de educacdo ambiental.

O contato do Homem com o meio ambiente, desde o nascimento e as formas
de interacdo com o0 meio em que se vive, influencia nos aspectos constitutivos dos
atores sociais que se tornam disseminadores do conhecimento sobre o meio ambi-

ente e educam para o convivio e inter-relacdo com tal meio.
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E importante, também, contextualizar o debate sobre educacdo ambiental a
partir da compreensdo de um meio ambiente para além dos aspectos de natureza e
ecossistema.

O conceito de meio ambiente, que aqui se utiliza, ultrapassa a nocdo da con-
servacdo dos bens naturais, fauna e flora. E 0 meio ambiente enquanto espaco de
vivéncia dos atores sociais, 0 meio em que se habita.

Consequentemente, ao perceber o meio ambiente conceitualmente de uma
forma mais ampla, nota-se que a educacdo ambiental também néo se restringe a

repassar informacdes sobre a preservacao da natureza.

[...] as pessoas comumente confundiam a educacdo ambiental com o
fornecimento de informacdes a respeito dos ecossistemas ou instru-
¢bes normativas sobre o uso otimizado dos chamados recursos natu-
rais, ou ainda acerca de como deveria ser seu comportamento para a
sobrevivéncia da espécie humana, responsabilizada, como ente abs-
trato e descontextualizado, pela degradacdo ambiental (RIBEIRO,
2003, p.16).

Essa visdo mais critica de meio ambiente é o ponto de partida da pesquisa de
Andreia Aparecida Marin (2008) sobre percepcdo ambiental. Marin (2008) utiliza o
conceito de “percepcdo ambiental” como base para compreensédo do que é educa-

¢cao ambiental e de como € a rela¢@o dos seres humanos com o espaco habitado.

1.1 Percepcédo ambiental

Perceber o meio em que se vive é também notar a maneira como vocé se re-
laciona com todo seu espaco de convivio social e ndo apenas suas atitudes em rela-
cao aos problemas ambientais. Qual a sua relacdo com seu habitat? Como vocé o
percebe? Quais seus sentimentos atrelados ao seu espaco de vivéncia? Como es-
tabelecer relacdes educativas a partir das maneiras individuais de convivio das pes-
soas com 0 meio?

A partir de questionamentos como esses é que Marin (2008) estabelece o que
€ educacdo ambiental e quais estratégias efetivas para educar para o meio ambien-
te, com foco na percep¢cao ambiental de cada um.

Marin destaca que o foco do estudo em percepcdo ambiental ndo deve ser

apenas sobre a forma que os atores sociais visualizam os problemas ambientais,
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mas que muitas respostas provenientes destas questfes trazem a tona conceitos
gue se derivam de experiéncias perceptivas e ndo somente de vivéncias. Essas ex-
periéncias perceptivas, segundo a autora, sdo deixadas de lado muitas vezes em
pautas da midia com a divulgacdo de informacBes descontextualizadas (MARIN,
2008).

Nosso objeto é muito mais as formas com que o ser humano se mis-
tura com o mundo, vivencia suas concretudes, se relaciona com 0s
problemas e, coletivamente, tenta construir uma discursividade au-
téntica que dé conta de exprimir seus modos de viver. Os estudos
sobre percepcdo deveriam se ocupar, portanto, muito mais que do
produto discursivo, que, por vezes, e pela influéncia de mdaltiplos fato-
res (alienagéo, relagdes de poder, imaturidade politica, industria cul-
tural, desaprendizagem do senso coletivo, etc.), se apresenta esva-
ziado de sentidos. Deveriam ir & génese da existéncia e descrever 0s
multiplos modos de vida reveladores do real sentido de insergéo do
ser humano no seu ambiente. E somente na redescoberta desses
modos de viver e de se relacionar com a natureza, o lugar habitado e
a coletividade que se pode ancorar uma postura sensivel e pré-ativa
e uma discursividade enraizada, critica, capaz de gerar o comprome-
timento das pessoas, focos das metas da educagdo ambiental (MA-
RIN, 2008, p.216)

Trazer a percepcado ambiental para os estudos sobre educacdo ambiental é
algo estritamente necessario, ja que o préprio intuito primario das pesquisas cientifi-
cas em educacdo para o meio ambiente €, por fim, a tentativa de trazer elementos
gue possam auxiliar nesse processo educativo e possibilidades de caminhos para
seguir no campo.

Nesse sentido, a percepcdo ambiental acaba por retomar a origem das pro-
blematicas da relacdo do Homem com seu meio. Ribeiro (2003) reitera essa nocao,
destacando que “falar de percepcdo ambiental significa, portanto, verificar como os
sentidos do ser vivo apreendem a realidade em que ele esta imerso. Como o ambi-
ente é compreendido a partir desta apreensao” (RIBEIRO, 2003, p. 38).

A cultura em que os atores sociais estdo imersos também orienta a percepcao
de cada um com meio ambiente e, consequentemente, as a¢gdes tomadas a partir da
percepcao individual. Tudo isso configura “o perfil da relacdo com o ambiente de
uma determinada época e local” (RIBEIRO, 2003, p. 40).

No Brasil o historico de educacado ambiental e da relagcéao cultural que a popu-

lac&o estabelece com o meio € reflexo de um processo de percepcdo ambiental com
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pano de fundo de devastagéo, desde o inicio da colonizacdo do pais e sucedido por
épocas ininterruptas de probleméaticas relacionais.

De modo geral, apesar de providéncias eventuais que visavam res-
guardar o patrimdnio, a relacdo dos moradores do Brasil com a natu-
reza prosseguiu de maneira espoliativa. Os ciclos sucessivos da ca-
na, do ouro e do café, assim como a introdu¢édo descuidada do gado
e de outros animais domésticos desconhecidos nas Américas, ates-
tam o pouco caso que se deu as agonias da mata atlantica brasileira
(RIBEIRO, 2003, p. 46).

Além da abordagem sobre percepgdo ambiental, para compreender como a
educacdo ambiental tomou forma no Brasil enquanto vivéncia, estratégia politica e
conceito, é necessario retomar a origem dos debates na tematica.

Marco dos estudos em educacgdo ambiental, a Conferéncia de Thilisi € a ori-
gem de diversos outros textos sobre o assunto (RIBEIRO, 2003). Destacar alguns
conceitos originarios de Thilisi e listar outros eventos e momentos que contribuiram
para a formacdo do campo de educacdo ambiental € um ponto de partida que ajuda
a mapear a forma que politicamente e cientificamente a educacédo ambiental permeia

hoje as estruturas sociais no Brasil.

1.2 Diretrizes da Educacdo Ambiental a partir de Thilisi

Para tratar de educacdo ambiental € necessario perceber os esforcos coleti-
VOS que tracaram a evolucdo do conceito e das politicas da area. Esses esforcos
constituem ideias de diversos paises que, conjuntamente, construiram documentos
que embasam as legislacdes e normativas da area até hoje.

Essa historia tem como um dos principais marcos a cidade de Thilisi, capital
da Geodrgia, nos anos 1970 durante a “Primeira Conferéncia Intergovernamental
sobre Educacdo Ambiental” organizada pela UNESCO* em parceria com o PNU-
MA® que recebeu representantes de diversos paises para tratar da tematica e tracar
recomendacgdes aos paises-membro (SEMA, 2018).

Em Thisili, na ocasido, o termo educacao ambiental foi oficialmente cunhado

e disseminado. A partir de Thisili os estudos, documentos e politicas publicas de

4 Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura
5 Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente,
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educacdo ambiental foram ampliados partindo das resolugdes ali reunidas (SEMA,
2018).

[...] estamos tratando aqui da educacdo ambiental histérica e coleti-
vamente constituida, cujos marcos foram oficializados na Conferén-
cia de Thilisi, em meados dos 70. Consideramos esse momento do
parto tdo significativo, que suas marcas continuam influentes e atu-
ais. De modo que utilizaremos esta referéncia para fundamentar a
apresentacdo da EA. Ainda que muitos outros documentos tenham
se originado desde entdo, todos partiram de Thilisi, procurando com-
plementar e desenvolver os alicerces lan¢cados na ocasido (RIBEIRO,
2003, p.17).

Além da Primeira Conferéncia Intergovernamental sobre Educagdo Am-
biental, na cronologia do processo historico de construcdo da educacdo ambiental,
0 Ministério do Meio Ambiente (BRASIL, 2018) relata outros processos e encontros
preponderantes, principalmente a partir da década de 1960, conforme tabela que

compreende o periodo de 1960 a meados dos anos 2000:

Tabela 1 — Linha do Tempo da Educacdo Ambiental

- Anos 60 -

1962 Publicacéo da “Primavera Silenciosa” por Rachel Carlson

1965 E utilizada a expressdo “Educacdo Ambiental” (Enviromental Education) na

“Conferéncia de Educagao” da Universidade de Keele, Gra-Bretanha

1966 Pacto Internacional sobre os Direitos Humanos - Assembléia Geral da ONU

1968 Fundacéo do Clube de Roma 1968 Manifestacbes de Maio de 68 na Franca

- Anos 70 -

1972 Publicagdo do Relatério “Os Limites do Crescimento” - Clube de Roma

1972 Conferéncia de Estocolmo - Discussdo do Desenvolvimento e Ambiente,
Conceito de Ecodesenvolvimento. Recomendacgéo 96 Educacao e Meio Ambiente

1973 Registro Mundial de Programas em Educacao Ambiental -USA
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1974 Seminario de Educacdo Ambiental em Jammi, Finlandia - Reconhece a Edu-

cacao Ambiental como educacéo integral e permanente

1975 Congresso de Belgrado - Carta de Belgrado estabelece as metas e princi-
pios da Educacao Ambiental

1975 Programa Internacional de Educacdo Ambiental — PIEA
1976 Reunido Subregional de EA para o ensino Secundario Chosica Peru. Ques-
tdes ambientais na América Latina estédo ligadas as necessidades de sobrevivén-

cia e aos direitos humanos.

1976 Congresso de Educacgido Ambiental Brasarville, Africa, reconhece que a po-

breza € o maior problema ambiental.

1977 Conferéncia de Thilisi - Georgia, estabelece os principios orientadores da EA

e remarca seu carater interdisciplinar, critico, ético e transformador.

1979 Encontro Regional de Educacao Ambiental para América Latina em San Jo-

sé , Costa Rica.

- Anos 80 -

1980 Seminario Regional Europeu sobre EA , para Europa e América do Norte.

Assinala a importancia do intercambio de informacdes e experiéncias.

1980 Seminario Regional sobre EA nos Estados Arabes, Manama, Bahrein.
UNESCO _ PNUMA.
1980 Primeira Conferéncia Asiatica sobre EA Nova Delhi, india 1987 Divulgac&o

do Relatorio da Comissao Brundtland, Nosso Futuro Comum.
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1987 Congresso Internacional da UNESCO - PNUMA sobre Educagédo e Forma-
cdo Ambiental - Moscou. Realiza a avaliacdo dos avancos desde Thilisi , reafirma
os principios de Educacdo Ambiental e assinala a importancia e necessidade da

pesquisa, e da formacdo em Educacdo Ambiental .

1988 Declaragao de Caracas. ORPAL - PNUMA, Sobre Gestdo Ambiental em

América Denuncia a necessidade de mudar o modelo de desenvolvimento.

1989 Primeiro Seminario sobre materiais para a Educagdo Ambiental . ORLEAC -
UNESCO - PIEA. Santiago, Chile.

1989 Declaracdo de HAIA, preparatorio da RIO 92, aponta a importancia da coo-

peracao internacional nas questbes ambientais.

- Anos 90 -

1990 Conferéncia Mundial sobre Ensino para Todos, Satisfacdo das necessidades
bésicas de aprendizagem, Jomtien, Tailandia. Destaca o conceito de Analfabetis-
mo Ambiental

1990 ONU Declara o ano Internacional do Meio Ambiente.

1991 Reunibes preparatérias da Rio 92.

1992 Conferencia sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento, UNCED, Rio/92 -

Criacéo da Agenda 21

1992 Tratado de Educacdo Ambiental para Sociedades Sustentaveis

1992 FORUN das ONG'’s - compromissos da sociedade civil com a Educagdo Am-

biental e 0 Meio Ambiente.

1992 Carta Brasileira de Educagao Ambiental . Aponta as necessidades de capa-
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citacéo na area. MEC.

1993 Congresso Sul-americano continuidade Eco/92 - Argentina 1993 Conferéncia

dos Direitos Humanos. Viena.

1994 Conferéncia Mundial da Populacédo. Cairo 1994 | Congresso Ibero Americano

de Educacédo Ambiental. Guadalajara, México.

1995 Conferéncia para o Desenvolvimento Social. Copenhague. Criacdo de um
ambiente econdmico-politico-social-cultural e juridico que permita o desenvolvi-
mento social.
1995 Conferéncia Mundial da Mulher / Pequim

1995 Conferéncia Mundial do Clima. Berlim 1996 Conferéncia Habitat Il Istambul.
1997 1l Congresso Ibero-americano de EA . Junho Guadalajara, México.

1997 Conferéncia sobre EA em Nova Delhi.

1997 Conferéncia Internacional sobre Meio Ambiente e Sociedade : Educacéo e

Conscientizagdo Publica para a Sustentabilidade, Thessaloniki, Grécia.

1999 E lancada a revista Tépicos en Educacién Ambiental, uma publicacéo inter-
nacional editada no México, que contém informacdes sobre as variadas vertentes

e areas da educacao ambiente.

- Anos 2000 -

2002 Em dezembro, a Assembléia Geral das Nac¢bes Unidas, durante sua 572
sessdao, estabeleceu a resolugéo n° 254, declarando 2005 como o inicio da Déca-
da da Educacédo para o Desenvolvimento Sustentavel, depositando na Unesco a

responsabilidade pela implementacao da iniciativa.



2003 Durante a XIV Reunido do Foro de Ministros de Meio Ambiente da América
Latina e Caribe, em novembro no Panama, € oficializado o PLACEA, o Programa
Latino-americano e Caribenho de Educacdo Ambiental, que teve como principal
protagonista a Venezuela, e como foro de discussfes, a série dos congressos ibe-

ro-americano de educacéo ambiental.

2003 Em novembro é realizada na Venezuela, a reuniao de trabalho de especialis-
tas em gestdo publica da educacdo ambiental na América Latina e Caribe, que
elaborou o plano de implementagédo do PLACEA, de modo articulado com a Inicia-

tiva Latino-americana e Caribenha para o Desenvolvimento Sustentavel.

2016 é criada em Portugal, durante as Xll Jornadas Pedagdégicas de Educacao
Ambiental da ASPEA, Associacdo Portuguesa de Educacdo Ambiental, a Rede
Lus6fona de Educacdo Ambiental, reunindo educadores ambientais brasileiros,

portugueses e outras nacionalidades de lingua portuguesa.
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Fonte: Ministério do Meio Ambiente (BRASIL, 2018)

Esta linha do tempo do histoérico da educacédo ambiental, montada pelo Minis-

tério do Meio Ambiente (BRASIL, 2018), é interessante para demonstrar que ao lo

n-

go dos anos, diversas acfes esporadicas e vinculadas a educacédo ambiental, surgi-

ram na tentativa de fortalecer o campo.

Mas é em Thilisi, em 1977, que surgem, efetivamente, documentos que co

n-

seguem incorporar esses esforcos e que influenciaram posteriores normatizagcdes da

area através da Declaracdo de Thilisi e das recomendacdes documentadas no even-

to.

Em 1977, na cidade de Thilisi, antiga URSS, ocorreria 0 mais impor-
tante evento internacional em favor da educacdo ambiental até entdo

ja realizado, organizada pela UNESCO em colaboracdo com

(0]

PNUMA. Foi a assim chamada “Primeira Conferéncia Intergover-
namental sobre Educacdo Ambiental”, que foi responséavel pela
elaboracdo de principios, estratégias e a¢Bes orientadoras em edu-
cacdo ambiental que sdo adotados até a atualidade (SEMA, 2018,

p.1).
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Antes de cunhar o termo educacao ambiental os pesquisadores da area bus-
caram, primeiramente, se ater a compreensao do que é, efetivamente, o meio ambi-
ente. Como descrever o meio ambiente, conceitualmente, sem reducionismos?

O conceito de meio ambiente esta descrito dentro do documento de recomen-
dacOes da conferéncia, que relata o objetivo fundamental da educagédo ambiental
como o de “lograr que os individuos e a coletividade compreendam a natureza com-
plexa do meio ambiente natural e do meio ambiente criado pelo homem” (SEMA,
2018, p.1).

O fato de subdividir a nocdo de meio ambiente entre meio ambiente natural e
meio ambiente criado pelo homem, ja trazia a tona a complexidade do conceito para
além da nocédo de natureza.

A recomendacgao segue, afirmando que o meio ambiente é “resultante
da integracao de seus aspectos bioldgicos, fisicos, sociais, econémicos e culturais”
(SEMA, 2018, p.1).

As pesquisas mais atuais em educacdo para o0 meio ambiente, ndo segmen-
tam a nocdo de meio ambiente na dualidade natureza/meio social, porque para res-
peitar o meio ambiente natural, &€ essencial a compreenséo educativa do meio social,
entdo o meio ambiente compreendido de uma forma mais complexa e abrangente
acaba por ndo precisar de uma divisdo tematica.

A recomendacao que descreve a nocdo de meio ambiente, documentada na

conferéncia, destaca, ainda, que é objetivo da educacdo ambiental:

[...] fazer com que as pessoas e adquiram os conhecimentos, 0s va-
lores, os comportamentos e as habilidades praticas para participar
responsavel e eficazmente da prevencédo e solugdo dos problemas
ambientais, e da gestdo da questdo da qualidade do meio ambiente
(SEMA, 2018, p.1).

Gerir a qualidade do meio ambiente nada mais é do que a conclusdo das
acoes diarias dos individuos e da maneira como ele lida com o meio em que habita.
Assim como é possivel gerir, por exemplo, as finangas (0 quanto se ganha, o quanto
se gasta e de que forma) é possivel também gerir as a¢fes cotidianas relacionadas
ao meio ambiente e tudo isso parte da forma como cada pessoa percebe aquele
meio.

Utilizando a mesma metéfora, se a percepcédo sobre finangas for vinculada ao

ato de gastar excessivamente sem se ater ao quanto se ganha, as acdes de gestao
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necessarias sobre essas finangas seréo vinculadas a busca de um equilibrio, assim,
para iniciar uma educacéo financeira seria necessario rever a gestéo do dinheiro.

Da mesma forma, a educacao para 0 meio ambiente se embasa na necessi-
dade das pessoas em reverem as acdes cotidianas relacionados ao meio, a tudo
gue se tem neste meio e de que forma podemos geri-lo de maneira equilibrada.

Talvez, a diferenca prioritaria entre a gestédo de seu proprio ganho financeiro e
a gestao do meio ambiente € que a forma como vocé gere o meio ambiente impacta
— diretamente — na coletividade, o que torna a educacdo ambiental tdo necessaria,
mas ao mesmo tempo tdo complexa. S&o acdes e percepc¢des individuais que, na
soma, dao forma ao meio ambiente e impactam positivamente ou negativamente
sobre ele.

Essa amplitude no conceito de meio ambiente, também fica explicita na De-
claracdo de Thilisi (1977), quando o documento aponta que a educacao ambiental é
resultado da reorientacao e da soma de diversas disciplinas formais e, também, das
experiéncias educacionais e vivéncias, e que a partir desse pluralismo no processo
educacional para o meio ambiente, a educacdo ambiental é facilitada ao gerar uma
percepcado integrada dos problemas ambientais, dando as pessoas a possibilidade
de, a partir de uma percepcao ampla, tomar agir diariamente compactuando com as
necessidades socioambientais (BRASIL, 2018).

Ela ndo é tema ou contetdo da educacao, tampouco adjetivacdo de
um tipo de educacdo e menos ainda assunto de certas disciplinas,
mas antes a abordagem contemporanea a ser dada a educagéo co-
mo um todo, formal (da infantil a pés-graduacéo) e nao formal. do
meio ambiente como resultante da interacdo de seus aspectos biol6-
gicos, fisicos, sociais e culturais (RIBEIRO, 2003, p,17).

Se a educacdo ambiental é um tema tdo plural e complexo, que demanda
uma percepc¢do ambiental do individuo integrada a tal complexidade, as maneiras e
estratégias para efetivar essa educacdo para o meio ambiente ndo podem estar
desconectadas a todo esse processo.

Por isso Ribeiro (2003) ressalta a necessidade de incluir em um plano estra-
tégico de caminhos para educar para o meio ambiente, todas as esferas da vida so-
cial do individuo, demonstrando a importancia da educacao ambiental formal, nao

formal e, evidentemente destaca-se, nesta pesquisa, essa mesma importancia atre-
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lada aos caminhos para a educacdo ambiental através dos veiculos midiaticos, noti-

cias, pautas e abordagens da imprensa.

1.3 Caminhos para educar para o meio ambiente através da midia

Apés toda retomada de elementos basilares da educacdo ambiental, cientifi-
camente é importante demonstrar como todos esses conceitos de percepcao ambi-
ental e das diretrizes de politicas publicas da educacdo ambiental no Brasil, e no
mundo, podem auxiliar no tracado de caminhos, estratégias e possibilidades para o
fortalecimento de uma real educagdo ambiental em nosso pais.

Como recorte destes caminhos, o enfoque desse trabalho permeia diversas
esferas abordadas ao longo deste e dos préximos capitulos e que podem contribuir
para a melhoria da abordagem das pautas ambientais.

A percepgdo ambiental € um desses caminhos e pode auxiliar na construcéo
de pautas ambientais, com complexidade, e que fujam apenas da nocao rasa de que
educar para o meio ambiente € incluir informacdes sobre normas contra a devasta-
¢cédo ambiental.

Essa percepcdo ambiental, que pode auxiliar na construcdo das pautas, € a
percepcao refletida nas mensagens divulgadas pelo veiculo, mas antes de tudo, &
também a percepcao individual do préprio emissor.

A maneira como o jornalista percebe 0 meio em que vive reflete diretamente
no conteudo que ele ira produzir, 0 que torna muito importante a presenca de disci-
plinas nas grades curriculares que tragam esse tipo de abordagem para modificar o
meio profissional e disseminar o conhecimento em educacédo ambiental.

Obviamente, a partir do momento que o individuo consegue absorver a per-
cepcao ambiental, vinculada ao autoconhecimento, com a modificacdes das acdes
cotidianas, o cumprimento das normatizagcdes como as de preservacdo da natureza,
acaba sendo quase automatico.

Para alcancar esse patamar de educacdo ambiental da coletividade, esse
senso de respeito com 0 meio em que se vive deve ser repassado das formas mais

variadas possiveis, incluindo a educacéo formal e as pautas midiaticas.

A educacdo ambiental deve abranger pessoas de todas as idades e
de todos os niveis, no ambito do ensino formal e ndo-formal. Os mei-
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0s de comunicagdo social tém a grande responsabilidade de colocar
Seus enormes recursos a servico dessa missao educativa. Os espe-
cialistas no assunto, e também aqueles cujas acbes e decisbes po-
dem repercutir significativamente no meio ambiente, deverdo rece-
ber, no decorrer da sua formacao, os conhecimentos e atitudes ne-
cessarios, além de detectarem plenamente o sentido de suas res-
ponsabilidades nesse aspecto (BRASIL, 2018, p.1).

Normativas e documentos na area sdo necessarios pois, ao condensar todos
esses ideais e pesquisas em textos, esses materiais facilitam a disseminagéo do
contetdo ampliando a possibilidade da criacdo de medidas que visem uma educa-

céo para 0 meio ambiente efetivo.

Para alcancar tais ambicdes, a EA tem buscado influenciar a politica
educacional de cada pais. No Brasil, ela ganhou corpo com a lei
9795/99, que a instituiu. Esta educagdo € marcada pelas seguintes
caracteristicas, validas na Declaracédo de Thilisi e também na lei bra-
sileira: enfoque orientado para a resolucdo de problemas; abordagem
interdisciplinar; integracdo da educacdo na comunidade; carater
permanente, voltada para o futuro (deve absorver as mudancas e se
reconstruir permanentemente, visando a qualidade de vida) (RIBEI-
RO, 2003, p. 20).

As recomendac0es retiradas das conclusdes dos debates da a Primeira Con-
feréncia Intergovernamental sobre Educacdo Ambiental em Thbilisi (1977), ndo
perderam a temporalidade e continuam atuais e de latente necessidade.

O primeiro principio basico da conferéncia, divulgado na carta de recomenda-
cOes é completamente atual e destaca a importancia de “Considerar o meio ambien-
te em sua totalidade, ou seja, em seus aspectos naturais e criados pelo homem
(tecnolégico e social, econémico, politico, moral e estético)” (SEMA, 20018, p.3).

Educar para o meio ambiente a partir dessa no¢do mdultipla do conceito de
meio ambiente também requer estratégias diversificadas que agreguem toda essa
complexidade com a articulagéo de disciplinas formais e a inser¢cdo da tematica em
disciplinas existentes para facilitar a percepg¢éo integrada sobre meio ambiente na
tentativa de concretizar “[...] uma ag¢ao mais racional e capaz de responder as ne-
cessidades sociais” (SEMA, 20018, p.1).

Ou, ainda, como ressalta Jacobi (2003) sobre as ferramentas para educacao

ambiental em que “[...] a producdo de conhecimento deve necessariamente contem-
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plar as inter-relagdes do meio natural com o social” visto que produzir conhecimento
também deve ser objetivo da imprensa (JACOBI, 2003, p.190).

Esse tipo de educacdo deve também possibilitar ao individuo com-
preender os principais problemas do mundo contemporaneo, propor-
cionando-lhe conhecimentos técnicos e as qualidades necessarias
para desempenhar uma funcao produtiva visando a melhoria da vida
e a protecdo do meio ambiente, atendendo aos valores éticos. Ao
adotar um enfoque global, fundamentado numa ampla base interdis-
ciplinar, a educagdo ambiental torna a criar uma perspectiva geral,
dentro da qual se reconhece existir uma profunda interdependéncia
entre 0 meio natural e o meio artificial. Essa educacdo contribui para
gue se exija a continuidade permanente que vincula os atos do pre-
sente as consequéncias do futuro; além disso, demonstra a interde-
pendéncia entre as comunidades nacionais e a necessaria solidarie-
dade entre todo o género humano. (BRASIL, 2018, p.1).

Quando as recomendacdes da conferéncia fazem referéncia a coletividade e
solidariedade, fica evidente que educar para o meio ambiente é, também, uma estra-
tégia de luta por um mundo mais igualitario e respeitoso, uma busca pela quebra do
individualismo e de uma coletividade mais agregadora e respeitosa. E impossivel
tratar de educacdo ambiental sem perpassar questdes sociais e de respeito a diver-
sidade cultural.

Todo esse debate por caminhos possiveis para tracar estratégias que colabo-
rem para a efetividade da educacdao ambiental a partir da imprensa néo tem a possi-
bilidade de se concretizar se ndo houver a intencionalidade do emissor. E neste pon-
to que ressaltamos a importancia do Jornalismo Ambiental.

A funcdo pedagdgica da cobertura ambiental é retratada por Bueno
(2007). Para o autor, esta misséo alcanca o éxito quando a complexidade do assun-
to chega ao publico de maneira explicita, expondo causas e solu¢des de problemas

e caminhos a serem seguidos.

O Jornalismo Ambiental ndo deve, especialmente, ser visto apenas
como o exercicio de uma atividade produtiva e remunerada, como a
maioria das que estdo disponiveis para os profissionais liberais, em
todo o mundo, inclusive para a categoria dos jornalistas. O jornalista
ambiental (e € isso que precisa ser trabalhado nas escolas e nas re-
dacgbes junto aos profissionais de imprensa do futuro) tem um com-
promisso que se estende além da jornada de trabalho. Consciente e
capacitado, ele serd militante sempre. Qualquer outra alternativa
conduz, inevitavelmente, a capitulacdo. (BUENO, 2007, p 36)
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Bueno (2007), ao lembrar as func¢des do jornalismo ambiental, ressalta equi-
vocos frequentes na cobertura sobre o tema. O autor afirma que, em geral, a midia
comete sete erros, chamados por ele de sindromes, que comprometem a qualidade
da informacdo que chega ao publico. A primeira®, apontada por ele, diz respeito a
visdo dos jornalistas e, principalmente, da tendéncia de segmentacao exacerbada do
jornalismo: a sindrome do olhar vesgo.

Para Bueno (2007, p 37), “tem a ver com o fechamento do foco da cobertura,
a fragmentacdo que retira das noticias e reportagens ambientais a sua perspectiva
inter e multidisciplinar.” Sendo assim, a falta de uma visdo ampla, de conexdes ne-
cessarias com o cotidiano, que envolvem perspectivas diferentes de analises, contri-
buem para uma percepc¢ao equivocada de meio ambiente, a partir do que é veicula-
do.

A mesma critica € feita por Scharf (2014). A autora critica a falta de conectivi-
dade do tema com abordagens mais amplas e possiveis.

Tal deficiéncia se explica, em parte, por um erro histérico: achar que
0 meio ambiente sé interessa a jovens romanticos e idealistas. Por
tradicdo ou preconceito, boa parte da imprensa trata a questao ambi-
ental como algo superficial, espetacular, que atrai pelo que tem de
belo ou destrutivo, e ndo por seu impacto concreto: politico, econé-
mico ou social. O valor da natureza é puramente estético, idealizado.
Nada mais. (SCHARF, 2014, p 54)

Diante da fragilidade na cobertura das causas da tematica ambiental, é impor-
tante lembrar que, pesquisas como esta, ajudam a gerar reflexdes e tracar novas
linhas de pensamento para o fazer jornalistico.

E na intencionalidade da constru¢do da mensagem que reside a chave para a
educacao ambiental.

Deve-se tratar sobre normatizacdes e regras de conservacdo da natureza
nas pautas, mas, antes de tudo ha que se considerar que sendo o meio ambiente o
espaco em que se habita, educar para o meio ambiente através da midia é dissemi-
nar informacdes sobre respeito ao local em que se vive, a diversidade, a natureza e

a vida coletiva em harmonia com 0s grupos sociais e a natureza.

® Qutras “sindromes” apontadas pelo autor podem ser acessadas em:
https://revistas.ufpr.br/made/article/view/11897/8391
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1.4 Agronego6cio e Meio Ambiente: uma relagdo em construcéao

A preocupacao com 0 meio ambiente passou por um processo de instituciona-
lizacdo em todo o mundo. Os rumos incertos, tracados pelo boom do desenvolvi-
mento econémico e as incertezas pds revolucao industrial sdo apontados como o
inicio de um olhar sobre a causa ambiental (Viola, 1987).

As consequéncias das bombas atdbmicas no fim da Il Guerra Mundial, em
1945, catalisaram as discussfes que foram estendidas as décadas seguinte. Foi a
partir da década de 1960 que muitos grupos ligados a preservagao surgiram, princi-
palmente na Europa.

No Brasil, a institucionalizacdo do movimento ecologico surgiu, em grande
parte, da pressao internacional, segundo Viola (1987). No final da década de 60 e
inicio da de 70, a ditadura militar passava por uma mudanca de comando. O gover-
no do pais passava de Costa e Silva para Emilio Garrastazu Médici.

Os relatos historicos mostram que o auge da represséao, violéncia, persegui-
cao e censura ocorreu neste periodo. O novo governo adotou a préatica de repressao
total aos meios de comunicacéo, instituindo o Ato Institucional n°® 05, que eliminou as
caracteristicas do Estado Democratico de Direito, ao passo que se apropriava deles
para fazer publicidade positiva do governo.

Um dos destaques da publicidade era a frase de impacto: “Brasil, Ame ou dei-
xe-0”. A abertura do capital internacional e a adocao de uma politica desenvolvimen-
tista levou ao chamado “milagre econémico”, com taxas de crescimento jamais vista
no pais.

O programa de a¢do econdmica do governo previa construcao de grandiosas
obras. Foi neste periodo que foram construidas a Usina de Itaipu, uma das maiores
do mundo e a Ferrovia do Aco, a ponte Rio-Niteroi e a rodovia Transamazoénica (Ma-
tiello, C. Queluz, G. L. — 2011).

Segundo Viola (1987), para conseguir empréstimos para a constru¢do dessas
obras farabnicas, as instituicfes internacionais condicionaram a estruturacdo de uma

politica de preservacao.
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Foi em 1973 a criacdo da SEMA, Secretaria de Meio Ambiente. Em 1989 foi
criado o IBAMA, Instituto Brasileiro de Meio Ambiente. Parte desta mobilizacdo do
governo foi motivada, também, pela péssima avaliagcdo do Brasil na conferéncia de
Estocolmo, em 1972, organizada pela ONU, Organizacédo das Nacdes Unidas.

O fim da ditadura é apontada como outro ativador dos movimentos ecoldgicos
no pais. A volta de exilados que estavam na Europa, onde 0s grupos ja estavam
bastante mobilizados pela causa ambiental, fortaleceu a ideia por aqui.

Posteriormente a institucionalizacdo da preocupacédo ambiental chega as em-
presas privadas, em grande parte com apelo publicitario e também para atender a
demanda cada vez mais exigente dos mercados financiador e consumidor.

O “Marketing Verde”’ tornou-se um nicho de mercado para publicitarios e es-
tratégia para industriais e empresarios. A preocupacdo ambiental passou a ser crité-
rio de qualidade, bastante explorado mercadologicamente (GUIMARAES, C.; VIANA,
L. S.; COSTA, P. H. de S. 2015).

Em um tracado historico paralelo, a agricultura passava, neste momento, por
uma segunda revolucdo. Depois da primeira, no sec. XVI, na Europa, onde foram
dominadas as primeiras técnicas de plantio e utilizagdo de instrumentos com tracéao
animal, a nova fase marcava uma mudanca.

Para Nunes (2007, p 01), apés a Segunda Guerra Mundial, a agricultura
transformou-se em funcao da “globalizagdo econémica e pela constituicdo de gran-
des empresas, agroindustrias e varejistas, que controlam o mercado mundial”. Prin-
cipalmente com o dominio de novas formas de energia e da genética, uma nova
etapa da agricultura comecava. O dominio de praticas para o plantio de monocultu-
ras, principalmente puxada pelos Estados Unidos, logo foi internacionalizada.

Neste periodo, o Brasil, com grande extensao de areas agricultaveis, registrou
um imenso crescimento. A agricultura ganhou visibilidade por questdes econdémicas,
politicas e sociais (NUNES, 2007). Nem toda visibilidade positiva, obviamente. Os
nameros positivos, ja mencionados neste trabalho, foram contrastados com outras

guestdes.

"Para GUIMARAES, C.; VIANA, L. S.; COSTA, P. H. de S.: “Uma empresa considerada ‘verde’ é aquela que
aplica em toda a sua conjuntura investimentos e a¢cdes ambientais, desde a fabricagdo e a producgdo de bens até as
suas relacdes com clientes, fornecedores e funcionarios. E necessario tragar uma estratégia de marketing ambien-
tal que esteja de acordo com o que se chama os trés Rs da sustentabilidade: reciclar, reutilizar e reduzir, em todos
0s 6rgdos da empresa tanto no campo interno, promovendo a conscientizagdo dos trabalhadores e estabelecendo
a sustentabilidade como um dos valores da empresa, quanto no externo, influenciando fornecedores e clientes e a
sociedade em geral para obtencdo de préaticas ecologicamente viaveis.”
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A utilizagdo de produtos quimicos trouxe eficiéncia, diminuiu os riscos, esta-
beleceu recordes de producdo, uniformizou produtos mundo afora, porém levantou
guestionamentos quanto a seus reflexos no meio ambiente. Os grandes impactos da
producdo agricola, e aqui ampliamos o termo para agregar outros cultivos, gerou
grande pressao sobre o setor.

O desmatamento ilegal para o avanco da agricultura e pecuaria, o impacto da
criacado de gado na producdo de gases que causam o efeito estufa, a contaminacao
de rios pelo uso de agrotoxicos, doencas causadas aos trabalhadores pelas lavouras
de fumo, a utilizagdo de mé&o-de-obra escrava e outros problemas ambientais e soci-
ais fizeram surgir outras demandas.

O fato € que, nas ultimas décadas, 0 campo passou a ser enxergado sob va-

rios critérios. Por vezes, positivos e, muitas outras, negativos.

Uma série de mudancas na interpretacao sobre o meio rural ocorreu
no periodo em que a nogao de agricultura familiar passou a ser ado-
tada, particularmente a partir de meados dos anos 90. A mais impor-
tante delas é que, para um grande namero de estudiosos e politicos
(governantes, sindicalistas), o meio rural passou a ser considerado
como espago estratégico ao desenvolvimento, em oposicdo ao que
predominantemente se considerava ser um espago em vias de de-
composicao, que perdia cada vez mais em importancia social e eco-
ndémica. Pode-se considerar que isso ocorreu devido a alguns moti-
vos: a difusdo da “positividade da nogao de agricultura familiar’; a
emergéncia das questbes ambientais; os problemas sociais decor-
rentes do desemprego e das dificuldades econémicas do Estado em
desenvolver politicas de grande impacto social e econémico [reforma
agraria, politica industrial, etc.]. (NUNES, 2007 p 12)

E claro e evidente que, desde meados do século passado, a producéo de ali-
mentos e a preservacdo do meio ambiente estreitaram relacdes e passaram a prota-
gonizar disputas, principalmente, ideoldgicas, politicas e econdmicas.

A disputa por poder chegou a vérias esferas sociais e se institucionalizou de
forma ampla. Além de 6rgaos e entidades governamentais, ja citados anteriormente,
grupos sociais organizaram-se e deram origem a diversos movimentos.

O Cadastro Nacional de Entidades Ambientais (CNEA)2, ligado ao Ministério
do Meio Ambiente, possui, atualmente, 672 entidades registradas que defendem in-

teresses ligados ao meio ambiente.

8 Informagdes obre o 6rgdo podem ser acessadas pelo site: http://www.mma.gov.br/port/conama/cnea/cnea.cfm
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Na politica, as ideologias passaram a fazer parte de propostas partidarias,
assegurando embates e discussdes no legislativo. No congresso e no senado, gru-
pos que defendem o mesmo interesse, chamados de Frentes Parlamentares, bus-
cam representatividade e propostas que garantam direitos.

A Frente Parlamentar Mista da Agropecuaria foi lancada em 2002. Atualmen-
te, 228 deputados e 27 senadores fazem parte das discussdes dos assuntos volta-
dos para o setor. A presidente da Frente € a Deputada Tereza Cristina, do DEM
(Democratas) — MS. Estimular a ampliacdo de politicas publicas para o desenvolvi-
mento do agronegocio® é um dos objetivos.

A Frente Parlamentar Ambientalista foi criada em 2015. Fazem parte do grupo
duzentos e vinte e oito deputados e dezesseis senadores. O presidente é o Deputa-
do Sarney Filho do PV (Partido Verde) — MA. Entre os objetivos estdo a promocao
de acdes de protecdo ambiental e desenvolvimento sustentavel°.

Outras Frentes, com interesses especificos, como as que defendem a preser-
vacao de rios, biomas, ou setores do agronegdocio como avicultura, também desen-
volvem ac6es politicas. E valido ressaltar, também, que verifica-se a participacio
simultanea de parlamentares em mais de um grupo de discussdo, como na ambien-
tal e agropecuaria.

No entanto, apesar do cenario demonstrar uma predominancia de disputas,
nem toda a relacéo existente entre meio ambiente e agronegécio é de distanciamen-
to, da heterogeneidade de interesses, vinculos de dialogo estdo sendo firmados, nos
altimos anos. O Brasil € um exemplo pioneiro no mundo, desta iniciativa de aproxi-

macao.

® O estatuto da Frente Parlamentar Mista da Agricultura esta disponivel em:
http://www.camara.leg.br/internet/deputado/Frente_Parlamentar/53476-integra.pdf
10 O estatuto da Frente Parlamentar Ambientalista pode ser acessado pelo link:
http://www.camara.leg.br/internet/deputado/Frente_Parlamentar/53448-integra.pdf
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1.5 Grupo de Trabalho da Pecuéria Sustentavel (GTPS): agroneg6cio e meio

ambiente em um dialogo possivel

Ha dez anos, foi oficializada, no Brasil, uma experiéncia inédita. Um mesa de
discussbes com a missao de melhorar a relagédo entre os mais variados setores do
agronegocio (producdo, pesquisa, vendas, industrializacdo, transporte, sociedade
civil, instituicdes financeiras, etc.) e ambientalistas. Em 2009 foi instituido o GTPS —

Grupo de Trabalho da Pecuéria Sustentavel.

“O principal objetivo do GTPS é debater e formular os principios, padroes e
praticas comuns adotadas pelo setor com a premissa de construir uma pe-
cuaria sustentavel, justa, ambientalmente correta, e economicamente viavel”
(GTPS, 2018)

A lideranca do Grupo € alternada, sendo a gestéo atual, 2017/2018, presidida,
pela primeira vez, por um produtor rural. O sul-mato-grossense Ruy Fachini Filho!?,
ligado & FAMASUL - Federacdo da Agricultura e Pecuéria de Mato Grosso do Sul e
presidente do Sindicato rural de Campo Grande — MS, esté a frente das acdes. Na
vice-presidéncia, esta a representante de uma instituicdo financeira. Thais Zylbers-
ztajn Fontes, graduada em Veterinaria e com especializacdo em Qualidade e Pro-
cessos e MBA em Agronegdcios na ESALQ-USP. Thais € a lideranca do departa-
mento de sustentabilidade da entidade. Na tesouraria, completando a diretoria, Shei-
la Guebara é Engenheira Ambiental com MBA em Agronegdcio. Atua, desde 2015,
como gerente de Relacfes Institucionais de uma empresa de saude animal. Como é
possivel notar, a heterogeneidade é presente na gestdo do grupo, o que assegura
discussbes amplas e representatividade variada.

Diversas entidades!?, nacionais e internacionais de preservacdo ambiental
ajudam a desenvolver projetos para tornar a pecuaria sustentavel. Um dos produtos
desenvolvidos pelo grupo e que esta em fase de aplicacdo € o Guia de Indicadores
da Pecuaria Sustentavel, que indica ao produtor em qual nivel de sustentabilidade a
propriedade dele se encaixa, estabelecendo metas para melhoria continua. Além

disso, foi criado o Manual de Praticas para a Pecuéaria Sustentavel, que visa uma

11 A gestdo do grupo esta disponivel em: http://gtps.org.br/governanca/
12 Para conferir todas as entidades ligadas ao meio ambiente que participam do grupo acesse:
http://gtps.org.br/associados/#civil
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reducdo dos impactos gerados pela atividade, melhoria da qualidade de producéo e
melhores resultados socioambientais e financeiros.

No Brasil, representantes do grupo circulam em varias regides para divulgar o
trabalho, participando de feiras especializadas, eventos e palestras's.

ApGs a iniciativa brasileira, mesas redondas comecgaram a ser formadas em
outras partes do mundo como: Estados Unidos, Coldmbia, Uruguai, México, Austra-
lia, Argentina e Paraguai. Outras atividades estdo em andamento, como a Mesa Re-
donda Global e a Mesa Redonda Canadense.

Este exemplo se enquadra na complexidade que envolve esta relacdo que
mostra cenarios de disputas, mas também de possiveis entendimentos. Observan-
do-se os possiveis caminhos entre meio ambiente e agronegdcio, esta pesquisa en-

caminha-se para ampliar a discussao e relaciona-la com a comunicacéao.

13 A agenda de eventos pode ser acessada pelo site: http://gtps.org.br/agenda/
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2. TELEVISAO: MUITO ALEM DO “BEM” E DO “MAL

H& no ambito dos estudos de televisdo um problema sério de reper-
tério. Conhecemos muito pouco o que a televisdo produziu efetiva-
mente, nos seus mais de 50 anos de histéria, ou conhecemos ape-
nas o pior, como se soO o pior fosse efetivamente televisdo. (Macha-
do, 2000. p 20)

As discussdes entre os estudiosos sobre comunicagdo, em geral, polarizam
as opinides sobre os efeitos dos Meios de Comunica¢édo de Massa na sociedade. H&
quem destaque os efeitos “nocivos” dos meios, evidenciando a massificacéo da cul-
tura, alienacdo da sociedade e instrumentalizacdo da opressdo hegemdnica. Por
outro lado, tedricos, que muitas vezes reconhecem efeitos negativos dos meios, pri-
orizam a visado do espa¢co como oportunidade de contra hegemonia, educacéo, criti-
ca social, servico e utilidade publica.

De certa forma, o surgimento da televisdo agucou as discussdes sobre estes
efeitos. Mais uma vez, a polarizacao veio a tona. Machado (2000) simplifica as duas

principais visdes que norteiam esta divisao.

Se para Adorno a televisdo é congenitamente “ma”, ndo importando
0 que ela efetivamente veicula, para MC Luhan a televisao é conge-
nitamente “boa” nas mesmas condi¢gdes. Porque a imagem €& granu-
losa, é “mosaicada” porque a sua tela pequena e de baixa definicdo
favorece uma mensagem incompleta e “fria”, porque as suas condi-
¢Oes de producdo pressupbem processos fragmentarios abertos e,
ao mesmo tempo, uma recepcgdo intensa e participante por razéo
desta espécie, a televisdo nos proporciona uma experiéncia profunda
gue em nenhum outro meio se pode obter da mesma maneira. (MA-
CHADO, 2000 p 18)

O fato é que, para “bem” ou para o “mal” os meios de comunicacdes passa-
ram a fazer parte do cotidiano das pessoas e a constituir novos elementos das prati-
cas socioculturais.

Apesar da tradicdo dualista de pesquisa, uma série de estudiosos vém bus-
cando maneiras diferentes de explorar cientificamente o campo televisivo, desde o

modo de fazer até os efeitos. Para Machado (2000) esta visao precisa ser superada.

Dizer que na televisdo s6 ha banalidade € um duplo equivoco. Em
primeiro lugar, hd o erro de considerar que as coisas sdo muito dife-
rentes fora da televisdo. O fendbmeno da banalizacéo é resultado de
uma apropriacdo da cultura e pode ser hoje entendido a toda e qual-
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guer forma de producéo intelectual do homem. (MACHADO. 2000. p
9)

Tudo é uma questédo de enfoque. Em lugar de prestar atencdo ape-
nas as formas mais baixas da televiséo, a ideia € deslocar o foco pa-
ra a diferenca iluminadora, aquela que faz expandir as possibilidades
expressivas deste meio. (MACHADO, 2000. P10)

Creio que ja é tempo de pensar a televisdo fora desse maniqueismo
do modelo ou da estrutura “boa” ou “ma” em si. Quero dizer: é preci-
so (também) pensar a televisdo como o conjunto dos trabalhos audi-
ovisuais, (variados, desiguais, contraditorios) que a constituem assim
como cinema é o conjunto de todos os filmes produzidos e literatura
0 conjunto de todas as obras literarias escritas ou oralizadas, mas,
sobretudo, daquelas obras que a discusséo publica qualificada des-
tacou para fora da massa amorfa da trivialidade. O contexto, a estru-
tura externa, a base tecnoldgica também contam, é claro, mas eles
ndo explicam nada se eles nédo estiverem referidos aquilo que mobili-
za tanto produtores quanto telespectadores: as imagens e 0s sons
que constituem a “mensagem?” televisual. (MACHADO, 2000. p 19)

Nesta perspectiva de possibilidade, Machado (2000, p 10) propde que é pos-
sivel abordar a televisdo de duas maneiras. Em uma delas “pode-se toma-la como
um fendmeno de massa, de grande impacto na vida social moderna, e submeté-la a
uma analise de cunho sociologico, para verificar a extensao de sua influéncia.” O
autor explica que neste caso a qualidade da programacéo tem pouca aplicabilidade,
sendo referéncia a repercussao do que foi exibido, as experiéncias proporcionadas e
o alcance dos resultados. A segunda opg¢ao, pode avaliar a televisao como “um dis-
positivo audiovisual, através do qual uma civilizacdo pode exprimir aos seus con-
temporaneos os seus proprios anseios e duvidas, as suas crencgas e descrencas [...]

Aqui, a questdo da qualidade passa a ser fundamental.” (MACHADO, 2000. p. 12)

As discussdes sobre os efeitos alcancam, também, interfaces da comunica-
¢cdo com outras areas. Teoricos da educacao, por exemplo, ainda debatem os refle-
x0s do avanc¢o dos Meios de Comunicacdo de Massa na formacédo pessoal e coleti-
va. Oliven (1972), em sua reflexdo sobre as fung¢des da educacdo no meio urbano
afirma que a escola deixou de ser o centro de informagdes. Segundo Oliven (1972 p
59), “A crianga, desde a mais tenra idade, comeca a absorver informacdes que ab-
sorve por sua utilidade. Isto se da pela televisédo, pelo cinema, pela publicidade, jor-

nais, revistas, etc.”
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A televisdo, entendida como aparato, trouxe novos elementos constituintes da
comunicac¢do. O novo meio, que passou a ganhar o espaco que, por muitos anos, foi
exclusivo do radio, trazia para o telespectador, até entdo acostumado com atracdes
auditivas, uma nova forma de compreensao do mundo. A informacé&o visual exigiu
mudancas, tanto para o modo de fazer conteldo quanto para a recebé-lo. O texto,
ndo mais descritivo, como no radio, passava a compor a informacao junto a imagem.
O telespectador passava a enxergar e compreender também a partir do estimulo
visual. O signo mais acessivel a decodificacdo humana, a imagem, passava a fazer
parte da rotina de milhares de brasileiros em meados do século passado. Jung
(2013) fala sobre a perda de status do radio e relata a forca da TV na sociedade
brasileira, alcancando, hoje 374 exibidoras de TV no Brasil. Segundo Jung (2013 p.
14), “vivemos em uma sociedade fascinada pela imagem, o que explica esse com-
portamento. [...] As emissoras de TV interferem profundamente a populagéo, ditando
costumes e apresentando tendéncias.”

Na prerrogativa do potencial educativo dos meios de comunicacdo, a TV
concentra um papel importante na sociedade.
[...] a TV, na condicdo de meio de comunicagdo social, ou de uma
linguagem audiovisual especifica ou ainda na condicdo de simples
eletrodoméstico que manuseamos e cujas imagens cotidianamente
consumimos, tem uma participacdo decisiva na formacdo das pesso-
as, na propria constituicdo do sujeito contemporaneo. Pode-se dizer
gue a TV, ou seja, todo esse complexo aparato cultural e econdmico
— de producdo, veiculacdo e consumo de imagens e sons, informa-
¢ao, publicidade e divertimento, com uma linguagem prépria — é par-
te integrante e fundamental de processos de producgéo e circulagédo
de significacbes e sentidos, 0s quais por sua vez estdo relacionados

a modos de ser, a modos de pensar, a modos de conhecer o mundo,
de se relacionar com a vida (FISCHER, 2003, p. 15).

Para explicar a influéncia do aparato no contexto brasileiro, Temer (2011, p.
121) afirma que “no Brasil, esta questdo esta diretamente ligada ao telejornalismo,
que atua como principal meio de informacado para o publico de baixa renda e uma

consideravel parcela da camada média da populagao”.

Na minha opinido, a televisdo é e sempre sera aquilo que nos fizer-
mos dela. Nem ela, nem qualquer outro meio, estdo predestinados a
ser qualquer coisa fixa. Ao decidir o que vamos ver, ou fazer na tele-
visdo, ao eleger as experiéncias que vao merecer a nossa atencao e
0 nosso esfor¢co de interpretacédo, ao discutir, apoiar ou rejeitar de-
terminadas politicas de comunicacao, estamos, na verdade, contribu-
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indo para um conceito e uma préatica de televisdo. Nesse sentido,
muitos discursos parecem estacionarios ou conformistas, pois negli-
genciam o potencial transformador que esta implicito nas posturas
que ndés assumimos com relagao a ela; “nés”, aqui, abrange todos os
envolvidos no processo: produtores, consumidores, criticos, formado-
res, etc. (MACHADO, 2000. p 12)

Com o “potencial transformador” da televisdo, citado, acima, por Ma-
chado (2000), juntamente a referéncia feita por Kellner (2001) sobre a midia em ge-
ral, na citagao abaixo, abrimos caminho para novas reflexdes que serdo abordadas a
sequir.

A cultura veiculada pela midia transformou-se numa forca dominante
de socializacdo, suas imagens e celebridades substituem a familia e
a igreja como arbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo no-
vos modelos de identificacdo e imagens vibrantes de estilo, moda e
comportamento. (KELLNER, 2001, p27)

As transformacdes politicas, sociais e econdmicas citadas por Kellner (2001),
originadas, segundo ele, pela “forca dominante de socializagdo” dos meios, serao
discutidas a seguir, por esta pesquisa, sob uma otica ja citada anteriormente: as re-
presentacdes. No primeiro capitulo, abordamos de forma breve o conceito de repre-
sentacdo ligado ao meio ambiente. Neste proximo passo, aprofundamos um pouco
mais no conceito para analisar as representacfes sociais e suas conexfes com a

televisao e a sociedade.

2.1 Representagdes Sociais: a televisdo, a sociedade e a realidade

Hé&, sem duvidas, no nosso cotidiano, mesmo que de forma involuntaria, uma
intensa negociacao de significados e significantes. Nem tudo que se apresenta ao
individuo toma-se como verdadeiro. O que representa algo ou alguém pode ser acei-
to ou ndo, como verdade. O fator tempo também interfere nesta apropriacdo do que
nos apresenta como real.

A prépria ciéncia faz parte deste movimento aciclico de representagfes. Pes-
quisas se renovam e mudam a todo o instante a nossa relagdo com os alimentos,
por exemplo. O que um dia ja foi vilao para a saude, hoje € apontado como benéfico.
Quantas vezes individuos sdo obrigados a repensar um significado pré-

estabelecido? Quantas vezes o0 que era bom deixou de ser?
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“‘Em todos os momentos (trabalhando em nossos escritérios, almo-
cando, em casa com a familia assistindo televisdo, conversando com
0S N0Ss0Ss amigos, praticando algum esporte, navegando na Internet,
viajando nas nossas férias) estamos, sempre, negociando com 0s
significados que nos chegam, que nos constituem a partir de uma re-
de de significacdo a que estamos visceralmente legados, dobrados, e
através da qual vamos lendo e traduzindo o mundo. Muitos significa-
dos séo transformados, ressignificados, dissolvidos, incorporados e
aceitos diariamente nas inumeras relagbes que tecemos.” (GUIMA-
RAES, 2003. p 237)

Como discutido no capitulo anterior, a televisdo passou a ter um espaco
imensuravel no cotidiano das pessoas. Muito além do espaco fisico ocupado pelo
aparato, o bombardeio de informacfes audiovisuais emitidas por ela proporcionou
uma nova forma de perceber o mundo. As imagens, carregadas de intencionalida-
des, os textos repletos de mensagens, explicitas ou ndo, sons, cores, movimentos,
tudo permeado de significados que, absorvidos e processados, individualmente ou

coletivamente transformam-se em representacfes de uma realidade construida.

Todas as pessoas que entram em contato com a realidade social
constroem representacdes desta realidade em suas cabecas. Cada
um de nés forma juizos de valor a respeito do mundo, seus persona-
gens, acontecimentos e fendbmenos e acredita que esses juizos cor-
respondem a verdade. Ou seja, a verdade de cada um é a ideia do
real que cada pessoa cré ser a mais fiel ao que efetivamente existe.
(Silva, 1985. p 52).

O meio de comunicacdo que estabeleceu uma nova forma de disseminacao
de conteudo rapidamente transformou-se num mediador importante. Conforme Silva
(2000) a exemplo de outras instituicdes como a igreja, por meio do poder de seus
sacerdotes, a escola com a representatividade do saber do professor, a industria
cultural, principalmente a televisdo, também alcancou uma legitimidade em raz&o de

suas caracteristicas.

“A contemporaneidade e o realismo da TV reforcam esta aparéncia
de objetividade. A camera de televisdo, em principio, registra a ver-
dade. E a verdade que acontece agora. Muito da imensa credibilida-
de que a TV desfrutou origina-se neste convicgao que aquilo que ela
mostra nas telas é verdadeiro e atual. (SILVA, 200 p 57)”

Deste modo, o real/virtual, mostrado pelas telas, pensado e emitido por al-

guém, com alguma intencionalidade, passou a formular, reformular, construir e des-



50

construir, questionar ou reafirmar representacdes que interferem diretamente no co-
tidiano social. Obviamente, ndo se pode, aqui, embarcar em uma crenca de que este
processo seja feito de forma amigavel, automatica e homogénea entre o publico, que
entendemos ndo ser um agente passivo do processo comunicativo. Mas, devido ao
poder concebido aos atributos da televisdo é impossivel ignorar a grande carga de
representacdes criadas por ela a todo o instante. Seus reflexos na sociedade sé&o
evidentes e precisam ser entendidos e estudados, ja que “é com base nessas repre-
sentacfes da realidade que o homens e mulheres pautam seu procedimento cotidia-
no” (Silva, 1985. P 52).

No caso do Brasil, o autor defende a ideia de que a interferéncia da televisédo

seja ainda maior.

“O concentracionismo da teledifusdo, baixo nivel de educacéo, alta
gualidade da teledramaturgia, prolongado regime totalitario justamen-
te nos periodos de 60 e 70, e a existéncia de uma hegemonia cultural
mitica, numa populagdo extremamente pulverizada por regides de
identidades culturais, bem distintas entre si — fez com que no Brasil a
televisdo se transformasse, mais que em representagdo, na propria
expressao da realidade” (Silva, 1985 p 29).

MOSCOVICI (1978) afirma que as relagdes sociais que estabelecemos no
cotidiano sao o resultado de representagdes que sao facilmente aprendidas. “Em
poucas palavras, a representacao social € uma modalidade de conhecimento parti-
cular que tem por funcédo a elaboracdo de comportamentos e a comunicacao entre
individuos” (MOSCOVICI, 1978, p. 26). Sendo assim, o compartilhamento de simbo-
logias e as trocas simbdlicas que acontecem incessantemente vao interferir na cons-
trucdo do conhecimento e da cultura.

Sobre interferéncias nas praticas cotidianas, Berger e Luckmann (1985) pro-
pdem uma analise da sociedade a partir de duas 6éticas: a subjetiva e a objetiva. A
objetiva seriam as acdes postas pela realidade, construida antes do individuo se re-
conhecer como tal. Seriam as rotinas, as tradi¢cdes, 0s habitos, as convenc¢des soci-
ais em pratica.

A subjetiva seria uma segunda etapa. Teria inicio a partir da interiorizacdo da
objetividade, seguida pela subjetivacéo e, consequentemente, apos analises, questi-

onamentos e comprovacoes, a objetivacdo, novamente.
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Ampliando a discussdo e partilhando dos conceitos da psicologia social, é
reconhecido o potencial da interferéncia do individuo no grupo e as consequéncias

dessa relacdo. Para Lane (1994):

“O homem age produzindo e transformando seu ambiente e para tan-
to ele pensa, planeja sua acao e depois de executada, ela é pensa-
da, avaliada, determinando a¢des subsequentes, e este pensar se da
através dos significados transmitidos pela linguagem aprendida.”
(LANE, 1994 p 42)

Os meios de comunicagcdo, como uma das instituicbes que interferem neste
ciclo de “processamento” da realidade, teriam entdo, o poder influenciar em fases
importantes da construcéo social da realidade. Isso aconteceria com a introducéo de
representacdes, novos questionamentos, novas informagdes que, por sua vez, teri-
am a objetivacdo modificada. No caso do jornalismo, este tem condi¢cdes de modifi-
car a sociedade a partir da funcéo educativa, promovendo o conhecimento.

O cumprimento das premissas basicas do jornalismo ambiental influen-
ciaria, portanto, na promog¢do do conhecimento através da introducdo de novas re-
presentacdes, signos, que possam modificar as referéncias sobre meio ambiente.
Este conhecimento implicaria em um novo mapeamento mental e consequentemen-
te, numa acao diferente do individuo sobre 0 meio ambiente. Deste principio, estas
representacdes passariam a ser partilhadas pelo grupo.

Como esse trabalho concentra a atencdo na tematica ambiental e na sua re-
lacdo com as noticias veiculadas no meio rural, a argumentacao tedrica, construida
até agora, pretende demonstrar como a televisao tem um papel fundamental na pro-
ducédo de conteludo, que gera representacdes, que por sua vez impactam na leitura
de mundo feita pelo individuo e reflete na acéo coletiva.

Entender este fenbmeno é fundamental para que possamos ter uma comuni-
cacao mais responsavel e mais coeréncia entre o que a televisao veicula e o0 que o
meio ambiente representa.

A segmentacédo do jornalismo e suas reflexdes tedricas sao fundamentais pa-
ra o desenvolvimento de cada area por meio de estudos, criticas, discussao de idei-
as. Neste trabalho explora-se uma interface entre as especificidades dos jornalismos
Rural e Ambiental. Por isso, além da relagdo com meio ambiente, é preciso conec-

tar-se as questdes da interacdo da comunicagdo com o meio rural,
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2.2 Comunicacao: um olhar para o Rural

A comunicacado é reconhecida, tanto na teoria quanto na pratica, como um
fator diretamente ligado ao desenvolvimento rural. Ainda neste ponto, ndo falamos
em midia, efetivamente. Os primeiros fluxos de informages, principalmente técni-
cas, que chegaram ao campo, tiveram ligacdo com o extensionismo rural.

Politicamente, a extensdo rural adquire status de atribuico legal. E
uma estratégia dos governos usar os funcionarios das empresas de
assisténcia técnica e extensao rural para repassar conhecimento,
numa tentativa de padronizar a producdo no campo e, a0 mesmo
tempo, fomentar um processo de modernizacao da atividade agrico-
la. O Objetivo ndo seria outro sendo o de otimizar e aumentar a
guantidade de alimentos e produtos que saem do campo e gue re-
presentam uma fatia consideravel da economia nacional em setores
gue vao da agropecuéria até o lazer e o turismo rural. (Menicucci,
2016. p 61)

Menicucci resgata o histérico da implementacdo da extensdo rural no Brasil.
“A precursora foi a ABCAR — Empresa Brasileira de Crédito e Assisténcia Rural. Em
1974, o Ministério da Agricultura criou a EMBRATER — Empresa Brasileira de Assis-
téncia Técnica para substituir a ABCAR.” (Menicucci, 2016 p 62). Entre os objetivos
da empresa estava a difusdo de conhecimento e elaboracdo de projetos. A institui-
cdo foi desmembrada em unidades regionais, dando origem a sedes da EMATER —
Empresa de assisténcia Técnica e Extensdo Rural, distribuidas em cada estado bra-
sileiro (Menecucci, 2016 p 62).

Mas a demanda de desenvolvimento no campo tomou propor¢des muito su-
periores a qualquer previsdo, seja governamental ou privada. Os niumeros gerados
pelo campo, as conexdes estreitadas com a cidade, a complexidade de um setor
gue passou a chamar a atencdo do mundo geraram novas necessidades. A midia
passou a acompanhar de perto um “produto” lucrativo e cheio de caminhos a serem
explorados. A publicidade cresceu os olhos. O jornalismo se rendeu aos assuntos
gue nao diziam respeito apenas a um espaco fisico distante. Estava longe das ruas
e avenidas a explicacdo para muitas questdes que envolviam a cidade. O jornalismo
teve de se especializar para acompanhar as nuancas e complexidades de um setor
globalizado, competitivo, lucrativo polémico.

Nas ultimas décadas, os mais variados veiculos abriram espaco para a de-

manda rural. A mesma demanda chegou as universidades, fazendo com que muitas
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instituicdes incorporassem na grade a disciplina voltada para o rural. As pesquisas
sobre o tema, ligadas a comunicagéo, também ganharam atencéo.

Somente a producdo de conhecimento sobre a realidade social, cul-
tural e comunicacional das populacdes que vivem no campo e se de-
dicam as tarefas agrérias e pastoris, podera conduzir o melhor di-
mensionamento dos modelos e das estruturas, 0s quais determinam
a circulacéo e o consumo das mensagens dirigidas ao mundo rural.
(Melo, 1993, p 77)

A Rede Globo foi uma das pioneiras a exibir um programa jornalistico espe-
cializado em rural. Da mesma forma, as afiliadas, em varios estados, seguiram a
tendéncia e criaram programas regionais com assuntos do campo.

Para alcancar os resultados propostos por esta pesquisa, de conhecer as ca-

racteristicas da cobertura ambiental feita pelos programas Globo Rural e MS Rural,

serdo apresentados, agora, 0s objetos de estudo.

2.3 O Globo Rural: pioneirismo na TV brasileira

O Globo Rural, da Rede Globo, esta no ar ha 37 anos. A primeira edicéo foi
exibida no dia 06 de janeiro de 1980. A proposta de ter na grade de programacéao
um horario voltado para o campo surgiu com o desenvolvimento da producéo agrico-

la iniciado uma década antes.

No final da década de 1970, tornara-se evidente a importancia do se-
tor rural e das industrias ligadas a agropecuaria para a economia do
Brasil, pais que detém uma das maiores areas cultivaveis do mundo.
O numero de televisores em zonas rurais ja ultrapassava os quatro
milhdes, o que revelava um grande potencial dessas regibes em ter-
mos de audiéncia e anunciantes. Nesse contexto, a Rede Globo en-
comendou ao entédo diretor da Central Globo de Jornalismo em S&o
Paulo, Luiz Fernando Mercadante, a criacdo de um programa que se
dedicasse especialmente a informar e a prestar servicos para o ho-
mem do campo.” (MEMORIA GLOBO,2013)

No aniverséario de 1 ano de exibicdo, o Globo Rural fez uma grande reporta-
gem sobre o Pantanal, “Descobrindo o Pantanal”, citando a divisdo do, entdo, Esta-
do de Mato Grosso, originando Mato Grosso do Sul. A reportagem esta no site do

programa na internet'# e mostra as belezas naturais além de relatar a preocupacao

14 A reportagem pode ser acessada pelo link
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural.htm


http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/luiz-fernando-mercadante.htm
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dos pantaneiros com a constru¢do de barragens para a instalacdo de usinas hidrelé-
tricas na regidao. Eram demonstracdes de que o programa nao deixaria de lado pau-
tas criticas envolvendo o meio ambiente.

Em outubro do ano 2000, o Globo Rural ganhou uma versédo diaria, que no
inicio era de trinta minutos e passou a uma hora. Em 2014 o programa diario perdeu
espaco na grade da emissora, dando origem ao Telejornal “Hora 1”.

O programa voltou a ter apenas a edi¢cdo semanal, com uma hora de duracéo,
aos domingos as oito horas da manha. Em sua pagina na internet, mantém a seguin-
te definicdo como proposta: “Apresenta reportagens e prestacao de servi¢cos volta-
dos para o homem do campo”. Segundo Mourao (2013, p.51), “retrata o universo do
campo, apresentando noticias que interessam ao agricultor, como a previsdo do
tempo, eventos sobre agropecudria, receitas e dicas de tratamento de espécies ani-
mais e vegetais”. Muitos jornalistas passaram pela apresentagdo do programa, que
hoje é apresentado por Helen Martins e Nelson Araujo.

A linguagem é uma grande preocupacao editorial. Isso é comprovado com a
“cartilha” criada pelo programa com recomendagdes editoriais sobre “como fazer’ o
material para o programa. A “cartilha”, chamada de ABC do Globo Rural®® traz dire-
cionamentos aos profissionais envolvidos na producédo do programa, contendo des-
de os critérios de noticiabilidade "as criticas aos “vicios” jornalisticos.

Ao longo das ultimas décadas o programa disputou e venceu prémios impor-
tantes no pais'®. Um dos jornalistas mais premiados da histéria, conhecido como “o
repérter do século”, José Hamilton Ribeiro fez histéria no programa. Ele passou a
fazer parte da equipe do Globo Rural em 1982 e até hoje € exemplo de narrativa que
expressa a identidade do programa?’.

Além dos jornalistas, o Globo Rural conta com uma equipe técnica de
profissionais especialistas das areas ligadas ao campo para a producédo de conteu-
do.

Na proposta de ampliar o contato com o mercado crescente no Brasil e com o

homem do campo, a Editora Globo lancou a Revista Globo Rural, transmitindo pela

150 ABC do Globo Rural esta disponivel em http://g1.globo.com/economia/agronegocios/noticia/2011/01/abc-
do-globo-rural.html

16 Os prémios conquistados pelo programas estéo disponiveis em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural/premios.htm acessado em 18 de
maio 2018.

17 A histéria do reporter José Hamilton Ribeiro esta disponivel em;
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/jose-hamilton-ribeiro/trajetoria.htm



http://g1.globo.com/economia/agronegocios/noticia/2011/01/abc-do-globo-rural.html
http://g1.globo.com/economia/agronegocios/noticia/2011/01/abc-do-globo-rural.html
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural/premios.htm
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midia impressa a linguagem de sucesso, até entdo, na televisdo. Com o avanco das
midias digitais, a revista e 0 programa televisivo migraram para a internet. No portal
de noticias da Globo, o G1.com.br, o Globo Rural posta na integra todos os progra-
mas veiculados pela TV. O mesmo acontece com a revista que tem um site fora do
portal, o www.revistagloborural.globo.com.

Apostando no setor agricola, em junho de 2016 a Rede Globo langou a cam-
panha: “Agro, a industria-riqueza do Brasil’'®, com o slogan - “Agro é tech, agro é
pop, agro é tudo”, que destaca a importancia do agronegdcio na vida do brasileiro. O
projeto prevé a exibicdo de 52 videos institucionais com informagfes sobre os prin-
cipais ciclos produtivos do pais, como milho, café, frango, arroz, laranja, flores, soja.
Os videos citam quantidade de producédo, exportacdo e empregos gerados pelo se-

tor??,

18 Mais detalhes sobre a campanha podem ser vistos em: http://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-
industria-riqueza-do-brasil/

19 As informagdes sobre o programa, utilizadas nesta pesquisa, estdo disponiveis em
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural/evolucao.htm



http://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/
http://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-rural/evolucao.htm
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2.4 O MS Rural

A TV Morena iniciou suas atividades em Mato Grosso do Sul em 1965 funda-
da por Eduardo Elias Zahran. O empresario ganhou a concessao da emissora que,
no mesmo ano, colocou no ar seu primeiro telejornal “Noticias do dia”. A programa-
cao era retransmitida de emissoras paulistas. O Contrato com a Rede Globo foi fir-
mado em 1976, ano em que houve uma reformulagdo no jornalismo da emissora
(MOURAO,2013). Hoje a emissora chega aos 79 municipios do Estado de Mato
Grosso do com publico atingido de 2.662.244 de pessoas.

O MS Rural, da TV Morena, € o pioneiro e mais tradicional, especializado em
rural no Estado. O programa é semanal e estd no ar desde 1984, chegando a um
publico plural.

O programa vai ao ar todos os domingos com horario de referéncia de 6:25.
Pesquisa feita pela emissora em abril de 2017 aponta que o numero de telespecta-
dores por programa € de 62.236. Durante a semana, a TV Morena exibe chamadas
na programacao (espaco publicitario), normalmente em horario nobre (entre as 19h
e 22h) e nos telejornais locais, antecipando os assuntos da proxima edicdo. Nota-se
uma tentativa de diversificagdo das chamadas, ora feita no estudio, ora fora, com
participacdo de repdrteres e principais imagens das reportagens que serao exibidas.

A apresentacdo do programa, no decorrer dos anos teve alteracdes, variando
entre um e dois apresentadores. O primeiro apresentador foi o jornalista Osmar Bas-
tos, um dos criadores do programa. Hoje, quem esta a frente do MS Rural é o jorna-
lista Edevaldo Nascimento. As equipes de reportagem também sofreram alteracdes
com o tempo, passando por equipes fixas, dedicadas exclusivamente a producédo do
rural e equipes escolhidas de acordo com a escala geral da emissora afiliada na ca-
pital. As matérias geradas pelo interior sdo, normalmente, feitas por reporteres esco-
Ihidos por critérios de escala e tempo disponivel para a producéo.

O programa trata de assuntos voltados ao campo e suas conexdes com a Ci-
dade, seguindo a linha nacional do programa Globo Rural, da Rede Globo. Em-
bora haja espaco para 0os assuntos urbanos, eles, necessariamente, precisam ter
ligagbes com o campo. Por isso, a linguagem de audio (texto narrativo, trilhas sono-
ras, vinhetas) e video (imagens, caracteres, efeitos de video) sdo direcionadas ao
publico rural. Na apresentacdo do programa feita pela propria emissora e divulgado

a espectadores e anunciantes: “O programa tem o objetivo de levar ao seu publico
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informagdes do mundo rural do Estado e tudo que seja pertinente ao dia-a-dia de
quem trabalha com agronegdcios, como cota¢des, agenda de palestras, cursos e
altimas noticias. Publico-Alvo: Agropecuaristas, profissionais da area, técnicos, em-
presarios e profissionais liberais ligados aos temas de interesse.”

As reportagens mostram diversas regides do estado, com frequéncia maior
para as localidades onde a TV Morena possui emissora ou repetidora (Corumba,

Ponta Pora, Dourados, Trés Lagoas e Campo Grande).

O programa tem sua importancia no histérico da imprensa sul-
mato-grossense, pois durante anos divulgou o homem do cam-
po no Estado do Mato Grosso do Sul. O programa norteia sua
pauta a diversificacdo da agropecuéria, valorizando e educando
as boas praticas no campo e incentivando a ado¢do de novas
tecnologias. A cultura regional, com énfase para as receitas cu-
linarias, tem sido destaque nas edi¢des divulgadas, assim co-
mo o enfoque econdbmico também é muito explorado (MOU-
RAO, 2013 p. 51).

De acordo com a pesquisa de audiéncia solicitada pela emissora, entre 0s
telespectadores com mais de 18 anos em Campo Grande, 43% séo mulheres, 37%
homens e 20% séo criancas e adolescentes (sexos masculino e feminino). Conforme
a classificagdo de renda utilizada pela metodologia da pesquisa, onde AB séo as
faixas de maior renda e DE as de menor renda, a audiéncia em relacdo ao poder
aquisitivo divide-se em (com idade superior a 4 anos): AB-15%, C1-34%, C2-19%,
DE-32%. Os dados correspondentes as emissoras de Dourados e Corumbd, bem
como outros dados sobre Campo Grande estdo anexos a esta pesquisa.

Com os objetos apresentados, no proximo capitulo, a pesquisa apresenta a

metodologia e os dados obtidos com suas respectivas analises.
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3. METODOLOGIA E ANALISE DE DADOS

Para alcancar os objetivos propostos por esta pesquisa, optou-se pela seguinte
metodologia: analise de conteudo.

O método de Andlise de Conteudo de Bardin (2011) foi o escolhido para direcio-
nar esta pesquisa. A autora divide o processo em trés etapas principais: a pré-
analise, a exploracdo do material/tratamento dos resultados e, por fim, inferéncia e
interpretacao.

A pré-analise consiste na organizacao da pesquisa, fase em que foram definidos
0 objeto, o recorte e a organizacdo dos proximos passos. Nesta etapa foi realizado
um grande levantamento bibliografico sobre o assunto, que integrou varias perspec-
tivas, paradigmas e areas de conhecimento. Durante a fase de pesquisa exploratoria
foram feitos ensaios de analises teoricas e coletas de dados. Em um primeiro mo-
mento, foram analisados 4 meses de programas (de janeiro a abril de 2016), para
localizac&o e avaliacdo do registro de ocorréncias no recorte determinado.

Na segunda fase, a exploracdo do material, foi feito o acompanhamento do con-
teudo exibido. Os programas MS Rural e Globo Rural foram analisados de julho de
2016 a junho de 2017. Neste periodo, foram veiculadas cinquenta e duas edi¢cbes do
MS Rural, totalizando 14:24°41” (quatorze horas, vinte e quatro minutos e quarenta e
um segundos) e cinquenta e duas edi¢cdes do Globo Rural, que somadas, chegam
ao tempo total de 31:07°41” (trinta e uma horas, sete minutos e quarenta e um se-
gundos).

O recorte, de doze meses, compreende o ciclo completo (preparo, plantio, de-
senvolvimento das plantas e colheita) de producao dos principais cultivos do pais, no
caso de graos, como soja e milho, além de acompanhar o andamento de outros pro-
dutos, como a carne e leite, na pecuaria, também conhecidos por serem produtos
ciclicos, ou seja, que tém interferéncias sazonais de acordo com o periodo do ano.

Por opcdo metodoldgica, diante do tamanho do recorte, as edi¢des foram monito-
radas apos a exibicédo pela TV, por meio dos sites dos programas na internet?. Atra-
vés do portal de noticias, online, as emissoras migram o conteudo exibido na TV pa-

ra o canal, na integra. A postagem é separada por dia de exibicdo. Um calendario da

20 O site do MS Rural na internet é http://gl.globo.com/mato-grosso-do-sul/ms-rural/videos/.
O site do Globo Rural na internet é o http://gl.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/edicoes/2017



http://g1.globo.com/mato-grosso-do-sul/ms-rural/videos/
http://g1.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/edicoes/2017
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acesso as edicdes e permite ao internauta escolher um programa. Os programas
séo divididos em quadros, cada um contendo um assunto, conforme figuras 1 e 2,

abaixo.

Figura 1 — Site do MS Rural
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Figura 2 — Site do Globo Rural
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Cada quadro € acompanhado de um enunciado que apresenta o assunto da re-
portagem. Este serviu para dar indicativos do enquadramento da reportagem, mas, a
categorizagdo, efetivamente, foi feita pela avaliagdo da “cabecga?!”, anunciada pelos
apresentadores. Esta escolha metodolégica foi feita em funcdo da importancia da
estrutura na composicao e transmissdo da informacao. Entende-se, portanto, que se
o conteudo esta na “cabega” da reportagem é porgue ele € destaque.

Alcure (2011) afirma que o texto lido pelos apresentadores tem a principal
missdo de despertar a curiosidade de quem assiste, sendo fundamental no processo
comunicativo. A autora classifica a cabega da reportagem como “locomotiva, cujo
apito anuncia a chegada do trem”. Sendo assim, o assunto principal da reportagem
deve estar contido na informacao destacada pelo apresentador.

Para classificar as reportagens foram estipuladas palavras-chave, a partir da veri-
ficagdo de ocorréncias. As categorias foram classificadas em: econo-
mia/mercado/politica, clima/tempo/ciclo produtivo, cultura/sociedade, meio ambiente,
orientacdo técnica/pesquisal/tecnologia, doencas/pragas, curiosidades e conflitos
agrarios.

Para o enquadramento da editoria de “Economia, Politica e Mercado” foram sele-
cionadas as palavras: lucro, prejuizo, mercado, preco, valor, venda e compra. Elas
indicam reportagens direcionadas, principalmente, aos impactos financeiros da pro-
ducédo, que retratam numeros, indicativos, tendéncias. Enquadram-se nesta catego-
ria medidas politicas (projetos, leis, medidas provisérias) que interferem na rotina do
setor, normalmente ambientadas na Capital federal, Brasilia, onde encontram-se o
senado e a camara de deputados. As palavras contemplam também os assuntos
referentes a “mercado”, indicando cenarios de comercializagao. A conquista de auto-
rizacdo para vender carne para algum outro pais é um exemplo disso.

“Ciclo Produtivo/Clima/Tempo” registram as palavras: chuva, estiagem, seca,
plantio, colheita, transporte e lavoura. Nesta categoria, sdo enquadrados os assun-
tos referentes, exclusivamente, as etapas previstas para a producdo, como o plantio,

o desenvolvimento da cultura e a colheita, no caso da agricultura, e/ou vinculadas

2l | ead ou a cabeca da matéria é o texto que vai ser lido pelo apresentador e, como tal é parte da
reportagem, componente da histéria, inicio da matéria, introducao do que vem a seguir. Deve con-
quistar, seduzir e convidar o telespectador a assistir a reportagem. Deve agarrar o telespectador na
hora. Deve servir de isca para prender a atencao de quem esta vendo TV. (PATERNOSTRO, 2006.
P. 146)
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aos impactos dos fenbmenos naturais. Inicio do plantio, colheita atrasada, falta de
chuva e indicativos de safra sdo os enfoques mais registrados.

Enguadram-se na editoria de “Cultura e Sociedade” as palavras: festa, tradicao,
masica, cultura, historia, costumes e homenagem. Reportagens com vinculos a tra-
dicdo de diferentes regifes do pais, religiosidades, mulher no campo, educacao rural
séo as de maior ocorréncia.

As matérias de “Pesquisa/Tecnologia/Orientagdo Técnica” sdo selecionadas pe-
las palavras: tecnologia, inovacéo, especialista, orientacédo, dicas, resposta, técnico.
Neste enquadramento estdo as reportagens direcionadas a pesquisa aplicada ao
setor do agronegdcio, alternativas inovadoras e orientagcdo técnica para obtencéo de
bons resultados nas propriedades.

“‘Doenca e Pragas” sao retratadas por: praga, doencga, ataque, medicacao e inse-
ticida. Nesta categoria os assuntos normalmente sdo bem especificos com as duas
primeiras palavras evidenciadas acima.

Na categoria “Curiosidade” foram selecionadas as palavras: curioso, duvida, per-
gunta, raridade, impressionante e desconhecido. Aqui séo registradas reportagens
focadas em assuntos que fogem a rotina e tornam-se noticia. Um exemplo de curio-
sidade seria 0 nascimento de animais raros, ou de multiplos filhotes em espécies
gue néo registram esta ocorréncia.

“Conflitos Agrarios” sao registrados pelas palavras: conflito, disputa, brigas, sem-
terra, mortes, policia e tiros. Esta categoria evidencia a disputa no campo, normal-
mente marcada por crimes, mortes coletivas e investigagoes.

Para a categoria “Meio ambiente”, enfoque desta pesquisa, foram elencadas as
palavras: meio ambiente, sustentabilidade, ecologia, florestas, mata, preservacao,
desmatamento e queimadas. Reportagens voltadas para esta temética sdo, na maio-
ria das vezes, evidentes em funcédo das palavras-chave. Em alguns casos, estao
implicitas ou vinculadas a palavras semelhantes as escolhidas. Mostram, por exem-
plo, biomas como o Pantanal, a Amazénia, o Cerrado, a Mata Atlantica e os impac-
tos sofridos por eles. Retratam espécies da fauna e da flora, a¢cdes de educacédo
ambiental, denancias ou apenas de contemplacdo da natureza. Desta analise criteri-
0sa, ora objetiva, ora subjetiva, foram retirados os dados que serdo analisados neste
capitulo da pesquisa.

Para chegar ao resultado quantitativo da pesquisa, foram contabilizados o

tempo total, tanto do MS Rural, quanto do Globo Rural, especificando, ainda, tempo
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destinado a cada categoria/editoria e o numero de reportagens. Com isso foi possi-
vel gerar gréficos e tabelas com indicadores da ocorréncia de cada categoria, em
cada programa, e suas representatividades em relacdo ao tempo de exibicao total.

No caso do Globo Rural, foi quantificada a participacdo de cada Estado brasi-
leiro nas reportagens exibidas nacionalmente. Com isso foi possivel identificar a vi-
sibilidade dada, individualmente, em relagdo ao todo e, principalmente, a participa-
cao do Estado de Mato Grosso do Sul no programa. O trabalho apresenta um grafi-
co, também, de participacao por regides do pais.

Para aprofundar o entendimento sobre o objeto, foram captados os dados
referentes a participacéo de todos os estados na producdo de conteudo ligado a ca-
tegoria “Meio Ambiente”. Com isso foi possivel identificar a propor¢cao da participa-
cdo de MS com reportagens ligadas ao tema em relacdo a outros estados. Para uma
visdo complementar, separamos os dados dos estados aglutinados por suas respec-
tivas regifes do pais. Assim, identificamos a participacao do Sudeste, Centro-Oeste,
Sul, Norte e Nordeste no parametro de producdo. Ainda nesta categoria, elencamos
0S assuntos mais tratados dentro da tematica, como: preservacdo ambiental, agroto-
xicos, queimadas, desmatamento e outros

A metodologia levou em consideracao a possibilidade de palavras-chave dife-
rentes ocorrerem no mesmo enunciado. Nesta hipotese, o contexto da chamada foi
analisado e interpretado para definir em qual categoria a reportagem seria encaixa-
da. Ainda na possibilidade de um enunciado caracterizar mais de uma categoria, 0
tempo total da reportagem foi dividido igualmente entre elas.

Na terceira fase, de tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacao, fo-
ram organizados os dados obtidos para a elaboracdo dos indicadores. Foram gera-
dos graficos e tabelas que facilitaram a visualizacdo e a interpretacdo dos numeros.

Os dados a seguir trazem respostas das perguntas/problema que deram ori-
gem a esta pesquisa. Eles vao mostrar a quantidade de espaco dado as causas am-
bientais nos programas analisados, possibilitando visualizar os quantitativos estadu-
al e nacional, registrar os assuntos referentes ao meio ambiente mais abordados,
identificar a participacdo do Estado de Mato Grosso do Sul no programa Globo Ru-
ral, quantificar, do total, qual € a contribuicdo da afiliada de MS na producao nacional
sobre o tema especifico, além de identificar a participagdo de cada estado na produ-

céo total e de meio ambiente no Globo Rural.
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Analise de dados do MS Rural

A analise do programa MS Rural totalizou, como ja foi apresentada, cinquenta
e duas edicbes. Ao todo, foram veiculadas 234 reportagens com tempo total de
14:24°41” (quatorze horas, vinte e quatro minutos e quarenta e um minutos).

‘Economia, Mercado e Politica” teve o maior registro de ocorréncia, com o
tempo de 5:14’23” (cinco horas, quatorze minutos e vinte e trés segundos), o que
representa 36,36% do tempo total analisado.

A categoria “Ciclo produtivo, Clima e Tempo” aparece com a segunda maior
ocorréncia, com tempo de 3:24°21” (trés horas, vinte e quatro minutos e vinte e um
segundos) ou 26,23% do tempo total.

Com 19,73% do tempo total de 2:50°38” (duas horas, cinquenta minutos e
trinta e oito segundos), a categoria “Pesquisa, Inovagao e Orientacdo Técnica” regis-
tra a terceira maior ocorréncia no programa.

A editoria “Meio Ambiente”, foco desta pesquisa, registrou o tempo total de
2:08'15” (duas horas, oito minutos e quinze segundos), equivalendo a 14,83% do
tempo total exibido.

Os tempos de cada editoria/categoria € 0 nimero de matérias exibidas entre
o periodo de julho de 2016 até junho de 2017 estdo no quadro a seguir:

Quadro 1 - Tempo de matérias exibidas por editoria/ MS Rural

. PESQUISA, TECNO-
géjmﬂg MEIO E:&':ﬁg’:'fé CICLOPRODUTI- | 1o e oape | LOGIA, INOVAGAO | DOENCAS | CULTURAE | CONFLITOS [ TEMPO
AMBIENTE p VO/CLIMA EORIENTACAO | EPRAGAS | SOCIEDADE | AGRARIOS | TOTAL
RIAS POLITICA :
TECNICA
234 2:08:15 | 5:14:23 3:24:21 0:04:16 2:50:38 0:09:10 | 0:30:25 | 0:03:13 | 14:24:41

Fonte: dados coletados por esta pesquisa

A representatividade do tempo, em porcentagem do conteudo total exibido,

estd demonstrado no grafico a seguir:
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Autor: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 2 - Editoriais MS Rural em propor¢ao de tempo
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa

Os dados mostram que o MS Rural dedicou-se prioritariamente, durante o
periodo estudado, aos assuntos que envolvem questdes econbmicas, politicas e de
mercado, voltadas para o setor do agronegécio. Reportagens referentes aos precos
dos produtos, custos de producdo, ampliacdo ou retracdo de mercado e exportacdes
da producédo obtiveram mais espaco no programa. Este dado revela que, no critério
de escolha de noticias do programa, as importancias econémica e politica do setor e
seus impactos na rotina do Estado foram determinantes e tiveram prioridade.

Sem remeter aos aspectos econémicos, mas ao mesmo tempo interligada
com o desempenho financeiro da atividade agricola, a segunda categoria de maior
evidéncia, “Ciclo Produtivo, Clima e tempo” demostra a preocupagédo em acompa-
nhar o andamento dos ciclos produtivos, atualizando, semanalmente, o publico so-
bre as nuancas da producdo e expectativas do produtor e de representantes de ou-
tros elos.

Em terceiro lugar, as tecnologias agregadas a producédo, as inovacdes que
impactam no desempenho do setor e as orienta¢cdes que visam 0 aprimoramento da
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producdo mostram a decisdo editorial de manter o publico atualizado. Pesquisas e
projetos desenvolvidos por instituicdes estdo entre as principais reportagens da ca-
tegoria.

A categoria que atrai a atencdo especial desta pesquisa, “Meio Ambiente”,
que aparece em quarto lugar, mostrou, principalmente, reportagens com preocupa-
cdo pelo uso agrotoxicos, impactos da pecuéaria no Pantanal e os beneficios para o
meio ambiente da integracdo de culturas. As demais editorias somam pouco mais de
5% do tempo total.

Quando a referéncia é o numero de matérias, a sequéncia de ocorréncias se-
gue inalterada, nas quatro primeiras posi¢cdes. Noventa reportagens sobre “Econo-
mia, Politica e Mercado”, sessenta e uma para “Ciclo Produtivo, Clima e Tempo”,
quarenta para “Pesquisa, Tecnologia, Inovagao e Orientagdo Técnica e vinte e nove
reportagens sobre “Meio Ambiente”.

Os dados obtidos possibilitaram calcular a média de tempo das reportagens
de cada categoria. E neste ponto que a pesquisa mostra uma realidade quantitativa
gue merece atencao, por gerar reflexdes que serdo exploradas na sequéncia.

O quadro, a seguir, mostra esta média de tempo das reportagens:

Quadro 2 - Tempo médio de matéria, por editoria, no MS Rural

EDITORIAS NUMERO DE MATERIAS | TEMPO TOTAL | MEDIA
MEIO AMBIENTE 29 2:08:15 0:04:25
ECONOMIA, MERCADO E POLITICA 90 5:14:23 0:03:30
CICLO PRODUTIVO/CLIMA 61 3:24:21 0:03:21
CURIOSIDADE 1 0:04:16 0:04:16
PESQUISA, TECNOLOGIA, INOVACAO E ORIENTA-
CAO TECNICA 40 2:50:38 0:04:16
DOENCAS E PRAGAS 3 0:09:10 0:03:03
CULTURA E SOCIEDADE 9 0:30:25 0:03:23
CONFLITOS AGRARIOS 1 0:03:13 0:03:13
TEMPO TOTAL 234 14:24:41 | 0:03:42

Fonte: dados coletados por esta pesquisa

Quando analisada sob a perspectiva do tempo de reportagem, a editoria de
“Meio Ambiente” registra a maior média com 4°25” (quatro minutos e vinte e cinco

segundos). Isso significa que, pela média proporcionada na divisdo do tempo de ca-
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da editoria pelo numero respectivo de matérias, as reportagens de meio ambiente
sao mais extensas do que as outras editorias. I1sso, em tese, representa uma abor-
dagem mais aprofundada, com mais tempo para ouvir fontes (entrevistados), pontos
de vistas diferentes e outras possibilidades.

Um exemplo de material extenso foi no dia 14/05/2017 em que o0 programa

MS Rural apresentou uma reportagem?? de 9'00” (nove minutos). Curiosamente,
esta reportagem, a mais longa exibida no periodo estudado, tem o estado vizinho,
Goias, como cenario. Ela apresenta um exemplo de sustentabilidade na producéo, a
partir da integracéo entre lavoura, pecuaria e floresta. Ao passar o cursor do mouse
sobre a imagem da reportagem aparece o texto: E um sistema sustentavel que
avancou muito nos ultimos 10 anos no Brasil”. A “cabeca”, lida pelos apresentado-
res, em tom de conversa, ndo remete ao assunto meio ambiente, diferentemente do
texto da reportagem e da fala dos entrevistados:
“‘Apresentadora: Integrar diferentes sistemas produtivos, agricolas, pecuarios e flo-
restas, tudo dentro de uma mesma area. E Mato Grosso do Sul é exemplo de su-
cesso, ndo é mesmo Edevaldo? Apresentador: E isso mesmo, Flavia. O estado é
um dos maiores do pais com areas com este tipo de sistema. Tanto que os casos de
sucesso daqui, ja servem de exemplo para outras regides. O repérter cinematografi-
co Chico Gomes e eu fomos até Goias para mostrar o trabalho de uma rede de fo-
mento que estimula e da apoio a produtores que decidem apostar na integracéo des-
tas culturas.”

A reportagem apresenta casos de sucesso na integracdo entre lavoura, pecu-
aria e floresta, modelo tido como eficiente e benéfico ao meio ambiente. Foram ouvi-
dos cinco produtores rurais, trés pesquisadores, um representante de um grupo de
fomento, que tem a intencéo de divulgar pesquisas cientificas voltadas para o setor
e duas participacdes do reporter Edevaldo Nascimento, conhecidas, na estrutura da
reportagem, como “passagem”. A reportagem ambienta propriedades rurais, que sao
modelo no assunto, além de eventos em que se reuniram representantes de diver-
sas areas ligadas ao setor.

Apesar deste trabalho nédo estar voltado para analisar os elementos qualitati-
vos dos objetos, € fundamental salientar, a partir deste exemplo, que a qualidade do

22 A reportagem pode ser acessada pelo link: http://gl.globo.com/mato-grosso-do-sul/ms-
rural/videos/t/edicoes/v/em-goias-uma-rede-de-fomento-faz-integracao-de-lavoura-pecuaria-e-florestas/58656 72/
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material esta diretamente ligada a quantidade e diversificacdo de fontes, aborda-
gens, perspectivas, que sdo possiveis, principalmente, devido ao fator tempo.
Sobre o tema Meio Ambiente, foram elencados 0s assuntos que mais ocorre-

ram no periodo estudado, conforme quadro abaixo:

Quadro 3 - Assuntos de meio ambiente mostrados no MS Rural e seus respectivos tempos

ASSUNTOS TEMPO
PRODUCAO SUSTENTAVEL 00:42:06
PRESERVACAO AMBIENTAL 00:26:48
LEIS AMBIENTAIS 00:19:08
IMPACTOS AMBIENTAIS 00:13:40
PIRACEMA 00:09:49
QUEIMADAS 00:05:39
ORGANICOS 00:05:20
DESMATAMENTO 00:02:53
AGROTOXICOS 00:02:52
TEMPO TOTAL 02:08:15

Fonte: dados coletados por esta pesquisa

A proporcdo dos tempos citados no quadro acima esta contida no grafico a

seqguir:

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 3- Assuntos de meio ambiente exibidos no MS Rural
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Estes dados mostram a preocupacao editorial em exibir contetdos voltados a
exemplificar, ensinar ou valorizar iniciativas de produ¢des que levam em considera-
cdo um equilibrio ambiental.

Dentro deste assunto, destacamos, separadamente, outros subtemas como
organicos, agrotoxicos que poderiam estar contidos na mesma categoria, mas por
serem relativos a ampla divulgacao e alvo de criticas ou elogios, este trabalho optou
por especificar o tempo dado a eles. Isso acontece com outros assuntos como “Pre-
servacdo de Fauna e Flora” que poderia englobar as categorias de “queimadas”,
“‘Desmatamento”, mas pelo mesmo motivo foram separadas.

E importante salientar que dois, dos principais assuntos, que envolvem agro-
negocio e meio ambiente, ficaram nas Ultimas posi¢cdes, no periodo de coleta de da-
dos, com menor tempo de exibicdo: desmatamento e agrotdxico.

Além da categoria ‘Meio Ambiente”, “Curiosidades” e “Pesquisa, Tecnologia,
Inovacgao e Orientagédo Técnica” tiveram tempo superior a média do programa, que é
3'42” (trés minutos e quarenta e dois segundos).

A categoria de “Economia, Mercado e Politica” aparece em seguida com tem-
po médio de 3'30” (trés minutos e trinta segundos). Isso indica que apesar de ter o
maior numero de matérias, os conteddos sao tratados de forma mais objetiva, com
tempo médio mais curto que categorias que ocorrem em menor quantidade, como as
citadas acima.

Com isso, conclui-se que o programa MS Rural priorizou assuntos relaciona-
dos a parte econdmica do meio rural, mas ndo deixou de abordar os assuntos rela-

cionados ao meio ambiente.

Analise de dados do Globo Rural

A analise do Globo Rural levou em consideracdo cinquenta e duas edi¢des,
totalizando o tempo de 31:07°41” (trinta e uma horas, sete minutos e quarenta e um
segundos). As analises, a seguir, foram fundamentadas em 539 reportagens, exibi-
das entre os meses de julho de 2016 e junho de 2017.

A editoria de “Ciclo Produtivo” responde pela maior parte do tempo exibido, no
recorte desta pesquisa. Ao todo foram 6:50°36” (seis horas, cinquenta minutos e trin-

ta e seis segundos).
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A categoria “Pesquisa, Tecnologia e Inovagdo” tem a segunda maior visibili-
dade, tendo o tempo de exibicdo como referéncia, no programa Globo Rural, com o
tempo de 6:06’06” (seis horas, seis minutos e seis segundos). “Meio Ambiente”, com
5:59:57” (cinco horas, cinquenta e nove segundos e cinquenta e sete segundos) tem
a terceira maior exibig&o.

O tempo de “Economia, Politica e Mercado” aparece em quarto, com 4:43'12”
(quatro horas, quarenta e trés minutos e doze segundos), seguido de “Cultura e So-
ciedade”, com 4:43’31” (quatro horas, quarenta e trés minutos e trinta e um segun-
dos).

A quantidade de tempo em proporcédo do total exibido, destas e das outras

categorias estao no grafico que segue:

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 4 - Editorias exibidas no Globo Rural em proporgao do tempo total
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa

A quantidade de tempo em que “Ciclo Produtivo, Tempo e Clima” esteve em
evidéncia, mostra uma dominancia dos assuntos voltados ao desenvolvimento dos
cultivos e da interferéncia dos efeitos naturais sobre eles. Excesso de chuva, seca
prolongada e seus efeitos sobre plantio e a colheita sdo as principais abordagens
retratadas.
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“Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo e Orientagdo Técnica” ocupam a segunda
maior visibilidade no programa com 19,60% do tempo exibido. Esta editoria tem bas-
tante ocorréncia por varios motivos. Um deles é o quadro, fixo, em que s&o respon-
didas cartas dos telespectadores, sobre duvidas relacionadas aos cultivos, pedidos
de orientacdes e outros assuntos.

Por tradicdo, o programa recorre a instituicdbes de ensino e pesquisa que sao
referéncias em cada demanda. E preciso ressaltar que, na grande maioria dos ca-
S0s, a reportagem com as respostas dos telespectadores € feita por uma equipe do
Globo Rural, de Sao Paulo, que viaja o Pais para entrevistar os pesquisadores. En-
tre as instituicbes mais procuradas estdo a Embrapa, Institutos Federais e Universi-
dades.

No programa Globo Rural, a editoria de “Meio Ambiente” esteve no ar durante
5:59'67” (cinco horas, cinquenta e nove minutos e cinquenta e sete segundos), sen-
do o terceiro maior tempo. Entre os enfoques dados a esta editoria estdo: os efeitos
da producdo sobre os biomas nacionais, como o Cerrado, o Pantanal e a Mata
Atlantica. Neste ponto, vale ressaltar, que o programa fez reportagens especiais so-
bre a degradacdo do Rio Sdo Francisco. Conforme mapa?® da bacia hidrogréfica, o
nasce no Estado de Minas Gerais, passa pelo Estado da Bahia, percorre a divisa
com Pernambuco e divide Alagoas e Sergipe, até desaguar no Oceano Atlantico.

A exibicdo da série sobre o rio foi relacionada a exibicdo da novela “Velho
Chico” pela Rede Globo que ficou no ar entre os meses de margo e setembro de
2016. A trama envolveu romances e principalmente criticas sociais e ambientais,
ligadas ao Rio Sdo Francisco e sua exploracdo. As reportagens foram produzidas
percorrendo toda a extensao do leito e tiveram média de tempo superior a 10’00”
(dez minutos). Mais detalhes sobre a producao de contetdo de meio ambiente serdo
apresentados a seguir, na apresentacéo de dados especificos sobre o tema.

“Cultura e Sociedade” aparecem em quarto lugar com 15,18% do tempo de
exibicdo. Foram apresentadas reportagens com cunho histérico e cultural, além de
problemas sociais enfrentados por moradores da area rural. Esta categoria foi privi-

legiada em exibicdo, também, por englobar um quadro fixo do programa que apre-

23 O mapa que mostra da nascente a foz do Rio Sdo Francisco pode ser acessado pelo link
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&g=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKE
wivmgDkjN7aAhUHIJAKHY VjATMQjRx6BAgBEAU &url=https%3A%2F%2Fasnovidades.com.br%2Fmapa-
dos-rios-da-bacia-hidrografica-de-sao-francisco-para-
colorir%2F&psig=A0vVaw259VUFcXRF09_uYEYpBMNV&ust=1525043738740642
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senta os cartazes enviados por telespectadores das festas tradicionais e dos even-
tos programados para a semana seguinte. Isso faz com que, em todos os progra-
mas, a categoria registre pelo menos uma ocorréncia.

“Politica, Economia e Mercado” estiveram no ar 15,16% do tempo total. Sdo
matérias que abordam as questdes financeiras, de alterac6es de mercado, de com-
pra e venda e projetos politicos que alteram o setor. Muitas dessas reportagens am-
bientadas em Brasilia-DF. Nesta editoria também foi alocado o quadro fixo sobre
cotacdes dos principais produtos, como preco do milho, da soja e da arroba do boi,
gue vao ao ar em todos os programas.

Quando o referencial € o tempo médio de reportagem, de cada categoria, no-
vamente, assim como no programa MS Rural, a editoria de “Meio Ambiente” aparece
com mais tempo por material. Na divisdo do tempo pelo numero de matérias, chega-
se a média de 8’34” (oito minutos e trinta e quatro segundos) por reportagem.

Na sequéncia aparecem “Doencgas e Pragas” com média de 4’58” (quatro mi-
nutos e cinquenta e oito segundos), “Ciclo Produtivo, Clima e Tempo” com 4°04”
(quatro minutos e quatro segundos), seguido por “Cultura e Sociedade” com tempo
de 3’41” (trés minutos e quarenta e um segundos).

As outras editorias estdo no quadro que segue:

Quadro 4 - Tempo médio de reportagem em cada editoria do Globo Rural

EDITORIAS NUMERO DE MATERIAS | TEMPO TOTAL | MEDIA
MEIO AMBIENTE 42 5:59:57 0:08:34
ECONOMIA, MERCADO E POLITICA 123 4:43:12 0:02:18
CICLO PRODUTIVO/CLIMA/TEMPO 101 6:50:36 0:04:04
CURIOSIDADE 36 0:45:00 0:01:15
PESQUISA, TECNOLOGIA, INOVACAO E ORIEN-
TACAO TECNICA 126 6:06:06 0:02:54
DOENCAS E PRAGAS 24 1:59:19 0:04:58
CULTURA E SOCIEDADE 77 4:43:31 0:03:41
CONFLITOS AGRARIOS 0 0:00:00 0:00:00
TEMPO TOTAL 529 31:07:41 0:03:32

Fonte: dados coletados por esta pesquisa
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O préximo dado mostra o conteudo a participacdo de cada regido do pais no
programa Globo Rural.
Por tempo de exibicdo, o sudeste aparece com a maior visibilidade, seguido

do nordeste, sul, centro-oeste e norte, conforme gréafico abaixo.

Autor: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 5 - Proporcgdo de visibilidade de cada regido do pais no Globo Rural
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa

Fica evidente que os maiores tempos sao destinados as regiées responsaveis
por grandes cultivos, como soja, milho, cana-de-acucar, carne, café e leite. A regido
com maior espaco, sudeste, compreende os trés maiores Produtos Internos Brutos
(PIB) do Pais (IBGE, 2014%%), respectivamente, Sdo Paulo (R$ 1,86 trilhdo — 32,2%),
Rio de Janeiro (R$ 671,08 bilhdes — 11,6%) e Minas Gerais (R$ 516,63 bilhdes —
8,9%).

Esta pesquisa dedicou-se, também, a quantificar a participacdo dos estados
brasileiros no Programa Globo Rural. Para esta andlise foi levada em consideragéo
a cidade onde a equipe de reportagem foi fazer a gravacao. Alguns videos ndo en-
guadraram nesta avaliagdo, como as respostas de cartas enviadas por telespectado-
res respondidas no estudio, o quadro “cotacdes”, o quadro “cartazes de eventos da
semana” e outras participagées que nao mostravam ambiente externo com identifi-

cacao do local.

24 Os dados estdo disponiveis em https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/2013-agencia-de-noticias/releases/9460-
contas-regionais-2014-cinco-estados-responderam-por-guase-dois-tercos-do-pib-do-pais.html, acessado em
11/04/2018.



https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/2013-agencia-de-noticias/releases/9460-contas-regionais-2014-cinco-estados-responderam-por-quase-dois-tercos-do-pib-do-pais.html
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/2013-agencia-de-noticias/releases/9460-contas-regionais-2014-cinco-estados-responderam-por-quase-dois-tercos-do-pib-do-pais.html
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Reportagens que foram produzidas em mais de um estado, com reporteres
diferentes ou ndo, tiveram o tempo total dividido entre eles. Por varias vezes uma
reportagem foi dividida entre dois, trés, quatro ou mais estados. Cada um teve seu
tempo computado separadamente. Analisando os dados, o Estado de S&o Paulo foi
0 que esteve mais tempo em evidéncia, com 6:00:50 (seis horas e cinquenta segun-
dos). A hipbtese para esta participacdo maior pode ser a proximidade com o centro
produtivo da emissora, além da grande quantidade de universidades e centros de
pesquisas instaladas no Estado. Como este dado néo faz parte do objetivo especifi-
co desta pesquisa, ndo foi realizada uma andlise mais aprofundada para confirma-
¢do, ou nédo, da hipétese.O Estado de Minas Gerais aparece em segundo lugar, com
o tempo de 3:19'12” (trés horas, dezenove minutos e doze segundos). Minas possui
grande participacdo com assuntos relacionados ao cultivo de café, reportagens liga-
das ao Rio S&o Francisco, de cunho cultural e pesquisas. Vale salientar que na Ca-
pital, Belo Horizonte, a emissora € a Globo Minas, ndo sendo uma empresa afiliada.
Os dois estados (SP e MG), juntos, representam 32,33% do que foi exibido no peri-
odo. O gréfico a seguir contém a participacdo em porcentagem dos estados no pro-

grama Globo Rural, tendo o tempo de exibicdo como referéncia.

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 6 - Participacéo por estado no Globo Rural
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Mato Grosso do Sul foi cenéario para vinte e oito reportagens no Globo Rural
no periodo estudado (Julho/2016 a Junho/2017), que somaram o tempo de 1:50'24”
(uma hora, cinquenta minutos e vinte e quatro segundos), representando 5,81% do
tempo total. “Pesquisa, Inovagao e Tecnologia” foi a editoria de maior participacao,
com 34’117 (trinta e quatro minutos e onze segundos) do tempo total em que MS
apareceu no Globo Rural. Uma das explicacbes est& na busca por informacdes téc-
nicas. O Estado é referéncia em pesquisa em diversos assuntos. Nestas reporta-
gens, as Embrapas instaladas no estado, os Institutos Federais, e as Universidades
forneceram técnicos para que pudessem explicar, ensinar ou dar orientacdes.

“Cultura e Sociedade”, com 19'49” (dezenove minutos e quarenta e nove se-
gundos) teve a segunda maior participacéo, principalmente devido as reportagens
especiais, com foco historico/cultural/artistico, feitas sobre o “Ipé”, espécie de arvore
bastante encontrada, principalmente no cerrado, contando histéria de pessoas e lu-
gares. Nessas reportagens foram visitados varios estados e Mato Grosso do Sul foi
citado com o exemplo de um artista que destina seu trabalho a homenagear a espé-
cie. O Estado foi citado, também por ter em sua paisagem muitos exemplares da
espécie. Embora essas reportagens tratem de uma espécie de arvore, os enfoques
foram direcionados para outras editorias.

A terceira maior participagdo do Estado aparece na categoria “Doencgas e
Pragas”. Ao todo, 19'41” (dezenove minutos e quarenta e um segundos) foram des-
tinados a mostrar os problemas que afetam a producédo no estado. Levando-se em
conta a importancia da participacdo do agronegécio do Estado no PIB (Produto In-
terno Bruto) do pais, conforme escrito anteriormente, € compreensivel a atencao
dada ao desenvolvimento dos cultivos em MS. Da mesma forma a visibilidade dada
a categoria “Economia, Politica e Mercado” com tempo de 17°18” (dezessete minu-
tos e dezoito segundos) e “Ciclo Produtivo”, com 8'36” (oito minutos e trinta e seis
segundos). O Estado, tem a participagao de 14'49” (quatorze minutos e quarenta e
nove segundos) na editoria de “Meio Ambiente” no programa nacional. O grafico a

seguir demonstra, em porcentagem de tempo, a participagéo de cada categoria:
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Grafico 7 - Participacao de Mato Grosso do Sul no Globo Rural
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa

Os dados a seguir mostram um aprofundamento da investigagdo sobre meio
ambiente no programa Globo Rural. Especificamente, dentro do tema, foram elenca-
dos os assuntos mais tratados.

Do tempo total de “Meio Ambiente”, 5:59’57” (cinco horas, cinquenta e nove
minutos e cinquenta e sete segundos), reportagens sobre “preservacdo ambiental”
estiveram no ar durante 1:11’02” (uma hora, onze minutos e dois segundos) conten-
do dendncias, alertas, mostrando iniciativas para reduzir impactos e outras aborda-
gens.

Resultado de uma série de reportagens produzidas no Rio Grande do Norte, 0
tema “reutilizacédo de agua” teve o segundo maior tempo entre os assuntos, com
50’49”), seguido por iniciativas de “producao sustentavel’, como a integragao entre
lavoura, pecuaria e floresta, com tempo de 48’14”.

Desmatamento, queimadas, impactos ambientais, organicos, reflorestamen-
to/agrofloresta, bioenergia, ecoturismo, agrotoxicos e legislacdo ambiental entram na
lista. Algumas destas reportagens foram ao ar no més de janeiro 8de 2017, mas ja
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haviam sido publicadas em 2016. Isso ocorre porque o programa faz uma retrospec-
tiva das melhores reportagens exibidas no ano anterior. Em varios casos, as repor-
tagens sao reeditadas e ficam com tempo mais curto do que a original.

Ao falar sobre o assunto impactos ambientais, muitas reportagens citam o
termo “agroecologia”. A Embrapa?® — Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria,
define o termo como “estudos sobre tecnologias para sistemas organicos de produ-
cdo ou em transicdo agroecologica que possibilitam beneficios ambientais, sociais e
econdmicos”.

Os dados referentes aos assuntos mais tratados em “meio ambiente” podem

ser vistos no quadro a seqguir:

Quadro 5 - Assuntos sobre meio ambiente tratados no Globo Rural

ASSUNTOS TOTAL
ORGANICOS 00:31:11
AGROTOXICOS 00:08:05
REUTILIZACAO DE AGUA 00:50:49
REFLORESTAMENTO/AGROFLORESTA 00:28:22
QUEIMADAS 00:32:59
DESMATAMENTO 00:36:00
PRODUCAO SUSTENTAVEL 00:48:14
LESGISLACAO AMBIENTAL 00:00:44
BIOENERGIA 00:13:54
ECOTURISMO 00:08:33
IMPACTOS AMBIENTAIS 00:30:04
PRESERVACAO AMBIENTAL 01:11:02
TOTAL 05:59:57

Fonte: dados coletados por esta pesquisa

A proporc¢ao em tempo, de cada assunto sobre meio ambiente no Globo Rural

esta apresentada no grafico seguinte:

% Mais informagdes sobre o termo “agroecologia” podem ser obtidas pelo site:
https://www.embrapa.br/agrobiologia/pesquisa-e-desenvolvimento/agroecologia-e-producao-organica acessado
em 14/042018.
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Grafico 8 - Assuntos de Meio Ambiente apresentados no Globo Rural
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Fonte: dados coletados pela pesquisa

Os dados a seguir mostram outras caracteristicas da cobertura de meio ambi-
ente no Globo Rural.

O gréfico, que segue, mostra, por regidées do pais, a producdo de meio ambi-
ente no programa Globo Rural.

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 9 - Meio Ambiente por regides no Globo Rural
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa
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Na regido Sudeste, o Estado que mais aparece em reportagens € Sao Paulo.
Reflorestamento e preservacdo ambiental sdo os principais assuntos tratados no
Estado. Minas Gerais, aparece em assuntos como o0 desastre ambiental ocorrido
pelo rompimento da barragem de Fund&o, que inundou, principalmente, a cidade de
Mariana-MG, além de outras na regido, afetando, também, o Rio Doce. Além disso,
a série, ja mencionada sobre o Rio Sao Francisco, que nasce no estado, e uma série
de reportagem sobre a espécie de arvore Ipé foram filmadas em MG. O Estado do
Rio de Janeiro participou com reportagens sobre produgédo organica e um especial
sobre o dia da agua, enfocando a economia do bem natural.

Em segundo lugar aparece a regido Norte, com 26,19% do tempo exibido.
Destaque para o Estado do Amazonas, cenario para grandes reportagens sobre
desmatamento ilegal. Trés delas com tempo somado de 36’00” (trinta e seis minu-
tos) mostraram como a acao ilegal destréi a Amazbénia. Ainda no norte, destaque
para Ronddnia, que teve participacfes expressivas pelo nimero de queimadas e por
exemplo de producdo sustentavel. O Pard também participou com exemplo de co-
mércio e consumo de bens naturais de forma sustentavel.

No nordeste, Pernambuco aparece com uma série de reportagens sobre o
reaproveitamento de agua e producdo de biogas. A alternativa de gerar renda por
meio de recursos naturais sem danos ao meio ambiente foi mostrada a partir de um
exemplo de Alagoas. Outro estado que merece destaque, na regido nordeste, € o
Rio Grande do Norte, que apresentou uma série sobre exemplos de reaproveitamen-
to de agua.

No Centro-Oeste, Mato Grosso do Sul foi citado na série de reportagens so-
bre o Ipé, mostrando regides do Pantanal onde a espécie impressiona pela beleza,
além de um artista que tem a arvore como inspiracdo para o trabalho. Outra partici-
pacdo de MS foi para tratar da apreensao de agrotdxicos contrabandeados do Para-
guai. Quando o assunto € meio ambiente, queimadas séo o principal motivo de apa-
ricdo de Mato Grosso no programa.

No Sul do pais, o Parana foi citado em reportagem sobre espécies de arvores
com potencial de reutilizacdo de gas carbbnico, apontado por pesquisadores como
um dos responsaveis pelo efeito estufa que provoca o aquecimento global. O tema

“Agrotéxicos” também levou o estado a participar do Globo Rural. Santa Catarina e
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Rio Grande do Sul aparecem na mesma reportagem para mostrar a importancia da
preservacao das arvores para 0S passaros.

A pesquisa elencou os estados que contribuiram com assuntos relacionados
a meio ambiente. Dezessete estados emplacaram reportagens com diversos assun-
tos no programa nacional.

Alguns materiais apresentaram realidades em regifes diferentes do pais, o
que quer dizer que uma reportagem pode apresentar mais de um Estado. Este tra-
balho separou o tempo destinado a cada um na contagem de tempo. Entre estes
contelidos estdo producgdes locais, feitas por equipes das afiliadas e producdes de
rede, feitas por equipes da Rede Globo nos Estados.

As quase seis horas de exibicdo desta categoria estdo divididas entre os es-

tados conforme o grafico a seguir:

Autora: Eloise Saldivar Silveira

Grafico 10 - Participacao de cada estado no Globo Rural com
assuntos de meio ambiente
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Fonte: dados coletados por esta pesquisa
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As producdes sobre meio ambiente exibidas durante este periodo também
mostraram realidades fora do Brasil. Esquipes da Rede Globo viajaram para o Chile
e para os Estados Unidos para buscar exemplos de producfes sustentaveis.

Com isso, concluimos que a tematica de meio ambiente esta presente no
programa Globo Rural, e que as reportagens sobre o assunto possuem tempo muito
superior a média das outras editorias. Concluiu-se, também, que a producdo deste

tipo de conteudo esta concentrada na regiao sudeste.
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CONCLUSOES

Desde as ultimas quatro décadas, a relacdo entre a producao agricola e a
tematica ambiental tém se estreitado, na maioria das vezes, em posi¢cdes conflitan-
tes. Entre as hip6teses que geraram o0 projeto e o desenvolvimento deste estudo
estava a de que as interferéncias politicas e econémicas envolvidas no setor do
agronegocio influenciariam na quantidade de material exibido pelos programas MS
Rural e Globo Rural, sobre meio ambiente. Esta ideia partiu do principio de que a
publicidade, que patrocina o programa, boa parte de fertilizantes agricolas e outros
produtos, poderiam interferir na veiculagdo de temas ambientais, como agrotoxicos,
por exemplo. Nao s6 na quantidade, mas também na qualidade.

Os programas MS Rural, da TV Morena e o Globo Rural da Rede Globo sao
importantes divulgadores do meio rural em diversos aspectos. Em diferentes propor-
cOes de tempo e abordagens, a pesquisa mostrou que os programas fizeram cober-
turas de variadas editorias dentro da complexidade que envolveu o campo. Isso foi
possivel de se afirmar a partir dos dados quantitativos apresentados por esta pes-
quisa.

Os programas, estadual e nacional, sdo prioritariamente voltados ao publico
rural, mas atingem o publico urbano e séo prestigiados ha décadas por milhdes de
telespectadores e por isso foram adotados como objeto para o trabalho para monito-
rar a cobertura ambiental.

Embora tenha sido constatado que a editoria de “Politica, Economia e Merca-
do” foi a mais explorada, no MS Rural, com 5:14°23” (cinco horas, quatorze minutos
e vinte e trés segundos), do tempo total de 14:24’41” (quatorze horas, vinte e quatro
minutos e quarenta e um minutos), no que diz respeito a quantidade de abordagens
ambientais, observou-se que esta editoria est4 entre as que mais tém visibilidade
nos dois programas. Em tese, descartando a hip6tese inicial.

Tanto o MS Rural, quanto o Globo Rural, deram média maior de tempo para
as reportagens voltadas ao meio ambiente do que para outras editorias. No caso do
MS Rural, as reportagens duraram em média 4’25” (quatro minutos e vinte e cinco
minutos), sendo que a média entre todas as editorias ficou em 3'43” (trés minutos e
qguarenta e trés segundos).

No caso do Globo Rural, a média da editoria ambiental ficou em 8’34” (oito

minutos e trinta e quatro segundos), muito acima dos 3’32” (trés minutos e trinta e
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dois segundos) da média total. Este dado foi obtido a partir da divisdo do tempo ge-
ral da editoria pelo numero de matérias. Isso demonstra que o material tem a possi-
bilidade de contrapor ideias, variar fontes, explorar mais imagens e tentar chegar ao
nivel de qualidade que se pretende. Sado elementos que, ajudam a melhorar a infor-
macao e, também, interferem na construcdo do pensamento levado ao telespecta-
dor.

Concluimos que, além de tempo consideravel destinado ao tema, grande par-
te do material contém criticas pesadas ao poder publico, aos produtores rurais e a
sociedade em geral, como no caso da série de reportagens sobre o Rio Sao Fran-
cisco. Nela sdo mostradas degradac¢des causadas por produtores rurais, falta de fis-
calizacdo dos 6rgados competentes e os reflexos do descaso. Denudncias de crimes
ambientais, como desmatamento ilegal, também sao registradas com frequéncia.
Com isso conclui-se, em principio, que os dois programas colaboraram com a plura-
lidade de temas, englobando o ambiental e fazendo com que ele seja elemento
construtivo da realidade, tanto sobre o cenario rural quanto sobre o meio ambiente.

Verificamos, também, que a participacdo de Mato Grosso do Sul no
Globo Rural teve grande variacdo de assuntos, com destaque a “Pesquisa, Tecnolo-
gia, Inovagao e Orientacdo Técnica”, o que coloca o Estado como referéncia em
muitas areas de produg¢ao de conhecimento. Mas, constatamos que, “Doenca e Pra-
gas”, “Ciclo Produtivo”, “Cultura e Sociedade” e “Economia, Politica e Mercado” apa-
recem muito a frente do material produzido sobre “Meio Ambiente” em MS. Em uma
proxima etapa da pesquisa, este pode ser um caminho a ser investigado. Vérias hi-
pbéteses poderiam surgir, para esta menor participacdo em tematicas ambientais,
como estrutura da emissora local, critérios de noticiabilidade, relacdo da emissora
com a rede nacional, habilidade no oferecimento de matérias e outras questdes que
podem influenciar.
No Globo Rural, o Sudeste é a regido que mais produz assuntos sobre

a tematica. O Norte aparece em segundo lugar. Neste caso, constata-se que a
Amazobnia é a grande responsavel pela visibilidade. O fato de o Brasil receber tanta
pressao internacional para a preservagao e conservagao do bioma € uma hipotese
para justificar esta opcao editorial.

O Nordeste, no periodo estudado foi destaque por iniciativas sustentaveis, de

reutilizacdo de agua, principalmente. Isso pode ser explicado pela representacdo da
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seca mostrada em varias outras reportagens que foram enquadradas em outras edi-
torias.

Acredita-se, também que o Centro-Oeste aparece em funcéo de seus biomas.
No caso de Mato Grosso do Sul, o Pantanal, e Mato Grosso em funcdo da Amaz6-
nia. Por fim, o Sul do pais destaca-se por reportagens sobre preservacéo de fauna e
flora. Percebe-se que a representatividade das noticias estdo intimamente ligadas
aos biomas e as questdes de sustentabilidade e consumo consciente, nos dois pro-
gramas.

Ficou claro, desde o inicio, que a busca deste trabalho é explorar dados inici-
ais, para que possam orientar novas etapas da pesquisa. Os numeros foram impor-
tantes para levantar mais perguntas, e, assim, continuar o fluxo cientifico, de buscar
sob varias perspectivas uma explicacdo para determinados fenébmenos comunicati-
vos. Aproximando os dados coletados de cada programa, podemos concluir que ha
uma grande diferenca no niumero de matérias exibidas. O nacional exibiu mais do
qgue o dobro do programa local. Isso se explica pela duracdo dos programas. En-
guanto a média de duracdo da cada edicdo do Globo Rural € de aproximadamente
36°00” (trinta e seis minutos), a do MS Rural é de 16’00” (dezesseis minutos). En-
quanto a média de reportagens exibidas por programa MS Rural € de aproximada-
mente cinco, o Globo Rural exibiu uma média, aproximada, de dez reportagens.

A diferenca de tempo de exibicdo entre eles é, também, um fator determinan-
te na amplitude verificada do tempo médio das reportagens de ambiental. No pro-
grama nacional a média foi explicitamente maior, chegando a 8'34” (oito minutos e
trinta e quatro segundos), enquanto que no local foi de 4’25” (quatro minutos e vinte
e cinco segundos).

Em contrapartida, ao analisarmos o tempo médio de reportagem geral, quase
nao ha diferengcas. O Mesmo acontece com a editoria “Meio Ambiente” em relagéo
ao todo. As porcentagens indicam participacdes bem préximas.

Conclui-se que que embora os dados quantitativos apontem um lado positivo,
gue ainda ha muito a ser explorado. Como ja vimos, a 6tica de mundo, a interpreta-
cao dela e respostas, do individuo e do coletivo, passam por complexas construcdes
e mediacdes, em que o papel dos meios de comunicacao € de extrema importancia.

A mesma importancia tem a participagdo da pesquisa para compreender a
relacdo estabelecida entre o que é transmitido e o que é transformado em uma “rea-

lidade social”. E por isso que os resultados desta pesquisa possibilitam um universo
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de novas buscas, para que se chegue, o mais proximo possivel, ao entendimento de
como se estabelece a relagdo entre 0 agronegdcio e o meio ambiente nestes pro-
gramas e os efeitos disso para a sociedade.

E imprescindivel lembrar, como construimos o pensamento até aqui, que 0s
meios de comunicagao tém papel fundamental na formacéo, reformulagéo e repro-
ducdo das representagOes na sociedade. Lembramos novamente de Berger e
Luckmann (1985), sobre as etapas de uma construcdo social da realidade. De que
forma a quantidade de noticias sobre um determinado aspecto, como o ambiental,
por exemplo, pode determinar a realidade vista pela sociedade sobre o meio rural?
Negligenciar as outras tematicas nao daria um caminho Unico a ser construido soci-
almente? Afinal, precisamos de alimentos, precisamos de preservacao ambiental, de
uma comunicacao eficiente e responsavel que cumpra seu papel de informar, de-
nunciar, exemplificar, ampliar a discussao e melhorar a sociedade.

Estes questionamentos podem ser explorados por inUmeras pesquisas que

irdo complementar esta pesquisa inicial.
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GLOBO RURAL

GLOBO RURAL é o precursor dos programas de televiséo voltados para o compo.
Estreou no Globo em outubro de 1980 e implantou uma nova linguagem jornalistica,
simples, fécil e de répido ossimilagao. Busca orientar o agricultor ou © pecuarista, se

valendo de entrevistas com lavradores, técnicos e especialistos no setor.

O programa tem como estrutura basica matérias técnicas, atualidade econdmicas

(safras, colheitas, produtividade, cotogdes de produtos egricolas), cartas e variedades.
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AUDIENCIA E PARTICIPAGAO |GLOBO RURAL

69
g &0
19
13 15
MS51 POR M52

mAudiéncia  mParficipogdo (%)

PERFIL DO TELESPECTADOR | GLOBO RURAL

CAMPO GRANDE (M51)
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ESQUEMA COMERCIAL | GLOBO RURAL

DiA DOMINGO
HORARIO 07H30

SIGLA MO SI5.COM MRUR

PRECO (RS) 307 CONSULTE A LISTA DE PRECOS
COEFICIENTE PARA 15° 0,50

PLANO DE PATROCINIO | GLOBO RURAL

NEMIFO DE COTA, 1 COTA LOCAL

PLANC DE INSERCOES [porsascio] 1 ABERTURA CARACTERIZADA DE 7°
1 ENCERRAMENTO CARACTERIZADO DE 7"
1 COMERCIAL DE 30"

WALOR (RE) MENSAL DA COTA CONSULTE TABELA DE PATROCINIOS

OBSERVAGOES

000 ~

W

TELESPECTADORES CPM MS1
76.749 R$ 18,55
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ABRANGENCIA DA TV MORENA

CORUMBA (MS2)

CAMPO GRANDE (M51)

O Sinal dos emissoras da TV Morena abrange 79 municipios do Estedo de Mate
Grosso do Sul. 580 mois de 2,5 milhdes de telespectodores potencicis ossistindo o
melhar programagée da TV aberda em Mot Grasso do Sul. S8 frés emissaras
locolizodas em Compo Gronde, Corumbd e Ponto Pord, além dos sucursais em

Dourades e Trés lageas.
E S N T R T

TV MCRENA CAMPO GRANDE [M51) 1.5%4.54% 465.762 1.370.517 0,674
TV MORENA PONTA PORA [POR) 45 1,134,184 364170 1057837 0,555
TV MCRENS, CORUMBA (M52 131,509 6,564 128,241 0,0

nmmmm

100% do Estado de Mato Grosso do Sul

coberto pelo sinal da TV Morena

Fanta: Atles de Cobarura Glaba 2014
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MS RURAL

O programa tem o objeftive de levar ao seu publico informagées do mundo rural do
Estado e tudo que sejo pertinente ao dic-o-dio de quem frobalhe com agronegécios,

como cotagdes, agenda de palestras, cursos e dltimas noficias.

Piblico-Alvo: Agropecuaristas, profissionais da drea, técnicos, empresarios e

profissionais liberais ligados aos temas de interesse.
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AUDIENCIA E PARTICIPACAO |MS RURAL

mAudiéncio  mParticipagdo (%)

PERFIL DO TELESPECTADOR | MS RURAL

CAMPO GRAMNDE [M51)

mmm mmmmm o f e | o ] oo | oo
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ESQUEMA COMERCIAL | MS RURAL

DiA DOMINGO

HORARIO 06H25

SIGLA N SIS .COM MRUR

PREGO (R$] 307 CONSULTE A LISTA DE PREGOS
COEFICIENTE PARA 15° 0,50

PLANO DE PATROCINIO | MS RURAL

NSTIPO DE COTA 2 COTA LOCAL
PLANC DE INSERCOES [porsaacan) 1 ABERTURA CARACTERIZADA DE 7°
1 ENCERRAMENTO CARACTERIZADO DE 7"

VALOR (RS] MENSAL DA COTA CONSULTE TABELA DE PATROCINIOS

OBSERVAGOES

Obgenagoss: O palrocinio casse Drogroma lambxém & composio par INTERNET [Sarmeante cola
M3 cotdlogo de videos - slim banner, vinhefo de 77 e comercial de 30 nos coidiogos.

000 -

W

TELESPECTADORES CPM MS]1
54.410 R$ 26,17
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ABRANGENCIA DA TV MORENA

CORUMBA [MS2)

CAMPO GRANDE (MS1)

O Sinal das emissoras da TV Morena abrange 79 municipios do Estedo de Mato
Grosso do Sul. 580 mois de 2,5 milhdes de felespectadores potenciois ossistindo o
melhor progromagao da TV oberda em Mato Grosso do 5Sul. S8o tés emissoras
locolizadas em Compo Gronde, Corumbd e Ponta Pord, olém dos sucursois em
Daourados e Trés Logeas.

T¥ WORENA CAMPO GRANDE [ME1} tir) 1394549 465,782 1.370.517 0,494
T MORERA PONTA PORA [POR) 45 1134185 3E4170 1.097.837 0,555
TV MACORENS, CORUMEA, (M5Z) 2 131.509 36,564 128,241 0,054

“ LS m

100% do Estado de Mato Grosso do Sul

coberio pelo sinal da TV Morena

Fanfe: Afles de Cobartura Glaba 2074
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ANEXO Ill - TABELA DE AUDIENCIA

PRACA: CAMPD GRANDE

TABELA ' AUDIENCIA

MERCADD: M51
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TABELA “PREG
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ANEXO V — TABELA DE ABRANGENCIA

SEDE: CAMPO GRANDE

BoBBE SRy EEES R GE R S e - -

Agua Clarn
Alcindpols

Anpsthcm - MO 7507
Aquidsusma - HOTY 47800 10680
Bandeirantes BAK 250
Bods e - HOTY 1300 AR
Bonita - HAOTY 08 112
Camaps 13415 050
Campe feands - HOTY AT0AG 96,067
Chapadie de Sul 1A 7309
Carguinbe 5501 1943
Crrita Bica 19422 6815
[ 347 11349
Diois Irmios do Buriti 10653 3136
Figuirde 3085 LoE7
Guia Lopes 2 Laguna 10158 3263
saragisn = 2412
sardim 5304 [F
Mironda - HOTY FrEF] 7347
Hioaque 14365 a473
Powa Alvorada do Sul .58 65.408
Paraba dos Aguas 5291 1358
Pedro Gomes 779 2673
Faortn kurinho: 16211 aam
Rl do Fin Pardo EEEE] 7543
Rl Hiegro. asar 17
Ao Verse de Mato Grossn 13,103 67
LLEE saa 1900
540 Gabriel do Deste - HOTY Ay Ham
sackrliedia - HOTY .30 s
Scnors 1600 SRR
Tarance - HOTY mors [y
Totsl Garal 1418786 401AES

Sumarte HOTY - Total 1049415 HEEDHT

100% DE ABRANGENCIA EM

MATO GROSSO DO 5UL

1
2
a
a
Ll
&
?
a
a
10 Braulindia 11081
A1 Caaripd - HOTY 20,034
12 Caracol 5045
13 Cassddnda 21851
14 Cororel Sapucaia 15037
15 Deodhzals - HOTV L3Ea0
16 Dourading - HOTV 5.B13
17 Doursdos - HOTY T
18 Bldorads L2059
19 Fatima do Sul - HOTY 15343
N Ghiria de Dourados L0051
Il lpuatem L&B5T
12 Incchncla T.699
a3 Itapard - HOTY 23.354
M Itsguiral 16819
1% hwishema 23146
a6 fapord L
37 pared Aoz
W [T
19 Lagens Cargd 7182
30 Maracap - HOTY AT
31 Murdo Novo 1
52 raaviowd - HOTY 43.747
38 pdova Andrading - HOTY 43128
34 Mewe Hotinente do Sul 4195
35 Paranaiba - HDTY 41.039
36 Paranho 137
37 Posts Pacd - HDTY BE.BIE
38 A Brihame 35724
38 Sarea Bita do Pardo 1736
40 Sahria 6.520
41 Sote Quedas L0e3z
42 Tacieu 112448
43 Taguanssu 587
44 Tris Lagoas - HOTY 116427
45  Viceniisa - HOTV BOEE
Totad Geral 1.147.621
Somente HOTY - Total T46.391

2 Lasddei - HOTY

Torad Geral

Sosene HOTY - Total

4166
2551
1.7

1M
ELLE
507

£.144
35,587

601 254 TELESFECTADORES FOFEMDRS

TABELA!/:ABRANGENCIA
J—— e

15002
T3
2Leaz
161321
.33z
T.238
EEN
5781
L h)
a2.401
17185
41.177
ST
3036
41.151
10557
B3I.T24
3363
T.530
£.320
G384
433
1472
114035

1095732
T35

21686
117633
17633

e Aakins oy Cobeptun SHotsy fge1 T | Depky o Warkting - T Morer - R 0RGTNT
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ANEXO VI - PERFIL DE AUDIENCIA

¥ -
e Ao 24 baai Hmmrms | Mmoo | ke | e |t |t |tk || i | dwben | debes |t
D Soviel R e el L A A A A A L L] L] [
e A prana - - LY - 1307 - mH = e LR R dns L TR
T s a o o [ as [ & [ s |["a8 [ & | a8 [ as |
BOM DI b5 a 122408 37 | & 1 | 4| 7 [z |[a|[an]an]:s]| 2
BOM DIA BRASAL B wewrl| 3= | & || 2 | 1| 7| 3| 2| s || a0 7| 22| 22
WS VOCE 3 gasaz|| 32 [ es (| 6 | 4 | 13 | 21 | 19 | 40 |[ a0 | 20 | a0 | 20
BEM ESTAR 5 eorssl| 31 | e || & | 5 | 18 | 23 | a0 | 30 |[ a2 | = | 15 | 2a
ENCOMTRO 5 FERT. ] XY B 3 5 ir s 24 T a2 = 13 11
W TY 10 EDICED B 103405 43 57 1 5 13 3 i E-] 43 o 4 14
GLOBO ESPORTE 7 9%6.934 s6 || 2 | 6 | 14| 0| 21| 38 |[a3 ]3| 1a| 22
IORNAL HOJE 3 aniss|[ 41 | 58 1| 8 | 16 | 21 | w | a3 || 42 | ;1 | 17 | w0
VIBED SHOW a B384 6r || 2 | 8 | & | 2 | a7 | 3z |[ a5 [ 34 | ;3 | &
25540 D TARDE 5 (=20 (=] 4 11 15 rn) 13 = 32 L Fi-g 12
ALE & PENA VER D NOWD 7 searsl| 31 | e || 4 | 12 [ 18| 18 | 35 | 3 || 2s | 28| 31 | s
hAALHAGAD w | sl 31 | e || 5 | 9 [ 18| | 23 | 2 || 29| 0| 2| s
NOWELA | 12 1645 34 | 66 || 5 | 7 | 13 | 20 | 23 | 32 || s | 27 | 5 | 17
WIS TY 2 EDOCAD 15 aooss|| wm | &2 || 5 | 5 | 11 | am | 22 | am || 38 | 22 | 25 | 18
MNOYELA N 13 2e2.024) 40 (=) 13 = 11 ar = ar 3z 21 s 1e
ICRNAL NACIDNAL 17 s3asaz|| 40 [ @ || 5 [ s | nn | as | 34 [ 3w || 3 | 22| .| s
NOWELA 1 16 | a2aoozs|| 38 | &2 || 5 | 5 | 13 | 18 | 29 | 3z |[ 36 | 24 | 24 | 15
TELA QUENTE g urssr|| a3 | 57 || 4 | 5 | ;| 22 | 22 | a6 || 3| 2 | | @
Se0W DE TERGA-FEIRA | 13 1esia|| 40 | e || & | 1 | am | 24 | 27 | a5 || 32 | 21 | & | 2=
Tﬁﬂﬂﬂ:hwﬂhw[lwi 5 74353 45 51 T 3 1 21 21 T 32 3 22 16
FUTERDL CILARTA-FEIRA 1 | avars|| [ s || 3| 2 [ 13| 8|3 [ |[ 33| | s [ a7
PROFISSAC REPORTER 5 72| 58 | 4z 3 | 0 | 14| 16 | 40 | a7 || 21 | 34 | 3 | 15
S0 DE CILINTA-FEIA | i1 147741 42 | sa || 5 | 3 | a2 | a7 | 35 | 28 || 33 | 27 | 24 | 18
S5 DE CILINTA-EEIRA 1 6 meni|| a2 | &7 || & | 2 | o | 13 | 42 | 2= |[ 34 | = | 28 | 26
\GLOE0 REFORTER 11 154.213) 33 &l 3 1] 12 14 az az ao 1e 9 15
SO DF SEXTA-FEIRA 11 B g4.179|| 40 | &0 o 2 14 g 35 | 40 24 | o | s 14
CRNAL DA GLOBD 3 doers|| 51 [ w ([ 2 [ 2 [ | 13|35 |5 |29 [ 2| 26 | aa
Wi BRASIL 5 sises|| a2 | s8 1 | 0 | 12| 12 | 29 | 46 || 4s | 13 | 25 | 22
COMO SERAT 5 mara|| a5 | ss ([ 22 | & | 8 | 15 | 23 | a4 |[ a8 | mm | 8 | 23
E DE CASA 4 BOLESS| EXY i 2 ] & g 3 2= L ) 4 i
MIEL) MATD GROSSE DG SLIL & wmasl| 3 & || 3| 7 || w3 az|[s]|w|a]s
ESTRELAS 5 msesl| 35 | & || 4 | 5 |7 || a0 | » || s e
CALDEIRAG DG HUCK 7 wa61s| | a7 4 | 7 | w0 | a8 | 24 | a7 || 28 | 20 | 34 | a7
TORRA 11 145 54 ESY [ & 1 1 ar 41 FE] a1 iy 23 o
ALTAS HORAS a SOE08 35 a5 4 o 1z 47 7 ELY % o 3
W5 RURAL 5 ezl s | w2 || 8 | 7 || 2| ||l ]| s
PECIEMAS EMPRESAS a seas|| 56 | 4 (| 5 | 6 | 12 | 14 | 35 | & || a7 | 12 | a7 | 13
GLOBD ALRAL a 61420/ 54 | 46 (| 3 | 6 | 12 | a7 | 27 | 36 || 38 | 16 | 33 | 16
AUTOESPORTE 5 masal| aa [ s ([ s [ 7 [ 7 |16 | 25 | a0 || a2 [ 12 | ;1 | 2
ESPORTE ESPETACULAR B TE.OF]| =1 49 = 7 1z 14 22 i L 15 aT 17
SHOW DF DOMINGD VESPERTING B wrazz|| 51 | 48 || w0 | 5 | 32| s | 33 [ || e | | | w0
TERFERATURA BAAXIAAA 3 117445)| 52 | 48 || % | 7 | 14 | 18 | 24 | 2@ || 47 | 27 | 35 | 1
FUTERDL DOMINGG 11 wsea|| so | so |[ 5 | 21 | 16 | 2w | 21 | 20 || 31 | 2 | 32 | 18
DOMINGAD DO FAUSTAD 12 1E5 356 | 47 53 & T 13 19 P a1 23 a0 Fir p1i}
FANTASTICD: 15 20 253 57 [} ] 8 1= T s Ers o 21 12
SHOW DE COMINGO NOTURND 5 seans|[ 56 | 1 | s ||| |w|[w=] s |a|w
DOMINGE MAIR B 113.081|| 51 | 48 || 4 | & | w0 | 15 | 24 | 40 || 43 | 1% | 2 | 11
e
e s
e - e




