Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Centro de Ciéncias Humanas e Sociais
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacéo

MILENA CRESTANI NETO

AS ESTRATEGIAS JORNALISTICAS PARA DESPERTAR O INTERESSE E
MANTER A ATUALIDADE NAS CAPAS DE REVISTAS SEMANAIS DE
INFORMACAO - UMA ANALISE SEMIOTICA

Campo Grande — MS
2014



Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Centro de Ciéncias Humanas e Sociais
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacéo

MILENA CRESTANI NETO

AS ESTRATEGIAS JORNALISTICAS PARA DESPERTAR O INTERESSE E
MANTER A ATUALIDADE NAS CAPAS DE REVISTAS SEMANAIS DE
INFORMACAO - UMA ANALISE SEMIOTICA

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacgdo da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, como
exigéncia para obtencdo do titulo de mestre em Comunicagéo, sob a
orientagdo da Profa. Dra. Maria Luceli Faria Batistote.

Area de concentragdo: Linguagens, Processos e Produtos Midiaticos.

Campo Grande — MS
2014



MILENA CRESTANI NETO

AS ESTRATEGIAS JORNALISTICAS PARA DESPERTAR O INTERESSE E
MANTER A ATUALIDADE NAS CAPAS DE REVISTAS SEMANAIS DE
INFORMACAO - UMA ANALISE SEMIOTICA

COMISSAO JULGADORA

Profa. Dra. Maria Luceli Faria Batistote (Presidente e
Orientadora)

Prof. Dr. Geraldo Vicente Martins
(Membro Titular)

Profa. Dra. Regina Souza Gomes
(Membro Titular)

CAMPO GRANDE
2014



Ao meu Alvaro Rezende, por ter me acompanhado e ajudado a enxergar o0s
obstaculos com mais leveza e felicidade. Aos meus pais Alvenir e Neuza, e minha irma
Michelle, pelos ensinamentos que contribuiram para minha formagéo pessoal e profissional,

me ajudando a crescer.



AGRADECIMENTOS

Aprender sobre semiética foi como ser apresentada a um novo espaco de
descobertas, uma chance de encarar com um novo olhar leituras que exigem uma
interpretacdo diferenciada. Por isso, em primeiro lugar, 0 meu agradecimento vai aos
ensinamentos proporcionados pelos professores que tive durante o Mestrado em
Comunicagéo, em especial a minha orientadora Maria Luceli, que ndo me impds a teoria
como um caminho obrigatério, mas apresentou-me como uma escolha que seria agradavel e

desafiadora, como, de fato, foi. Agradeco pela dedicacdo durante todo o periodo de pesquisa.

Aos pesquisadores, incluindo aqueles que “conheci” somente pelos livros, que
também colaboraram com esse aprendizado, em especial ao sempre prestativo professor
Geraldo, com quem tive a oportunidade de aprender durante as aulas no Mestrado em Estudo
de Linguagens. Agradeco ainda ao professor Marcos Paulo pelas valiosas contribui¢fes e aos
demais professores do Mestrado em Comunicagdo da UFMS, inclusive pelo empenho para

abrir o curso e proporcionar acesso ao conhecimento a ainda mais pessoas.

Aos amigos que conquistei nesta trajetdria e aqueles que ha anos ja me acompanham

e vibram com minhas conquistas.

A minha familia, em especial minha mée Neuza, meu pai Alvenir e minha irmé
Michelle, que compreenderam minha auséncia e sempre me incentivaram a superar 0S

obstéculos para atingir meus objetivos.

Ao meu companheiro sempre presente Alvaro Rezende, que nio mediu esforgos para

garantir que eu tivesse tempo e tranquilidade para estudar.

A Deus e a Maria Elizabeth.



RESUMO

Considerando-se o lapso temporal de sete dias que as revistas semanais de informacéo
tém de superar para divulgar as noticias, buscou-se analisar neste trabalho as estratégias
empregadas nas capas de temas que j& tinham sido veiculados anteriormente em outros meios
de comunicacéo. Utilizando a semiotica discursiva, fundada por Algirdas Julien Greimas e
que vem sendo aperfeicoada, sdo mobilizadas ferramentas metodoldgicas para avaliar as
técnicas aplicadas pelo enunciador para definir os titulos, a diagramagdo, as cores, as
fotografias e o foco dos assuntos escolhidos como manchete. O corpus é composto de
exemplares da Revista Veja, semanal de informagdo mais lida no Brasil, contemplando
aspectos da capa e das respectivas reportagens. Também séo utilizadas duas edi¢bes das
principais concorrentes, Epoca e IstoE, com objetivo de verificar elementos semelhantes. Os
exemplares foram selecionados a partir de 50 capas de noticias recorrentes, ja divulgadas em
outros veiculos de comunicagdo, nos anos de 2011, 2012 e parte de 2013. Foram
contempladas na andlise questes acerca do foco e apreensdo nas capas; a aspectualizacdo
decorrente da exploragdo das categorias enunciativas de pessoa, tempo e espago; O
semissimbolismo gerado pelos elementos visuais e verbais na pagina e os efeitos de sentido
que contribuem para a atualidade e atencdo dos leitores em decorréncia dessas escolhas.

Palavras-chave: semidtica discursiva; revista; jornalismo; atualidade.



ABSTRACT

Considering the seven days temporary lapse that information weekly magazines has to
overcome in order to make news public, thad as an objective to analyse in this work the
strategies used on covers themes that had alread been published formerly on other means of
communication. Using the speeching semeoptical established by Algirdas Julien Greimas
anda that has been made perfect, it is used methodologic tools to avaliate techiniques applied
by the statementor in order to define titles, the diagram, the colours, the photographs and the
focus of the chosen matter as headline. The corpus is made from copies of Veja Magazine, the
most read weekly magazine in Brasil, comprehending aspects of cover and reporting as well.
It is also used two editions from the main competitor, Epoca and IstoE, with the objective to
verify similar elements. The copies were selected starting from 50 news covers, already
published on other means of communication, in the years 2011, 2012 and part of 2013. It was
considered in the analyses questions on focus and apprehension on covers; the current aspects
of investigation of categories of people, time and space; semisymbolism created by visual
elements and verbals on pages and the sense efects that contribute to the news events and
attention of readers from these choices.

Key-words: discursive semiotics; magazine; journalism; present time.



SUMARIO

INTRODUGAO........ooeeeeeeeeeeie ettt 11
| CONSIDERACOES SOBRE AS REVISTAS......oooviieeieeeeeseeeeeeee v 17
1.1 REVISIAS SEMANAIS ....ccuvieieiiieiiiiiiee sttt st et et er e st et s en 17
1.2 Semanais de Informacdo: As Mais Vendidas ..........c.cceceeeniieieene e 19
1.3 HiStOria das REVISIAS ........ceiiuiireirie ittt e st et e e 20
1.3.1 HistOria da ReVISt VEJA .....c.cceiuruireiereeii e sttt et e st e 23
1.3.2 AS CONCOITENLES SEMANGAIS ......vevterriri ettt et e e i eie et ere et eee e 27
1.3.3 Escrever para 0 pUbliCO-alVO .........ccceiiiiiiiiiiiee e 30
1.4 Consonancia nos Meios de COMUNICAGAD. ..........ccereruireereerieniiie e 33
1.5 Mitos e desafios em t0d0S 0S MEIOS .......cceeriieereeiieneiis et e e 37
I DELINEAMENTOS METODOLOGICOS .....cooovoeieeeeee e, 40
2.1 Temas Recorrentes Nas REVISLAS ........c.ccccorrieiieriiriireeseieie e 42
2.1.1 Defini¢ao das capas analiSadas ...........ccccoereririerenieiiiere e 49
2.2 Apontamentos sobre a Semidtica FranCesa .........ccoovvveerenerieeienise e 55
2.2.1 Percurso Gerativo de SENLIAO .......cccooviieeieni i 58
2.2.2 Nivel FUNDAMENTAL ........cooiiriiie e s e e e 60
2.2.3 NIVEI NAITALIVO ...ttt 62
2.2.4 NIVEI DISCUISIVO ....eeieveiie ettt et st e et e bbb e e 67
2.2.5 SemiSSIMDOTISMO ......ocviiiiiie e 72
2.2.6 SEMIOLICA TENSIVA ...cuviuieiiiiieiieee ettt st ee e eb e 76
T DAS ANALISES ..ot s e 79
3.1 Fluxo de AteNGaO NAS CAPAS ....ccererrrrieeiiieererieieieeie ettt sre et er e eenes 79
3.2 FOCO A8S NOLICIAS ....eveeeeieeeeeeieiieee ittt bbb 79
3.2.1 Primeira @NALISE ......c.eoueiieeieieieee et et et e s 82
3.2.2 SEQUNAA ANALISE ...ttt et e et e 84
3.2.3 TErCRINA ANALISE .....eouiuieeeieie ettt et ee e st 87
3.3 ESCOING A0S tIIUIOS ... e e e e e 89

3.4 Etapas no Plano de Expresséo



BiA. L APIINCESA ...ttt etttk b ekt ee ettt n et 99
3.4.2 Virgindade 1810ada ..o e 108
3.4.3 Tragédia de SaNta IMAITA ..........ceeeierieririeiee et e 116
3.4.4 Semelhangas e diferengas NAS CAPAS .......eoerveeeerrirrire et e e 119
3.5 Mais que Mero SUPOIte VErDal ..........ccoviiiiiiiii e 124
IV CONSIDERACGOES FINAIS ...t ene st s 129

REFERENCIAS



INDICE DE ILUSTRACOES

Figura 1 — Primeiro exemplar da Revista TIME ........cccoerieiiiiinieeee i 21
Figura 2 — Primeiro exemplar da Revista O CrUZeir0..........ccooeiiveeieieeiinneeene e 23
Figura 3 — Ultimo exemplar da ReVista O CIUZEITO ...........coccveevremreeeeeriee e s 23
Figura 4 — Primeiro exemplar da Revista Realidade ...........cccoveieniie i 24
Figura 5 — Primeiro exemplar da ReViSta VEjJa ........cccueoeriiniiiiiiieeee s 25
Figura 6 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes 2011 .........ccccovrvvevninineniensinneenene 45
Figura 7 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes 2012 ..........cccovevveverinenenienicinenennens 47
Figura 8 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes até abril de 2013..........cccccuveerrunnn. 49
Figura 9 — Capa da Revista Veja, EAIGA0 2214 ..........ccooeieiiiiiiiecie e 52
Figura 10 — Capa da Revista Veja, EAIGA0 2296 ..........cccoouriiiiieriiine e 53
Figura 11 — Capa da Revista Veja, EAiGA0 2307 .........cccoiiiriirieieicieeeee e 54
Figura 12 — Capa da Revista EPoCa, EAIGAD 767 .......c.cevvvecereeceereereeeeeecis e, 54
Figura 13 — Capa da Revista IStOE, EQIGHO 2255 .........c..ovvveeeereereerereeeieeeeeeseesesseseessssess oo, 55
Figura 14 — Capa da Revista Veja, EAIGA0 2166 ...........cccureeiiiiiiiniieeseseie et e s 84
Figura 15 — Revista Veja, Edicdo 2214, Reportagem paginas 106 € 107........c.ccccooeveivrencnne 107
Figura 16 — Revista Veja, Edicdo 2296, Reportagem paginas 72 € 73 ........ccccocevvenericeenenne. 115

Figura 17 — Capa do Jornal Zero Hora, Edi¢éo do dia 28 de janeiro de 2013 .............ccoeeunee 120



INTRODUCAO

O que leva uma pessoa a ler na revista a reportagem sobre informacdo que ja
havia sido veiculada durante dias em outros meios de comunica¢do, a exemplo da
televisdo, jornais impressos ou sitios noticiosos? O debate tendo como base esse
questionamento suscitou parte desta pesquisa e coteja uma série de reflexdes
relacionadas as estratégias comunicacionais. Afinal, nas redac6es de revistas, as rotinas
produtivas sdo diferenciadas e superar o intervalo de sete dias das edi¢Ges torna-se um
desafio a mais para os profissionais.

O produto final das reportagens impressas nas revistas, que chegam as casas dos
leitores assinantes ou sdo vendidas em bancas, carregam efeitos de atualidade que, junto
com outras estratégias, ajudam a despertar o interesse dos leitores. A pesquisa parte do
desafio em desvendar certas marcas linguisticas, opc¢Bes por imagens, cores,
diagramacdo e apresentacdo do conteldo que auxiliem na construcdo de um discurso
atual nas revistas semanais de informacdo. Ainda na capa esses diferenciais precisam
estar presentes, de forma a captar a atencdo do leitor no primeiro contato que ele tem
com o exemplar e, por isso, a anélise centra-se principalmente nesta etapa.

Séo muitas as defini¢des sobre o diferencial dos textos de revistas ao comparé-
los com as matérias escritas nos jornais impressos dirios ou aquelas veiculadas na
internet. Para Vilas Boas (1996), estas reportagens conseguem conciliar técnicas
jornalisticas e literarias, produzindo um jornalismo de maior profundidade e mais
interpretativo. J& Scalzo (2008) refuta, em parte, a afirmagdo de que o texto de revista
aproxima-se do literério; a autora, no entanto, faz um alerta para quem escreve para
revistas, julgando importante que o jornalista “precisa aprender a pensar de acordo com
a periodicidade do veiculo e, claro, com os interesses especificos de seus leitores”
(SCALZO, 2008, p. 65).

Os autores tecem comentarios, ainda, sobre como as reportagens divulgadas nas
revistas de informagdo aproximam-se do texto opinativo. Outro ponto abordado nas
obras refere-se ao tom e linguagem das matérias, que devem ser bastante semelhantes
no decorrer da revista. Muitas das pesquisas e obras sobre o jornalismo de revista
contemplam dados sobre as caracteristicas dos meios ou detalhes quase técnicos de
como o profissional deve escrever o texto.

Neste estudo, optou-se por buscar uma teoria que permitisse examinar as edi¢oes

de revistas como objeto de significagdo e de comunicagdo, analisando como os sentidos,
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que garantem o foco e assim a apreensao do leitor, sdo construidos. Na analise serdo
empregadas ferramentas metodoldgicas da semidtica francesa, também chamada de
semidtica do discurso ou semidtica greimasiana, essa Ultima denominagdo em
homenagem ao seu fundador Algirdas Julien Greimas, a qual vem sendo aperfeicoada
por seus seguidores. A teoria pode ser aplicada a varios objetos. “Tomando este ou
aquele conceito da semidtica geral, cada semiotica especifica modela-o e o redefine de
acordo com seus principios de pertinéncia” (DINIZ, 2008, p. 12). Nesta pesquisa, serdo
mobilizados elementos da semiotica plastica e do que vem sendo chamado de semiotica
das midias e também, mesmo que de maneira bastante inicial, buscar-se-a contribuir
para 0 desenvolvimento de estudos nessa area, bastante difundida na linguistica, mas
ainda vista com certas ressalvas no jornalismo.

A relacéo entre a semidtica e a comunicacdo midiética ainda é marcada por
certas resisténcias no meio académico, muitas delas pela falta de conhecimento mais
profundo da teoria, como resume Diniz (2008, p. 11), “se tentarmos descrever essas
duas éareas, chegamos a um paradoxo: uma infinidade de contatos intimos,
acompanhados de quase total desconhecimento reciproco”. No campo da comunicagéo,
tal como em pesquisas de outras areas, ha possibilidade de fazer anélises quantitativas,
qualitativas, levantamentos histéricos, analise documental, pesquisa bibliogréfica,
observacdo participante, analise de contetdo, entrevistas, entre outros procedimentos.
No entanto, ndo se mostram téo abrangentes quando o objetivo é analisar a construcéo
do discurso jornalistico para atrair o leitor, explorando aspectos visuais e verbais. Por
isso, aqui, fez-se a opgdo por aplicar ferramentas da semiotica francesa, metodologia
que permite analises do plano de expressdo® e do plano de contelido’ das revistas.

Fiorin (2008, p. 78) acrescenta que “os textos criados pelos meios de
comunicacdo sdo produtos de linguagens e, por conseguinte, podem ser examinados
pelas teorias linguisticas e semidticas”. A metodologia permite estudos sobre as
manifestacBes do sentido por diferentes linguagens, o que é chamado de semiética

sincrética®. Incluem-se, além dos textos e titulos das reportagens, as fotografias,

! Definido como um dos planos de linguagem ou o plano do significante, que suporta ou expressa o
contetido, com o qual mantém relacdo de pressuposicao reciproca (BARROS, 2005, p. 82).

2 Definido como um dos planos de linguagem ou plano do significado, que é veiculado pelo plano de
expressdo, com o qual mantém relacdo de pressuposicao reciproca (BARROS, 2005, p. 81).

® Sdo consideradas como sincréticas as semidticas que acionam varias linguagens de manifestagdo
(Greimas e Courtés, 2012, p. 467). A relacdo entre os planos de expressdo e de contetido serdo melhor
detalhadas em capitulo especifico desta pesquisa.

12



infograficos, diagramacdo e outros recursos que auxiliam na composicdo de sentido
dentro do plano de expressdo das revistas.

Dentre as opgdes de ferramentas apresentadas pela semiotica francesa, fez-se a
escolha por ndo mobilizar todo o percurso gerativo de sentido, jA que o objetivo
principal ¢ trabalhar com as relagdes estabelecidas entre enunciador’ e enunciatério®
para divulgacdo das mensagens tendo como meio as revistas. Portanto, busca-se
depreender como esse contrato de leitura e até fidelidade com o meio é estabelecido,
captando-se a atencdo dos leitores ainda na capa, investigando as significagGes
construidas com base no semissimbolismo resultante da correlacdo das formas, planos
visuais e o conteddo divulgado. Incluem-se elementos da semidtica tensiva e da
aspectualizagdo gerada pelas opgdes verbais.

Mantém-se, no entanto, objetivos iniciais dos estudos da semiotica discursiva, a
exemplo da definicdo apresentada por Courtés (1979, p. 41) de que a semidtica ndo se
reduz somente a descricdo da comunicagdo (definida como a transmissdo de uma
mensagem de um emissor para um receptor). “Englobando-a, ela deve igualmente dar
conta de um processo muito mais geral, o da significagdo”.

Com a definicdo do método de anélise e também da vontade em conhecer as
estratégias para manter o fluxo de aten¢do nas noticias de revistas, superando o lapso
temporal, a préxima etapa no trabalho foi selecionar quais periddicos seriam analisados.
Optou-se pela Revista Veja, que é a mais lida no Brasil e a segunda semanal de
informacdo mais vendida no mundo®. A publicacdo da Editora Abril apresentou
circulacdo média de 1.191.803 exemplares por semana durante 2012, conforme dados
do Instituto Verificador de Circulagdo (IVC)'.

O objetivo geral desta pesquisa é investigar o processo de construgdo de noticias
que se tornam manchetes nas capas de revista semanais de informagdo mesmo depois de
terem sido divulgadas em outros meios de comunicacdo. A pesquisa analisa as

estratégias para obter o efeito de atualizacdo, os elementos que o enunciador utiliza para

* O enunciador é o destinador implicito da enunciagdo (ou da comunicagdo) néo se manifestando no texto,
diferenciando-se do narrador, conforme Greimas e Courtés (2012, p. 171). Ressalta-se que também
cumpre o papel de destinador do discurso.

® O enunciatério corresponde ao destinatario da comunicacéo, sendo compreendido ainda como sujeito
produtor do discurso, por ser a leitura um ato de linguagem (um ato de significar), conforme Greimas e
Courtés (2012, p. 171).

® Os dados foram informados na publicagdo de Veja do dia 5 de junho de 2013, em reportagem especial
sobre a morte de Roberto Civita, fundador da Revista.

" Dado disponivel em http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/circulacao-geral/imprimir,
acessado em 10 de abril de 2013.
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captar a atengdo dos leitores e para criar um simulacro de objetividade, junto da
capacidade de despertar os sentidos do enunciatério, fazendo, consequentemente, com
que ele partilhe do mesmo ponto de vista que 0 meio de comunicacdo apresenta a
respeito de determinado tema.

Considerando a metodologia da semidtica discursiva como instrumento de
analise, o objetivo geral desdobra-se em outros especificos: a) verificar como se
constituem as opgdes verbais nas capas de assuntos recorrentes e as respectivas
reportagens, analisando as categorias enunciativas de pessoa, tempo e espago, opgoes
que contribuem para simular a desaceleracdo ou aceleragdo das noticias; b)
compreender como elementos visuais e verbais convergem para captar a atencdo, por
meio do foco e apreensdo dos leitores; c) verificar como as opgOes de diagramacdo e
cores podem contribuir para a constituicdo de sentido, criando um sentido de unidade na
capa, inter-relacionando todos seus componentes para manifestar um mesmo objetivo e
gerando oposicBes tematicas figurativas semelhantes; d) por dltimo, a partir de todos
esses elementos, identificar as semelhancas e diferencas nas trés revistas semanais de
informacgdo e como as alteragfes nas cores ou no tipo das letras podem interferir no
sentido inicialmente manifestado.

A partir dos objetivos mencionados acima, a presente dissertagdo foi organizada
em trés capitulos. No primeiro, sdo abordados dados acerca das revistas semanais de
informagdo, contendo revisGes tedricas sobre a rotina produtiva, autores que
contemplam informag@es pertinentes as caracteristicas do jornalismo de revista, bem
como o histdrico das publicacbes que serdo analisadas, junto dos indices de circulag&o.
A escolha das noticias destacadas e a abordagem das noticias precisam levar em conta o
publico-alvo das publicacBes, ponto também destacado nesta pesquisa. Ainda, nesse
mesmo capitulo, constam informacdes tedricas acerca dos critérios de noticiabilidade no
jornalismo. Pela perspectiva de autores da area da comunicacdo, sdo abordados os
critérios que acabam resultando num processo de uniformizagdo do contetido noticioso,
considerando-se, ainda, as caracteristicas da acumulagcéo e consonancia.

No segundo capitulo, constam as informacdes sobre as op¢des metodoldgicas.
Foi feito o levantamento de todas as reportagens de capa da Revista Veja dos anos de
2011, 2012 e de janeiro a abril de 2013, classificando-as pelos assuntos destacados.
Foram selecionadas e especificadas somente as capas de temas recorrentes, com noticias
que ja tinham sido divulgadas em outros meios de comunicacéo, a exemplo de grandes

jornais impressos (Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo) e sitios noticiosos (G1 e
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Folha Online). O periodo analisado resultou num total de 50 capas que tratavam de
assuntos que ja tinham sido veiculados em outros meios de comunicagéo.

A partir desses exemplares, foi definido o corpus da pesquisa, partindo de uma
classificagdo sobre elementos de atualizagdo mencionada, sem detalhamento, durante
pesquisa de Hernandes (2001). Para alcangar os objetivos do estudo e aprofundar as
analises, foram selecionadas uma reportagem de cada ano, considerados os diferentes
elementos visuais e verbais utilizados pelo enunciador para captar o fluxo de atengdo
dos leitores. Foram selecionadas as seguintes edigdes: a) do ano de 2011, sobre o
casamento de Kate Middleton com principe Willian; b) do ano de 2012, sobre jovem
que leiloou a virgindade; c) do ano de 2013, sobre as mortes de jovens durante incéndio
em boate na cidade de Santa Maria. A justificativa para escolha dessas edi¢des também
serd apresentada no respectivo capitulo.

Para efeitos de comparacéo, com o intuito de verificar se as mesmas técnicas de
jornalismo, elementos de diagramacdo e construcdo dos titulos eram aplicadas, foram
acrescentados, na analise, exemplares das revistas semanais de informacdes Epoca e
IstoE, principais concorrentes de Veja, ambos referentes ao tema selecionado do ano de
2013: a tragedia que resultou na morte de mais de 200 jovens durante incéndio em boate
na cidade de Santa Maria, no Rio Grande do Sul. A intencdo é averiguar se as
estratégias dos enunciadores sdo semelhantes.

Também, no segundo capitulo, buscou-se apresentar apontamentos sobre a
semiodtica francesa, pois, durante o desenvolvimento da pesquisa, constatou-se a
necessidade de detalhar mais esclarecimentos sobre a metodologia, contemplando dados
da teoria e acerca das ferramentas selecionadas para analisar as reportagens das revistas
semanais de informagdo. A teoria é bastante ampla, desenvolvendo até mesmo uma
metalinguagem, e caminha para novos desenvolvimentos a partir dos estudos de
Greimas. Mesmo que de maneira concisa, buscou-se colaborar para divulgagdo da
teoria, que possui enorme potencial para estudo de objetos midiaticos.

O ultimo capitulo foi dedicado ao desenvolvimento das anélises das edi¢Bes de
revistas semanais de informacgdo selecionadas. Foi dada atencdo especial as capas das
edicGes, considerando os titulos das manchetes, as imagens, legendas, cores,
diagramacdo, enfim, todos os elementos que auxiliam na construcdo dos efeitos de
sentido do enunciador para o enunciatario. Foram analisadas as estratégias para captar a
percepcdo dos leitores, utilizando a categoria de foco versus apreensdo, atingindo o

regime perceptivo da falta, que auxilia a chamar a atencéo, mas mantém o mistério para
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que o leitor se interesse pela leitura. Na sequéncia, sdo mobilizadas as categorias
enunciativas de pessoa, tempo e espago para verificar os efeitos de proximidade ou
distanciamento, gerando efeitos de objetividade perante os leitores. Também na questéo
verbal, avalia-se a aspectualizacdo gerada nos titulos e respectivas reportagens,
contribuindo para o efeito de sentido de acelerar ou desacelerar a noticia.

Os jornalistas buscam ainda o efeito de distanciamento por meio da
desembreagem enunciva, utilizando o texto em terceira pessoa. No entanto,
diferentemente do que ocorre nos jornais impressos, as revistas semanais de informagao
ndo contam com regras tdo rigidas para o texto e, muitas vezes, utilizam-se
intencionalmente da possibilidade de aproximar os leitores, inserindo-o0s no assunto.

As relagdes entre o plano de expressdo e o plano de conteildo séo resgatadas por
meio da analise focada na semidtica plastica, avaliando-se as opcfes de diagramagéo,
formas e cores, chamadas de categorias topolodgicas, eidéticas e crométicas. Os
significados obtidos, conforme sera demonstrado no terceiro capitulo, podem ser
alterados com a simples troca de uma cor no titulo ou do tamanho das letras de um
titulo.

Pretendeu-se, sem extrapolar os horizontes delimitados neste trabalho e nem os
limites cabiveis a uma dissertacdo, elaborar uma pesquisa que pudesse ser util para o
jornalista que tem o objetivo de atuar numa revista semanal de informagdo ou até
mesmo em jornal impresso, tendo a necessidade de conhecer as estratégias de edicéo e
construcdo dos textos. A semiotica foi o instrumento para desvendar as técnicas
aplicadas ao veiculo que colaboram para a geracéo de sentido em conformidade com o
ponto de vista da reportagem, desmitificando as ilusdes de imparcialidade, objetividade
e até mesmo a ideia de que a midia apresenta somente a verdade.

Com a crescente presenca de veiculos de informacdo mais ageis, a exemplo dos
telejornais e, principalmente dos sitios noticiosos, o jornalista que pretende aventurar-se
pelo desafio de fazer um jornal impresso ou escrever para revistas semanais de
informacdo precisa descobrir novos caminhos para manter o interesse dos leitores em
suas reportagens. Por isso, as matérias das revistas sdo, inevitavelmente, mais analiticas
e, consequentemente, carregadas de opinides. Atingir esses efeitos para desacelerar o
fato ainda na capa da revista, no entanto, ndo é tarefa facil e procurou-se desvendar aqui

partes dessas estratégias.
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| CONSIDERAGCOES SOBRE AS REVISTAS

““As revistas sdo o0 mais seletivo, segmentado, regionalizado,
brilhante, intimo, aproveitavel, portavel, rasgavel, eficiente,
dramatico, inteligente, lindo, duradouro e maravilhoso veiculo de
comunicacao que existe”.

Roberto Civita, fundador da Revista Veja.
1.1 Revistas Semanais

A velocidade com que as informag@es sdo divulgadas aumentou nos ultimos
anos e o tempo para ficar sabendo das noticias® altera-se na medida em que novos meios
de comunicagdo s&o incorporados ao cotidiano. As transformacdes provocadas pelo
jornal impresso, revistas, radio, televisdo e, por Gltimo, a internet interferem na forma de
divulgar os fatos®, de obter conhecimento e de se fazer jornalismo. E indiscutivel que a
midia tem se tornado cada vez mais onipresente na vida de todos, mas esta velocidade
também tem alterado a forma como as noticias sao apresentadas a populacéo.

Independente do meio de comunicacdo, o discurso jornalistico busca manter
seu cardter intrinseco de produzir sensacdo de atualidade dos fatos divulgados. As
caracteristicas temporais diferenciam as noticias divulgadas por cada veiculo, tanto em
termos de profundidade como, até mesmo, na linguagem utilizada para narrar

determinado acontecimento™. S&o as estratégias empregadas na construgdo do discurso

& Seguindo a definicdo de GOMES (2000), as noticias s&o textos dotados de sentido que, por sua vez,
falam de fatos; sdo objetos com os quais um sujeito (o leitor) pode entrar em comunicacao ou interagdo
linguistica. O termo noticia também sera aplicado nesta pesquisa como referéncia ainda a reportagens ou
matérias.

® Importante salientar que, no jornalismo, os fatos ndo tratam da realidade em si. S&o apenas recortes da
realidade, que sofrem influéncias da visdo dos jornalistas, dos meios de comunicacdo onde trabalham e
até das fontes. Genro Filho (1987) considera que fatos “néo existem previamente como tais”. Sendo
assim, é preciso considerar este contexto sempre que este termo for usado em referéncia as noticias.

19 No livro Elementos da Semicética Tensiva, Claude Zilberberg dedica um capitulo somente para tratar do
acontecimento, denominado “A Centralidade do Acontecimento”. Zilberberg (2011, p. 194) apresenta o
acontecimento como aquilo que deixa o sujeito sem voz, que abala a trama, a contextualidade e a
sequéncia do discurso; “é aquilo que ocorre e tem importancia para o0 homem”, algo afetante,
perturbador. O acontecimento remete a um devir e um sobrevir, algo do andamento, que afeta o sujeito
sensivel. As defini¢bes de Sodré (2012, p. 73) também caminham em sentido semelhante, como algo que
“significa uma ruptura em qualquer ambito, privado ou publico”, da ordem do imprevisto, aquilo que
rompe o ordenamento rotineiro dos fatos cotidianos e provoca um certo impacto sensorial sobre o
publico.
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jornalistico que ajudam a produzir os efeitos de que os fatos divulgados séo atuais e até
mesmo corroboram para produzir o simulacro de objetividade.

Muito ja se discutiu sobre a sobrevivéncia dos meios impressos diante das
novas tecnologias, €, nos Gltimos anos, muitas redacbes de jornais existentes ha anos
enxugaram o numero de profissionais, tendo alguns impressos, de fato, deixado de
existir. O jornal, inevitavelmente, mantém o modelo de divulgar somente “amanhd”
aquilo que ja foi noticia “hoje” na internet. Os sitios noticiosos, muitas vezes, veiculam
0 acontecimento poucos minutos depois, e se considerarmos o aspecto do tempo, ha
uma concorréncia desleal. Por isso, 0s meios impressos precisam buscar estratégias para
continuar cativando os leitores, e esse parece ser o grande desafio para os profissionais
da &rea nos proximos anos.

Diante dessa realidade, da velocidade com que as informagdes séo veiculadas,
foi feita a opgéo por analisar revistas semanais de informacgdes, as quais sdo publicadas
com intervalo de sete dias entre as edicOes e, por isso, enfrentam desafio ainda maior
quanto se trata do tempo para noticiar os fatos. Nas revistas de publicagdo semanal,
também sdo aplicadas estratégias para que o leitor tenha interesse em ler a reportagem
sobre determinado tema j& publicado. Mas, afinal, como as revistas conseguem manter
esse interesse pela leitura de fatos ja insistentemente divulgados ao longo da semana?

Muitos autores da area do jornalismo consideram que a missdo das revistas é
aprofundar as historias, interpretar os fatos e mostrar angulos diferenciados das noticias.
Para Vilas Boas (1996, p.35), o grande desafio é passar a informagdo de um modo
sedutor e descobrir a melhor forma de apresentar a matéria que o jornal e a televisdo j&
deram. Para o autor, o texto da revista ndo segue formulas prontas, mas precisa ser mais
investigativo e interpretativo. N&o segue regras estabelecidas em manuais, a exemplo do
que acontece nos jornais impressos.

A7

A revista ndo apenas “revé” ou desdobra o que ja foi lido na semana.
Procura também “rever” o que ja foi visto na semana. Nas revistas de
informacdo geral, o melhor caminho para redigir nio é aquele
recomendado pelo manual de um grande jornal diario. A “escrita”
também ndo pode ser aleatéria, sem uma andlise do fato e suas
consequéncias (idem, ibidem, p. 15).

E justamente esse carater diferenciado das revistas, definido por Scalzo (2008, p.
49) como mais analitico, ao divulgar os fatos mais relevantes que traz & tona o interesse

por pesquisar sobre os efeitos de atualidade utilizados para manter o interesse dos
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leitores. Mas, serd que, nessa busca, as revistas também ndo adotam uma formula
propria? A autora considera que as revistas ja se anteciparam ao problema que, hoje, 0s
jornais enfrentam. “Atualmente, diante da impossibilidade de concorrer com a
velocidade das outras midias, 0s jornais sentem-se obrigados a se repensar, a encontrar
novos caminhos”. (idem, ibidem, p. 41).

Dados apresentados abaixo sobre a tiragem das semanais de informacdo mais
vendidas, as quais constituem o corpus da pesquisa, podem auxiliar a inferir como as
estratégias das revistas estdo auxiliando-as a sobreviver no “mundo digital”. Por isso,
desvendar a metodologia de construgéo das capas e reportagens pode auxiliar, inclusive,

com as formulas para os jornais impressos.

1.2 Semanais de Informacéo: As Mais Vendidas

Para analisar as estratégias discursivas com o intuito de construir um simulacro
de atualidade das noticias nas revistas, foi feita escolha por publicacdes da Veja, Epoca
e IstoE, as trés revistas semanais de informagio mais vendidas no Brasil. A lideranca
fica com a Revista Veja, da Editora Abril, que apresentou circulagdo média de
1.191.803 exemplares por semana, durante 2012, conforme dado divulgado em
novembro daquele ano, tendo como base informacgbes do Instituto Verificador de
Circulagdo (IVC) ™. Mesmo quando sfo incluidos exemplares de outros segmentos,
Veja mantém a lideranca. O ultimo dado publicado pela Associagdo Nacional de
Editores de Revista (Aner)*, constando o ranking das 24 maiores revistas semanais,
refere-se a 2010 e mostrava que a circulagdo média da Veja era de 1.088.191. Em 2012,
Veja era a terceira revista semanal de informagdo do mundo e a maior fora dos Estados
Unidos™. A Revista Veja divulga que esses niimeros estio aumentando cada vez mais.
Em 2013, chega a 1.179.807 exemplares vendidos'*. Ainda, segundo a publicagio do
dia 5 de junho de 2013, com reportagem especial sobre a morte de Roberto Civita,

consta que Veja se tornou a segunda maior revista semanal de informagdes do mundo.

' Dado disponivel em http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/circulacao-geral/imprimir,
acessado em 10 de abril de 2013.

2 Dado disponivel em http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp, acessado em 10 de abril de
2013.

B Informagdo disponibilizada pelo Grupo Abril, que edita a Veja além de outros 52 titulos, em
http://www.grupoabril.com.br/institucional/editora-abril.shtml, acesso em 10 de abril de 2013.

“ 0O dado é baseado no IVC de novembro de 2013. Informacdo disponivel
http://www.publiabril.com.br/marcas/veja/revista/informacoes-gerais, acesso em 14 de dezembro de
2013.
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A Revista Epoca, da Editora Globo, figura nos levantamentos como a segunda
colocada entre as revistas brasileiras semanais mais lidas. Os dados da Associacdo
Nacional de Editores de Revista mostram circulagdo média semanal de 408.110, no ano
de 2010. Com base no Instituto Verificador de Circulacéo, divulgado no ano de 2012, a
média cai para 389.506 exemplares semanais'™, mas mantém a publicacdo na vice-
lideranca.

Ja a Revista IstoE, publicacio da Editora Trés, aparece como a terceira mais lida
entre as revistas semanais brasileiras. Segundo o ranking da Associacdo Nacional de
Editores de Revista, tendo como base o ano de 2010, a circulacdo média semanalmente
era de 338.861 exemplares. O dado mais recente, também tendo como base o Instituto
Verificador de Circulagdo, aponta para 327.132 exemplares semanais. Esta é a
informacdo mais atualizada sobre a revista publicada pela Editora Trés'®. O Instituto
responsavel pela afericdo utiliza como base a circulagdo, que considera o nimero de
exemplares que chegam as maos dos leitores’’, seja por meio de assinatura ou venda

avulsa.

1.3 Historia das revistas

As revistas transformaram-se no decorrer dos Gltimos anos e essa histéria de
mudanca tem forte relagdo com aspectos econdmicos, que interferem em aspectos
culturais e educacionais da sociedade; elas ditam tendéncias que também refletem os
desejos da sociedade. No entanto, um longo caminho foi percorrido para que as revistas
cativassem os leitores brasileiros até chegar aos numeros apresentados acima sobre a
quantidade de exemplares vendidos.

Mostrar a trajetdria e a historia de como as revistas comegaram a circular é o
objetivo desta parte do capitulo, antes de detalhar as escolhas das publicacBes que serdo
analisadas. Entre erros e acertos nos langamentos, ja é possivel perceber as dificuldades
dos editores de revistas para acertar um modelo que fosse melhor aceito pelo leitor,

diferenciando os meios dos jornais impressos.

1 Disponivel em http://epoca.globo.com/midiakit/arquivos/MidiaKit Epoca 2013-PT.pdf, acesso em 10
de abril de 2013.

16 Disponivel em http://www.editora3.com.br/downloads/midiakit istoe.pdf, acesso em 10 de abril de
2013.

7 Conforme consta nos esclarecimentos do Instituto de Verificacgdo de Circulacdo, disponivel em
http://www.ivcbrasil.org.br/, acesso em 11 de abril de 2013. O IVC é responsavel por auditar um total de
220 publicactes brasileiras, com diferentes periodicidades: semanais, quinzenais, bimestrais, semestrais
ou anuais.
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As primeiras publicaces tinham muitas similaridades com os livros e até hoje
muitos autores avaliam que o texto publicado em revistas apresenta semelhangas com a
literatura, sem deixar de lado o estilo jornalistico. A primeira revista foi publicada em
1663, na Alemanha, e chamava-se Erbauliche Monaths-Unterredungen (ou Edificantes
Discussdes Mensais), voltada para um publico bastante especifico, pois trazia varios
artigos sobre teologia. Conforme Scalzo (2008), ela inspirou publicagdes semelhantes
em outros paises. Em 1731, surgiu, em Londres, a primeira revista mais parecida com o
modelo que conhecemos atualmente, The Gentleman’s Magazine. “A revista ocupou
assim um espaco entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que s trazia o noticiario
ligeiro)” (SCALZO, 2008, p. 20).

Em 1923, nos Estados Unidos, os jovens Briton Hadden e Henry Luce lancaram
a Time, primeira revista semanal de noticias. A publicagdo mostrava os acontecimentos
da semana do pais e do mundo, organizados em secOes. A revista é considerada uma das
maiores publicacbes do mundo. Abaixo, a primeira edicdo da Revista Time, publicada
em 3 de marco de 1923, com a imagem de Joseph Gurney Cannon'®, da Camara dos
Deputados dos Estados Unidos. A revista, durante seus primeiros anos, destacava
sempre personalidades da época na capa, a exemplo de politicos, tendéncia j& mostrada
em seu primeiro exemplar.

Figura 1 — Primeiro Exemplar da Revista Time
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Fonte: http://www.time.com/time/magazine

A ideia também fez surgir similares em todo o mundo, inclusive no Brasil.
Aproveitando o desenvolvimento da fotografia, foi de novo Henry Luce que inventou

novo modelo e langou a Life, semanal ilustrada, em 1936.

18 Cannon era considerado um politico de destaque nos Estados Unidos e a Revista Time escolheu-o para
a capa porque a publicacdo aconteceu justamente no Gltimo dia de seu mandato. Ele havia se aposentado,
apds uma carreira de 46 anos no Congresso, pois se recusou a disputar as eleicbes em 1922.
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No Brasil, a primeira revista era intitulada As Variedades ou Ensaios de
Literatura, e foi publicada a partir de 1812, em Salvador, na Bahia. O objetivo
principal, conforme Scalzo, era publicar discursos sobre costumes e virtudes morais e
sociais, novelas, historias, resumos de viagens e versos.

Surgiram outras publicagdes, a exemplo de O Patriota, no Rio de Janeiro, para
divulgar autores e nomes da terra. Em 1827, comegou a segmentacéo nas revistas, com
vérias voltadas aos novos médicos e a primeira publicacdo para o publico feminino:
Espelho Diamantino — periddico de Politica, Literatura, Belas Artes, Teatro e Moda
dedicado as Senhoras Brasileiras. Todas, porém, tiveram vida curta, sofrendo com a
falta de recursos e baixo nimero de leitores.

No final do século XX, quando aconteceu uma série de transformacdes
cientificas e tecnoldgicas, centenas de novos titulos foram langados. A Revista da
Semana, de 1900, foi pioneira na utilizac&o de fotos, especializando-se na reconstitui¢éo
de crimes em estudios fotogréficos.

Foi somente em 1928 que surgiu a revista O Cruzeiro, considerada um dos
maiores fenomenos editoriais brasileiros, criada pelo empreséario Assis Chateaubriand®®,
com publicagdo de grandes reportagens e destaque para 0 espago dedicado ao
fotojornalismo. A revista s6 deixou de ser publicada em julho de 1975. Abaixo, o
primeiro exemplar da revista, publicado em 10 de novembro de 1928, e ao lado, a

ultima edicdo, de julho de 1975.

% Francisco de Assis Chauteaubriand Bandeira de Melo, conhecido também como Chatd, foi um
jornalista e empresario que construiu 0 maior império de jornalismo na América Latina: o Diarios
Associados.
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Figura 2 — Primeiro Figura 3 - Ultimo
Exemplar O Cruzeiro Exemplar O Cruzeiro
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Fonte das duas imagens: http://www.memoriaviva.com.br/ocruzeiro/

Também se destacou a revista Manchete, langada em 1952, pela Editora Bloch,
valorizando aspectos graficos e fotograficos; sobreviveu até 1990. Com foco no
jornalismo investigativo, surgiu em 1966, a Revista Realidade, criada pelo entdo jovem
editor Roberto Civita. O primeiro exemplar, do més de abril, exibia a foto do jogador de
futebol Pelé, utilizando um busby (acessorio que a guarda real usa na cabega). O
exemplar causou estranheza, pois, logo ao lado da foto, constava a frase: “foi assim que
ganhamos o tri”, numa referéncia a Copa do Mundo da Fifa, sediada na Inglaterra. O
campeonato, porém, s6 comecaria no dia 11 de julho. A revista trabalhou com um estilo
pelo qual ficou conhecida, trazendo a ideia de uma “reportagem-sonho”, simbolizando a
esperanca dos brasileiros.®® Em dez anos, a revista ganhou sete prémios Esso de

Jornalismo? e chegou a vender 466 mil exemplares num Gnico més. Fechou em 1976.

% A informagao consta em reportagem publicada pela Revista Alfa, da Editora Abril, disponivel no site:
http://revistaalfa.abril.com.br/estilo-de-vida/motor-esporte/pele-70-anos-0-garoto-da-capa/, acesso em 25
de novembro de 2013. A editora pertence ao mesmo criador da revista. O detalhe é que naquele ano o
Brasil acabou sendo derrotado na Copa, mas os 251.250 exemplares esgotaram-se em trés dias.

2L O Prémio Esso de Jornalismo foi criado em 1955. E considerado o mais tradicional e disputado
programa de reconhecimento de mérito dos profissionais de imprensa do Brasil. Disponivel em
http://www.premioesso.com.br/site/historia/index.aspx, acesso em 10 de agosto de 2013.
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Figura 4 — Primeiro Exemplar Revista Realidade

b

Fonte: ttp://realidade—revista.bloqspot.com.br/

1.3.1 Histdria da Revista Veja

A Revista Veja surgiu em 1968, lancada também pela Editora Abril, tendo como
fundador Victor Civita?’. O semanario de noticias foi pensado nos moldes das norte-
americanas Time e Newsweek. Era coordenada pelo italiano Mino Carta®, que contratou
uma equipe de jornalistas. “Os profissionais tiveram que aprender na pratica o modo de
fazer revista semanal de noticias” (HERNANDES, 2008, p. 21).

A Revista Veja surgiu no Brasil em plena época de regime militar. Durante sete
anos, Veja sofreu com a ditadura militar e com prejuizos. “Foi do maior fracasso de
vendas que a Abril teve em toda sua historia que nasceu a maior revista brasileira,
quarta do mundo na sua categoria: Veja”. (CORREA, 2012, p. 218) .

A primeira edigdo de Veja (que trazia ao lado da logomarca “e leia”, escrita em
letras menores), intitulada “O grande duelo comunista”, foi publicada no dia 11 de
setembro de 1968, exibindo um fundo vermelho com uma foice e um martelo, simbolos
do comunismo. Teve a campanha de publicidade mais cara feita para o langamento de
uma revista no Brasil. A edi¢cdo vendeu 700 mil exemplares e as vendas acabaram

caindo a cada edigdo, ficando abaixo dos 100 mil poucas semanas depois do

22 As primeiras revistas lancadas pela Editora Abril, fundada por Victor Civita, foram Pato Donald, em
1950, e Capricho, em 1952. Ambas tornaram-se sucesso imediato de venda. Victor Civita criou a maior
editora do ramo de revistas do Brasil.

2 Demetrio Giuiliano Gianni Carta, conhecido como Mino Carta, é um italiano naturalizado brasileiro,
que dirigiu equipes de criacdo de varias publicacBes de destaque, a exemplo de Veja, IstoE, Quatro
Rodas, Jornal da Tarde e Carta Capital, na qual continua atuando como editor.

% Thomaz Souto Corréa é vice-presidente executivo do conselho editorial do Grupo Abril.
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lancamento®. Os novos editores comecaram a fazer mudancas para melhorar a parte

grafica e também de reportagens. Abaixo o primeiro exemplar:

Figura 5 — Primeiro exemplar Revista Veja
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Fonte: http://veja.abril.com.br/busca/resultado-capas.shtml?Vyear=1968#

As primeiras edigdes traziam muitos textos, poucas imagens, seguindo o modelo
das norte-americanas Time e Newsweek, o qual ndo foi bem aceito no Brasil. Roberto
Civita e Mino Carta visitaram as redacdes das principais publicacbes semanais de
informacdo dos Estados Unidos e da Europa para conhecer o que vinha sendo feito na
area. Conforme Corréa (2012, p. 219), “toda a preparacdo para o lancamento, além da
campanha de publicidade, mostrava que a Abril esperava muito da nova revista”.

O jornalista Henrique Caban, recorda, no liviro Meméria de Reporter®, que no
lancamento carissimo, com 12 minutos de andncio em televisdo, houve erro da agéncia
de publicidade ao ndo dizer que era uma revista de texto. “O comprador do primeiro
namero se decepcionou. Um fracasso monumental”. Segundo o relato, no inicio foram
muitos erros nas contratacoes e a revista comegou a melhorar as vendas quando houve a
percepcao de que precisava estar a frente dos jornais.

Foram necessarios investimentos para melhorar a publicacdo. Dentre as

iniciativas, a Abril langou um curso de jornalismo para candidatos de todo o Brasil que

% Dados disponiveis em reportagem publicada na Edicdo 2324, do dia 5 de junho de 2013, com
reportagem especial da morte de Roberto Civita, onde constam relatos sobre a histéria da revista. O
mesmo ndmero consta no livro de Scalzo (2008).

% Depoimento retirado do livio Memoria de Repérter — lembrancas, casos e outras historias de
jornalistas brasileiros, publicacdo do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de
Janeiro. A coordenacdo geral € de Suzana Blass e a redacéo de Rachel Bertol.
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quisessem trabalhar na nova revista. Depois do anuncio, publicado em 1967, ofertando
as vagas, surgiram 1.800 cartas de pessoas interessadas, conforme Corréa (2012, p.
219). Ao final da selecdo, cinquenta deles foram para a redagdo da nova revista.
Também foi montada equipe do Departamento de Documentagdo da Abril, com objetivo
de checar todas as informagdes que seriam veiculadas, nos moldes do que havia sido
feito de maneira inédita pela Time, mas ainda ndo existia no Brasil.

Mesmo diante dos investimentos, a Veja demorou a conseguir sucesso. Corréa
(2012, p. 220) destaca que a persisténcia de Roberto Civita foi essencial para manté-la.
“Ele conta que a cada trés meses era chamado por Victor Civita, que perguntava
‘Quando fechamos?’. E a cada vez ele convencia o pai: ‘Me da mais trés meses’”. O
grande diferencial obtido por Veja foi a possibilidade de comecar a vender revista por
assinaturas (que, hoje, correspondem & maior parte de sua circulacéo).

Em 1974, Roberto Civita, diretor do Grupo Abril, fez um acordo com os
jornaleiros do Rio de Janeiro e de S&o Paulo de que néo iria colocar nenhuma das
revistas da Abril para assinantes durante dez anos em troca da “permissdo” para a
assinatura, procedimento normal nos Estados Unidos. Isso foi necessério porque 0s
jornaleiros acabavam escondendo as revistas nas bancas, debaixo das concorrentes,
sempre que algum titulo comegava a ser vendido por assinatura. Reportagem®’ da
Revista Veja também traz entrevista em que Roberto Civita relata a dificuldade: “A
questdo é que praticamente ndo existiam assinaturas no Brasil e os jornaleiros se
opunham a elas, com ameaca de boicote nas bancas as publicacdes”.

Nos percalcos enfrentados no inicio da publicacdo de Veja, esta, sem duvida, a
dificuldade por ter surgido em pleno regime militar. Trés meses depois da estreia da
revista, o presidente Costa e Silva editou o Ato Institucional nimero 52 & fechou 0
Congresso, cassando 0o mandato de centenas de politicos e suspendendo garantias
constitucionais. Veja foi uma das primeiras vitimas do Al-5: a edi¢do sobre o ato que

endurecia o regime foi recolhida das bancas em dezembro de 1968%°. Veja destacou-se

% Edicéo 2324, do dia 5 de junho de 2013, com reportagem especial da morte de Roberto Civita, na qual
constam relatos sobre a historia da revista.

% 0 Ato Institucional 5 foi 0 quinto decreto emitido pelo Regime Militar brasileiro, dando vérios poderes
ao presidente da Republica e suspendendo atos constitucionais. Resultou no fechamento do Congresso
Nacional por quase um ano. Foi um periodo bastante forte em relagéo a censura. O Al-5, como era
conhecido, s6 acabou em 1979.

® Informacdo disponibilizada em http://veja.abril.com.br/arquivo_veja/regime-militar-ditadura-ai5-
medici-geisel-figueiredo-lamarca-marighella-terror-torturas-herzog-anistia.shtml, acessado em 15 de abril
de 2013.
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por ser o primeiro 6rgdo de imprensa do Brasil a denunciar as praticas de tortura nos
pordes do regime militar.

Um impasse também marcou o periodo de dificuldades enfrentadas pela Veja
durante esse periodo. O diretor de redacdo, Mino Carta, acabou demitido em 1975.
Ministros do presidente Ernesto Geisel detestavam-no e exigiram sua saida da revista.
Conforme Hernandes (2001, p. 23), Mino Carta contou que foi oferecido pelos senhores
Civita ao ministro da Justica, Armando Falcdo, como prova de que eles “queriam se
livrar de quem provocava a censura”. A versao é contestada por Roberto Civita, que na
ultima entrevista antes de sua morte, em 2013, relatou que a relacdo estava desgastada e
ele ndo estava satisfeito com a linha de vérias matérias. Civita chama de falsas e
caluniosas as versdes apresentadas por Mino Carta de que sua cabeca teria sido entregue
aos militares. No mesmo ano da saida de Mino Carta, a censura a Veja acabou.
Assumiriam como diretores de redagdo da revista José Roberto Guzzo e Sérgio Pompeu.

Hoje, Veja conta ainda com edicGes regionais, a exemplo da Veja Séo Paulo,
Veja Rio de Janeiro e Veja Brasilia, o que também foi uma inovagcdo no mercado
brasileiro. Superadas as dificuldades de inicio, “a revista que ndo tinha futuro tornou-se
a quarta revista semanal de informagdo no mundo, a Unica fora dos Estados Unidos”,
Corréa (2012, p. 221). Pelos dados apresentados pela Veja em 2013, a colocagdo
apresentada ja foi superada, tornando-se a segunda revista semanal de informacéo, atrés

apenas da Time.

1.3.2 As concorrentes semanais

Mino Carta, logo depois de ter deixado a Veja, fundou a Revista IstoE, no ano
de 1976, também surgindo quando o pais estava sob a ditadura militar. Em publicacio
especial para comemoragdo dos 35 anos da revista®, o diretor Domingo Alzugaray, da
Editora Trés, afirmou que “IstoE ajudou a fazer com que as vozes abafadas nos pordes
da repressdo fossem ouvidas”. Além de Mino Carta, destacavam-se na revista 0S
reporteres Armando Salem e Fernando Sandoval.

Para diferenciar-se de Veja, a IstoE investiu na personalizagdo dos textos,
diferenciando mais uma reportagem da outra, pois Mino Carta considerava que a

concorrente adotava um modelo padronizado. Os repdrteres da nova revista podiam

% Informacéo publicada na Edicéo 2185, da Revista IstoE, publicada no dia 23 de setembro de 2011.
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assinar as matérias. A revista seguiu até 1977 com publicacbes mensais e, em sua
décima edigdo, passou a ser semanal.

O destaque das revistas semanais Veja e IstoE e a consequente concorréncia
entre ambas aparecem em decorréncia de varias reportagens investigativas, destacando-
se a cobertura politica da eleicdo e posteriormente da queda (impeachment) do
presidente Fernando Collor de Mello®, no inicio dos anos 1990. Esse episédio marcou
um dos momentos de forte concorréncia.

A partir de entdo, o cenario modificou-se e a cobertura politica, bem como o
jornalismo investigativo, foram colocados a prova. O empresério Paulo César Farias, 0
PC Farias, despertou a atencdo de jornalistas, a exemplo de Bob Fernandes, diretor da
sucursal da IstoE em Brasilia, que publicou, em 19 de outubro de 1990, edicio
intitulada: “Ele complica a vida do governo”, em referéncia a PC Farias. Na mesma
semana, Veja e também jornais impressos comegaram a divulgar série de denuncias, as
quais foram decisivas para instauracéo da crise politica.

Veja destacou-se por publicar reportagem de capa com a manchete “Pedro
Collor conta tudo”, na qual o irmdo do presidente afirmava que PC Farias era o “testa de
ferro” de Fernando Collor. O trabalho resultou da persisténcia do reporter Luis Costa
Pinto, depois de aproximar-se de Pedro Collor, com quem se reunia todas as semanas.
Em resposta ao “furo”, IstoE publicou, em 1992, a reportagem “CPI — Aparece uma
testemunha-chave”, na qual relatava as denuncias do motorista Eriberto Franca. Era ele
guem transportava 0s recursos para as despesas particulares de Collor, com valores que
saiam das contas de PC Farias. A reportagem foi resultado de trabalho em conjunto do
reporter fotografico Mino Pedrosa, Augusto Fonseca e Jodo Santana Filho.

Os relatos acima detalhados por Luiza Villaméa (2012, p. 262 e 263)
demonstram como o vanguardismo das revistas se consolidou. Ocorre uma inverséo de
papeis e 0s jornais passam a correr atras das informagdes divulgadas pelas revistas, o
que demonstra claramente como o ineditismo pode superar o lapso temporal das
semanais em relacdo as publicacbes impressas diarias. As revistas tinham,
definitivamente, conquistado seu espago. “Aos sabados, 0s motoristas dos grandes
jornais ficavam na porta da gréafica das editoras Abril e Trés, que publicavam Veja e
IstoE, respectivamente, esperando a liberagdo dos primeiros exemplares”.
(VILLAMEA, 2012, p. 262).

%1 0 impeachment aconteceu em dezembro de 1992.
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IstoE passou por varias reformulagdes; uma delas em 1993, quando foi definida
a prioridade a trés blocos de informagdes: noticias da semana, reportagens nacionais e
internacionais com profundidade e, por ultimo, a critica cultural, conforme Marcos
(2006). Naquele mesmo ano, Mino Carta deixou a redagéo.

Villaméa (2012) destaca, no entanto, que passados quinze anos do Caso Collor,
houve mudanca na forma de trabalho das revistas, as quais antes poderiam aprofundar
mais as reportagens em razdo da estrutura disponibilizada. A autora considera que *“as
revistas ficaram mais parecidas com os jornais”, inviabilizando o aprofundamento da
relacdo do jornalista com suas fontes. Viu, assim, um equilibrio entre os dois meios nos
fatos publicados em primeira-m&o. No entanto, as revistas continuam mantendo um
diferencial para conseguirem atrair o publico nessa competicdo. “Em contrapartida a
agilidade dos jornais, elas (revistas) passaram a investir mais em matérias analiticas e
em grandes reportagens, seguindo uma tendéncia mundial”. (VILLAMEA, 2012, p.
265)

O resumo apresentado sobre as edicdes das revistas Veja e IstoE, relacionadas
ao presidente Collor de Mello, evidencia a concorréncia das duas publicacdes semanais,
inclusive no que tange ao destaque em relag&o a outros meios de comunicagdo. Trata-se
de episodio importante que ajudou a consolida-las ainda mais como referéncia.

Para concorrer com as semanais Veja e IstoE, surgiu, em 1998, a Revista Epoca,
com o ingresso das Organizacbes Globo no mercado editorial das revistas de
informag&o. Antes, com outros titulos, a Editora Globo j& vendia cerca de 70 milhdes de
periddicos por ano®’. Uma forte campanha de publicidade marcou o langamento da nova
revista. Inicialmente, foi lancada em parceria com o grupo aleméo Burda, que publica a
revista, baseando-se no modelo de priorizar imagens e graficos nas reportagens. O
projeto comecou a ser planejado ainda dois anos antes.

No langamento, o objetivo anunciado era aplicar uma versdo otimista aos fatos,
aliando-se ao conceito de “noticia Util”, abordado uma gama de assuntos de interesse
aos brasileiros. O primeiro editor foi José Roberto Nassar; depois, assumiu Augusto

Nunes®, responsével por vérias transformagdes na publicagdo. As mudangas afastaram

%2 Neste niimero, estdo contabilizadas todas as publicacdes da editora, incluindo as revistas em
quadrinhos, como da Turma da Monica e Chico Bento, além de revistas voltadas a outros pablicos, como
Pequenas Empresas & Grandes Negdcios, Galileu ou Marie Claire. Informacéo disponivel em
http://corp.editoraglobo.globo.com/historia/, acesso em 10 de janeiro de 2014.

% Jornalista que se destacou na Revista Veja, onde trabalhou durante 13 anos e chegou a publicar 124
matérias de capa. Atualmente, mantém uma coluna na Revista Veja.
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a revista do modelo inicial, baseado na Focus, aproximando-a cada vez mais dos
modelos de Veja e IstoE.

Logo no ano seguinte ao langamento, a revista chegou a alcangar indices
consideraveis de circulacdo. Em 1999, uma edigdo que trouxe capa com Chico Buarque

vendeu 874 mil*

exemplares, dos quais 790 mil distribuidos a assinantes. A revista,
mesmo sendo mais recente que a IstoE, ja alcanga melhores indices de circulacio.

Também conta com as edi¢bes Epoca S&o Paulo, Epoca Rio e Epoca Negdcios.

1.4 Escrever para o publico-alvo

O publico também participa da escolha dos temas que serdo veiculados pelos
meios de comunicagdo. Ao optar pela compra de determinado jornal impresso na banca
ou ao tornar-se assinante de uma revista, a pessoa jé esté participando desse processo e,
de certa forma, aceitando a escolha feita pelos editores e demais profissionais sobre 0s
temas que foram divulgados. Por isso, 0 processo de organizagdo do trabalho
jornalistico leva em consideragdo os consumidores de noticia, conforme explicado por
Traquina (2001).

Para que o0s pontos de vista da revista possam ser aceitos, no entanto, é
necessario que o leitor partilhe de opiniGes semelhantes e, assim, continue a buscar
aquele determinado meio de comunicacéo. O texto ndo é criado sem ter bases sociais ja
existentes, mas certamente acaba reproduzindo apenas discursos de uma parcela da
populacdo, aquela que partilha de interesses em comum com o Vveiculo noticioso.
Hernandes (2006) avalia a complexidade dos aspectos da realidade, mostrada apenas
como um recorte, além da influéncia do conhecimento j& adquirido e das nossas

percepcdes sobre 0s temas e apresenta a seguinte explicacéo:

Para a manipulacdo dos jornais funcionar, é necessario, entre outros
aspectos, que o publico partilhe do mesmo sistema de valores do
jornal. Na comunicacdo, os participantes se constroem e constroem,
juntos, o objeto jornal. O puablico é, portanto, co-autor. Um autor leva
em consideracdo as expectativas e as provaveis reaces de quem vai
receber o texto para construir um discurso com a eficiéncia desejada.
Nesse sentido, o “receptor” também participa da comunicacdo
(HERNANDES, 2006, p. 18).

* Informacéo disponibilizada pela prépria Revista Epoca em reportagem sobre a primeira colocagdo no
Prémio Caboré, disponivel em http://epoca.globo.com/edic/19991213/neg7.htm, acessada em 20 de abril
de 2013.
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Dessa forma, o publico acaba sendo manipulado a aceitar e avaliza os mesmos
conceitos e temas apresentados pelos meios de comunicagdo. Nem todos que tém acesso
as reportagens jornalisticas conseguem refletir ou analisar que, na verdade, estdo
obtendo uma informagéo que pretende fornecer um sentido da realidade, a qual pode ser
modificada ou avaliada sob outro ponto de vista, de acordo com os interesses de quem a
esté veiculando.

A identificagdo com os mesmos interesses dos leitores mostra-se ainda mais
forte quando se trata de revistas, incluindo nesse quesito as especializadas (voltadas
para o publico feminino, as que tratam sobre carros, as de moda, as de esporte, as de
gastronomia etc). O mesmo conceito aplica-se também para as informativas, que
acabam dando uma interpretacdo aos fatos seguindo suas tendéncias ideoldgicas e,
consequentemente, acabam compartilhando de certos interesses comuns a seus leitores,
do ponto de vista econdémico ou politico.

Vilas Boas (1996) lembra que a tendéncia de uma revista é a inclinagéo de seus
leitores; entdo, resume, é preciso adaptar-se a eles. Conforme o autor, a “proposicao” da
revista a respeito de determinado tema polémico pode expressar um consenso do
publico co-leitor. Mesmo que essa visdo ndo seja completamente aceita, acaba trazendo
a tona discussBes e conhecimento. Identificar essas tendéncias de publico ndo é algo
simples; exige pesquisa, ouvindo os leitores e um forte canal de comunicagdo para que 0
publico possa opinar, reclamar sugerir, enfim, interagir. Essa interacdo vem ganhando
forga, principalmente, com as redes sociais, em que os leitores podem expressar suas
opinides, mesmo para um grupo restrito (no caso o total de contatos) ou até levando seu
parecer para a pagina mantida pelo meio de comunicacéo.

Scalzo (2008) relata, em seu livro Jornalismo de Revista, como foi o processo
de redefinicéo editorial, entre 1990 e 1992, na Revista Capricho, do qual ela participou.
Denominou as reformulagdes como “reposicdo de mercado”, ao identificar o publico-
alvo, o passo inicial foi ouvir os leitores, saber o que eles viviam e, a partir dessas
percepcBes, definir o que seria divulgado. “Para comegar, saimos feito loucas ouvindo
as leitoras. Fomos atras delas, nas escolas, nos clubes, na rua. Incrementamos, também,
o0 atendimento ao leitor” (SCALZO, 2008, p. 45). Capricho, fundada pela Editora Abril
em 1952, sobrevive adaptando-se constantemente as mudancas dos leitores e continua
mantendo a lideranga no segmento para adolescentes.

Mesmo o puUblico sendo bastante diferente das revistas semanais de

informacdo, Scalzo destaca licbes que valem para praticamente todos os meios de
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comunicagdo: ouvir e conhecer os leitores. Isso é necessario para construir uma
identidade com o grupo e ganhar confianca para continuar, no fundo, vendendo noticias.
Porém, é importante ressaltar que essa relacdo midia — leitor ndo pode ser vista de forma
inocente; ha ainda o interesse dos anunciantes ou dos donos da empresa, e a
manipulagdo, nesse caso, passa a ter mais peso para 0 meio de comunicagdo, nem
sempre prevalecendo a vontade do publico.

As trés revistas semanais de informac&o que lideram em nimero de exemplares
vendidos séo predominantemente voltadas aos assinantes. No caso da Revista Veja, da
tiragem de 1.179.807 (a mais recente divulgada) sio 909.663 exemplares®® para
assinantes, equivalentes a 91%, e o restante, 128.390, para venda avulsa, nas bancas. O
mesmo ocorre com as concorrentes: Epoca® tem 89% dos 389.506 exemplares voltados
apenas a assinantes; a IstoE®” conta com 91% de assinantes, num total de 327.132
publicagbes semanais.

Com isso, as revistas buscam saber quem sdo esses leitores, 0 que se torna mais
facil pelo fato de serem assinantes. Essa identificagdo interessa ndo apenas para
direcionamento das reportagens a serem veiculadas, mas também para o mercado
publicitario; os dados obtidos, inclusive, constam nos sitios das editoras das revistas em
publicacOes geralmente feitas para esse mercado.

Nas trés, também prevalecem os leitores das chamadas classes sociais A e B,
com maior poder aquisitivo. Na Veja, 50% dos leitores estdo na classe B, seguidos de
26% na C, 21% na A, 3% na D e nenhum na classe E. Na Epoca, consta apenas a
informac&o de 68% dos leitores nas classes A e B e 28% na C. Ja na IstoE, 72% dos
leitores estéo nas classes A e B.

Ha um equilibrio entre nimero de homens e mulheres leitores em todas as
revistas, o que presume a necessidade de reportagens voltadas para ambos 0s sexos,
bem como diversidade maior de possibilidades aos anunciantes. Na Veja 47% dos
leitores sdo do sexo masculino e 53% do sexo feminino. Na Epoca, ha 50% de cada e,
na IstoE, 49% sdo homens e 51% mulheres.

A maioria dos leitores de Veja, 24%, tem entre 25 e 34 anos de idade. Na

sequéncia, 0 maior percentual, de 20%, esta entre quem tem de 35 a 44 anos. Epoca tem

% Dado disponivel no http://www.publiabril.com.br/marcas/veja/revista/informacoes-gerais, acesso em 10
de janeiro de 2014.

% Dado disponivel no http://editora.globo.com/midiakit/epoca/arquivos/MidiaKit_Epoca_2013-PT.pdf,
acesso em 10 de janeiro de 2014.

¥ Dado disponivel no http://www.editora3.com.br/downloads/midiakit_istoe.pdf, acesso em 10 de janeiro
de 2014.
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26% de seus leitores na faixa etaria de 25 a 34 anos. Enquanto isso, a IstoE tem o maior
indice de leitura, 29%, pelas pessoas que tem 50 anos ou mais, apesar de a publicacdo

manter um indice de 24% na faixa etaria de 30 a 39 anos.

2.3 Consonancia nos Meios de Comunicacao

As revistas semanais de informacdo, como ja mencionado, tém o desafio de
apresentar um diferencial nas reportagens para tratar de assuntos que ja foram
amplamente divulgados. Alguns dos processos de escolha das noticias a serem
divulgadas sdo objetos de andlise de teorias da area do jornalismo. Autores criticam
como critérios acabam repetindo-se e limitando o acesso do publico a mais informagdes
sobre temas diferenciados: a agenda-setting, termo da area do jornalismo utilizado para
definir os temas que interferem na agenda jornalistica e na escolha das noticias a serem
veiculadas pelos meios de comunicagdo. Assim, pode significar o poder que a imprensa
representa para influenciar a opinido publica e, a0 mesmo tempo, um risco de como se
pode limitar a populag&o a encarar determinado assunto de “um Unico” ponto de vista.

A definicdo de Cohen sobre o conceito de agendamento é citada tanto por
Traquina (2001) como por Wolf (2001) para definir que a imprensa “pode ndo
conseguir, na maior parte do tempo, dizer as pessoas 0 que pensar, por outro lado ela se
encontra surpreendentemente em condicOes de dizer aos proprios leitores sobre quais
temas pensar alguma coisa”.

A compreensdo da atividade jornalistica exige a necessidade de entendimento
dos processos de selecdo e construcdo da noticia, considerando o campo de
tensionamento do jornalismo. Silva (2013) recorda as reflexdes de Pierre Bourdieu para
debater a rotinizagdo das praticas e o conceito de hegemonia, considerando 0s
acontecimentos originérios das “quebras” de expectativas instituidas pela regularidade
do senso comum como aqueles elencados como noticiaveis. Assim, ha essa necessidade
de ruptura, de buscar um diferencial em relagdo as préticas cotidianas, o que resulta na
constante busca pela exclusividade. O autor alerta que, até como uma contradigdo, essa
procura acaba por resultar numa “homogeneizacdo da informagdo que
contraditoriamente é resultante do processo de concorréncia em busca do “furo”
jornalistico” (SILVA, 2013, p. 78).

Na relacdo entre as acdes dos meios de comunicagdo de massa e o0 conjunto de
conhecimentos sobre a realidade social, Wolf (2001, p. 143) aponta trés caracteristicas

béasicas. A primeira delas é a acumulacéo, referente & capacidade da midia de criar e
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sustentar a relevancia de um tema, tratando-o com diferentes abordagens e em diversos
veiculos. Ha ainda a caracteristica da consonancia, vinculada ao fato de que, nos
processos de producdo da informagéo, os tragos comuns e as semelhangas tendem ser
mais significativos e numerosos do que as diferencas. Por Gltimo, h& a onipresenca, que
reforca a disponibilidade para a expressédo e para a visibilidade dos pontos de vista
difundidos pela midia e, portanto, o poder de conformacdo que essa visibilidade possui
sobre os que ainda ndo elaboraram uma posigao propria.

Essas trés caracteristicas também estdo presentes nas noticias de revista. A
primeira delas, a acumulacdo, tem forte relacdo com a opgéo feita por esses meios ao
escolherem destacar na capa, um fato que ja tinha sido veiculado em outros meios.
Afinal, ndo querem ignorar o assunto que esta gerando repercussdo e, muitas vezes,
aparece durante seguidos dias nos sitios noticiosos como as noticias lideres de leitura.

E o que acontece, por exemplo, com as grandes tragédias. A morte de mais de
200 jovens durante incéndio em uma boate na cidade de Santa Maria, no Rio Grande do
Sul, na madrugada do dia 27 de janeiro de 2013, foi noticiada com destaque durante
uma semana, mas chegou as maos dos leitores de Veja apenas na semana seguinte, na
edicdo datada de 6 de fevereiro de 2013%. O mesmo destaque foi dado pela publicacéo,
uma semana apds o fato, nas revistas IstoE e Epoca. Nesse caso, tem-se presente a
caracteristica da acumulacéo, citada por Wolf.

O que leva, entdo, os leitores que ja haviam recebido uma verdadeira enxurrada
de noticias sobre esses temas, novamente, a Ié-las nas revistas semanais? A diferenca na
linguagem, na angulacdo e no aprofundamento da noticia sdo algumas das explicacoes.
No entanto, a preferéncia do publico-alvo precisa ser devidamente avaliada para garantir
a sobrevivéncia da revista. Scalzo apresenta um exemplo de como as noticias sdo

apuradas de forma diferenciada na revista, de forma a cativar os leitores.

Nas redacfes de jornais ou de telejornais, quando ocorre um
terremoto, por exemplo, tudo treme. E preciso correr e dar a noticia
em cima da hora. Nas revistas, a redacdo ndo treme. Ou treme bem
menos. Se for para falar do terremoto, serd necessario descobrir o que
ninguém sabe sobre ele, explica-lo de forma diferente. (SCALZO,
2008, p.41).

Outro ponto est relacionado & consonancia, que se refere as semelhangas no

processo produtivo de informacdes, inserindo a narrativa, com novos elementos, num

% Mesmo a data da publicacéo sendo 6 de fevereiro, ela chega aos assinantes e também as bancas aos
finais de semana, ou seja, trés dias antes da data de capa.
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contexto mais proximo dos leitores. Traquina (2005, p. 74) aponta que “0 novo, por si
sO, ndo tem valor-noticia; é preciso ainda que ele esteja inserido num enquadramento
familiar, ou seja, € necessério que haja uma regularidade, uma consonancia”. A
explicacdo de Darton (1990) sobre as formulas repetidas para redigir as noticias,
baseada no aprendizado como repérter do The New York Times, resume como 0
conceito aplica-se na prética das redacdes. O autor explica que, em muitos casos, apenas

alteram-se os personagens e alguns dos fatos destacados na narrativa:

As grandes matérias seguem modelos especiais e tém um sabor
arcaico, como se fossem metamorfoses de Ur-matérias que se
perderam nas profundezas dos tempos. A primeira coisa que um
reporter de Cidades faz depois de receber uma tarefa é procurar
material pertinente entre casos anteriores arquivados na “morgue”. A
mé&o morta do passado, portanto, modela sua percepcdo do presente.
Depois de passar pela morgue, ele faz alguns telefonemas e talvez
algumas entrevistas ou observagdes fora do escritorio. Mas a nova
informacdo que ele adquire precisa se adequar a categorias herdadas
de seus predecessores. (DARTON, 1990, p. 90).

Mesmo que o repérter ndo siga esse caminho de buscar os arquivos de matérias
anteriores, acaba repetindo certas técnicas de escrita. A formula, porém, sofre variacbes
a fim de tornar a noticia mais atrativa, a exemplo das revistas, o que depende também
do trabalho do profissional. “Um redator perspicaz impde uma velha forma sobre um
assunto novo, de uma maneira que cria uma certa tenséo — o sujeito vai se adequar ao
predicado? -, e a seguir da-lhe uma solucdo voltando ao familiar” (DARTON, 1990, p.
91).

O diferencial da caracteristica da onipresenca nas revistas, seguindo a definigéo
de Wolf, precisa, no entanto, ser visto com certo cuidado ao tentar diferencia-lo dos
demais meios de comunicacdo. A visibilidade de um mesmo ponto de vista, carregado
na maioria das vezes de preceitos ideoldgicos, pode atrapalhar o leitor a obter sua
propria opinido a respeito do assunto veiculado. Vilas Boas (1996, p. 21) lembra que
toda reportagem traz no texto, implicito ou ndo, uma espécie de ponto de vista, que ndo
pode ser confundido com opinido. Ele define ponto de vista como um “propdsito, ndo
necessariamente explicito — de se chegar a algum lugar, de propor alguma coisa para o
leitor”.

Comunicar faz parte das agdes da coletividade, e conhecer vérios pontos de
vista a respeito de um determinado fato ajuda a formar a opinido publica. No contexto

central dessa atividade diaria, estd o trabalho jornalistico: é pelos meios de
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comunicagdo, seja radio, televisdo, jornal impresso, sitios de noticias ou revista, que a
maioria da populacdo toma conhecimento dos fatos considerados “mais relevantes” na
sociedade.

Ha outras técnicas relacionadas as escolhas das matérias a serem veiculadas
que acabam sendo comuns a todos os meios de comunicagdo, inclusive as revistas
semanais de noticias. Traquina (2005) alerta que o mundo da vida cotidiana — a fonte de
noticias — é formado por uma “superabundéncia de acontecimentos”. O aparato de
informacdo deve selecionar os acontecimentos e satisfazer trés tarefas: 1) tornar
possivel o reconhecimento de evento como noticiavel; 2) elaborar modos de relatar 0s
eventos; 3) organizar o trabalho temporal e de maneira que 0s eventos possam ser
trabalhados.

Traquina (2001) aponta ainda que, para reconhecer 0s acontecimentos com
valor de noticia, o jornalista mobiliza certos critérios, como notoriedade, conflito,
novidade, relevancia (impacto na vida do publico) e proximidade geogréafica. O autor
complementa que as rotinas de trabalho também interferem na definicdo do que seréa
noticiado. “Existe um conjunto de normas, rituais e valores (a objetividade, a
independéncia, o imediatismo) que formam uma ideologia profissional, cimento
essencial na definigdo do ser jornalista”. (TRAQUINA, 2001, p. 28).

Ha ainda, dentro da rotina de trabalho dos jornalistas, as variaveis relacionadas
para determinar a agenda jornalistica. Traquina salienta duas delas: 1) a atuagdo dos
proprios jornalistas e os critérios de noticiabilidade que utilizam para sele¢do das
ocorréncias. 2) a acéo estratégica dos news promoters® para obter acesso ao campo
jornalistico. No caso dos news promoters, estd presente, inclusive, a possibilidade de
acontecimentos serem criados para garantir espagco nos meios, como exemplo das
agendas marcadas por politicos com intuito principal de atrair aten¢éo da midia.

E importante salientar que a agenda nem sempre é igual ou definida pelos
promotores de noticia, 0 que garante a independéncia da profissdo. Numa reportagem
investigativa, por exemplo, os prdprios jornalistas podem tornar-se news promoters.

Todo esse complexo sistema consiste no agendamento da noticia.

* Termo utilizado no jornalismo como referéncia aos agentes interessados na promocdo de certas
noticias, a exemplo dos assessores de imprensa. A denominagdo comecou a ser usada por Molotch e
Lester (1974), conforme cita Wolf, principalmente ao se tratar da cobertura de eventos politicos.

36



2.4 Mitos e desafios em todos 0s meios
Na ultima parte deste capitulo, contendo consideracdes sobre o jornalismo e
também acerca das especificidades de revistas, considerou-se necessario escrever sobre
conceitos e teorias da area abordando mais profundamente as relacbes dos meios de
comunicagdo com a escolha daquilo que é divulgado para os receptores da informagé&o.
E importante apresentar certos conceitos que ajudam a desmitificar os temas
imparcialidade, objetividade e ideologia no jornalismo.
Muitos autores j& consideram ultrapassada a nocdo de imparcialidade, que
provem de uma das mais antigas definicdes sobre o jornalismo: a Teoria do Espelho, a
qual esta fundamentada no seguinte pressuposto: “apresenta o jornalista como um
comunicador sem interesses especificos a defender e que o desviam de sua missdo de
informar, procurar a verdade, contar o que aconteceu, doa a quem doer” (TRAQUINA,
2005, p. 47).
Ao fazer o resgate das teorias do jornalismo, Traquina (2005) apresenta uma
das definicdes sobre o que era a Teoria do Espelho, mostrando o quanto a explicagdo é
insuficiente para englobar aspectos de uma atividade tdo complexa quanto a da
comunicagdo. Vérios estudos consideram a Teoria do Espelho impossivel de ser
aplicada, pois deixa de considerar aspectos pessoais decorrentes da percepcdo de cada
jornalista que, inevitavelmente, interferem na hora de relatar o acontecimento, a
influéncia dos interesses dos meios de comunicagdo para o qual trabalham, e até mesmo
as condicOes de producdo das noticias. No entanto, tais concepcdes ainda sdo adotadas
(ao menos na teoria), a exemplo das instrugdes gerais do Manual de Redagé&o e Estilo do

Jornal O Estado de S. Paulo, no qual se encontra o seguinte enunciado:

Faca textos imparciais e objetivos. Ndo exponha opinides, mas fatos,
para que o leitor tire deles as proprias conclusées. Em nenhuma
hipotese se admitem textos como: Demonstrando mais uma vez seu
carater volGvel, o deputado Antdnio de Almeida mudou novamente de
partido. Seja direto: O deputado Antdnio de Almeida deixou ontem o
PMT e entrou para 0 PXN. E a terceira vez em um ano que muda de
partido. O carater vollvel do deputado ficard claro pela simples
mengéo do que ocorreu. Lembre-se de que o jornal expde diariamente
suas opinides nos editoriais, dispensando comentarios no material
noticioso (MARTINS, 2012).

Quando a busca pela objetividade é comparada & imparcialidade e ao fato de o
jornalista ndo emitir opinido, as estratégias para construcdo do discurso e,

consequentemente, para obtengdo dos efeitos de realidade e atualidade (0s quais serdo
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detalhados melhor no decorrer deste trabalho com base na semidtica greimasiana),
acabam sendo ignoradas. E como se a manipulacio ndo existisse. Até mesmo os
manuais de outros jornais, que também adotam conceitos semelhantes, buscam construir
um efeito do parecer-ser real dos textos jornalisticos. Os jornalistas, independentemente
do meio de comunicagcdo em que atuam, precisam fazer escolhas e julgamentos, algo
que parece ter sido esquecido nos manuais.

Outro ponto importante a ser considerado nas noticias refere-se a ideologia, ja
mencionada anteriormente, e sua relacdo direta com a possibilidade de convencimento
das pessoas que ja estdo influenciadas pelos conceitos e conhecimentos obtidos da
sociedade onde vivem, a respeito de determinados fatos. Conforme Lull (1995), a
ideologia refere-se geralmente a relacdo entre informacédo e poder social em contextos
politicos e econdmicos, mostrando ainda como esses grupos podem utilizar-se da

manipulagdo para manterem-se como dominantes.

Neste sentido, aqueles que possuem poder politico e econémico na
sociedade defendem, através de uma quantidade de canais, formas de
pensamentos selecionadas. A crescente manipulagdo da informacéo e
do pensamento popular constréi uma poderosa ideologia dominante
gue ajuda a sustentar os interesses materiais e culturais de seus
criadores (LULL, 1995, p. 20, traducdo nossa).

Genro Filho (1987) avalia que hd um “grdo de verdade” na ideia de que a
noticia ndo deve omitir juizo de valor explicito, mas esse juizo de valor vai
inevitavelmente embutido na apreensdo, hierarquizagdo, selecdo dos fatos e na
linguagem. Apesar de criticar a ideologia da objetividade e da imparcialidade, o autor
considera suas vantagens técnicas, tendo em vista que os jornalistas fardo o possivel
para chegar o mais proximo possivel de uma noticia imparcial, amparando-se nesse
conceito como premissa da profissao.

Ele define ainda que o jornalismo n&o produz um tipo de conhecimento, tal
como a ciéncia, que dissolve a feicdo singular do mundo em categorias ldgicas
universais, mas reconstitui a singularidade, simbolicamente, tendo consciéncia de que
ela se dissolve no tempo. Genro Filho (1987) considera duas variaveis do processo de
significacdo. A primeira contempla as relagdes objetivas do evento, grau de amplitude e
radicalidade do acontecimento em relagdo a uma totalidade social considerada; por
exemplo: demonstra a possibilidade de transformacdo social que determina fato pode

surtir. Ja a segunda, as relacOes e significacdes que sdo constituidas no ato de sua
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producéo e comunicagdo, considerando-se ai as pré-condicfes do fenbmeno, ou seja, 0s
preconceitos, conhecimentos e interpretacbes do profissional e do meio de
comunicagao.

No livro O Segredo da Piramide — para uma teoria marxista do jornalismo,
Genro Filho faz duras criticas a vérias teorias, apontando, principalmente, as limitacdes
que transformam o jornalismo num modelo insuficiente para levar o individuo, no caso
o leitor, a refletir sobre aspectos da sociedade, continuando submisso as informagGes e
até mesmo aos pontos de vista da ideologia dominante.

Mesmo com esse pensamento mais critico, no entanto, Genro Filho admite os
aspectos positivos de os profissionais buscarem preceitos basicos para obtencdo de um
jornalismo de qualidade, ouvindo os dois lados numa reportagem, procurando
aprofundar ao maximo a apuracéo e baseando-se em parametros éticos.

No caso do jornalismo de revista, definido por autores mencionados
anteriormente como mais interpretativo, o tema imparcialidade levanta ainda mais
polémicas. Scalzo (2008, p.81) considera que um dos dilemas da profissdo € administrar
0 equilibrio entre liberdade de expressdo, interesse publico e direito & privacidade das
pessoas. “Para qualquer jornalista, perseguir a precisdo, a objetividade e a isencéo é
tarefa de todos os dias, mesmo sabendo que a objetividade, a neutralidade e a verdade
absoluta ndo existem”.

A interpretacdo dada aos fatos mostra-se um dos pressupostos necessarios para
manter o efeito de atualidade, garantindo angulacdo diferenciada ao jornalismo de
revista. Até que ponto, no entanto, essa linguagem diferenciada acaba influenciando
também na imparcialidade e objetividade da reportagem? Essa € uma das questdes que
serd analisada no decorrer desta dissertagdo. O jornalista trabalha com recortes da
verdade, tendo de optar por destacar determinado ponto de vista acerca da noticia. Além
dessa escolha, que ja influencia na “imparcialidade”, trabalha-se com opcdes verbais

que corroboram para distanciar ou aproximar os leitores do enunciado.
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Il. DELINEAMENTOS METODOLOGICOS

Compreender como a significagdo é construida pelas revistas para manter o
fluxo de atengéo dos leitores, superando o lapso temporal pelo fato de noticiar assuntos
que ja foram levados ao publico por outros meios de comunicacao, foi o desafio inicial
desta pesquisa. Outro desafio, proposto durante os estudos, foi conhecer melhor a
semiotica francesa e todo arcabougo metodoldgico, que suscita cada vez mais interesse
pela interdisciplinaridade, enveredando-se por diferentes &reas do conhecimento. As
propostas de Greimas e pesquisadores que vém dando continuidade a seu trabalho
mostraram-se eficazes para melhor compreender questbes relacionadas ao campo
jornalistico, mas julgou-se necessdrio elaborar este capitulo apresentando
especificamente, alguns pressupostos basicos da semidtica.

Apesar de ainda persistirem algumas resisténcias, muitas pesquisas vém sendo
desenvolvidas na area da comunicacgdo, especificamente do jornalismo, utilizando a
semidtica francesa como opcdo de metodologia; dessa forma, percebe-se que as
ferramentas podem ser aplicadas para estudar diferentes objetos. Pesquisadores,
conforme mencionados a seguir, também desenvolveram diferentes trabalhos utilizando
revistas, jornais impressos, sitios de noticias ou programas de televisdo como objetos de
analise.

Hernandes (2001), por exemplo, analisou exemplares da Revista Veja tratando
da questdo do emprego em momento critico da globalizacdo, com o objetivo de verificar
como o0s textos sdo construidos para transformar recortes e interpretagdes de
acontecimentos em verdades aceitas pelos leitores. O trabalho verifica como se constroi
o discurso capitalista da publicagdo e a construcdo da marca para formar um “estilo de
Veja” em todas as reportagens.

Nesses estudos, o autor aborda, brevemente, algumas estratégias do enunciador
para buscar os efeitos de atualidade nas revistas, mas ndo desenvolve os elementos que
sdo incorporados pela revista para construir a estratégia de enunciacdo, do foco das
matérias ou das estratégias de diagramacédo e imagens escolhidas. So justamente esses
elementos que serdo recuperados nesta pesquisa, incorporando ainda ferramentas
metodoldgicas da semidtica francesa que ndo fizeram parte do estudo de Hernandes, a

exemplo dos desenvolvimentos no campo da tensividade.
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Santos (2009) busca compreender o jornalismo das revistas semanais de
informacéo, analisando exemplares de Veja, IstoE, Epoca e Carta Capital, para
identificar estratégias verbais na construcéo da opinido junto aos textos informativos. O
trabalho utiliza como metodologia a Analise do Discurso Francesa, avaliando as opgdes
de adjetivos, alguns tipos de advérbios e figuras de linguagem como estratégias
discursivas. Por meio dessa metodologia, no entanto, ndo sdo incluidos na analise
aspectos relacionados ao plano de expresséo, excluindo-se da pesquisa as imagens e a
diagramacdo, por exemplo. A questdo do tempo das noticias também néo faz parte da
abordagem.

Ha ainda outras pesquisas para tratar das revistas semanais de informacéo:
Marcos (2006) busca compreender, por meio de comparacio entre a Veja e a IstoE,
como o ator politico Luiz In4cio Lula da Silva foi “construido” pelas semanais de
informag&o; Barros (2010) faz uso da semioética para examinar os modos de construcéo
discursiva das figuras de sucesso profissional nas reportagens de capa de Veja; Coelho
(2013) analisa como a figura do herdi é representada na Revista Veja, abordando o
semissimbolismo e a figurativizacdo para relaciona-los com personagens miticos.

Outros estudos trabalham com a temporalizagdo & luz da semiotica francesa para
analisar o cinema ou as noticias veiculadas na internet. Silva (2004) busca construir
dedutivamente o sistema temporal que preside ao procedimento da temporalizagdo no
cinema. Por outro lado, Bueno (2007) propde estudar a produgéo do jornalismo on-line
nos chamados sitios de noticia diérios, tratando das estratégias de sentido para tentar
garantir o efeito de tempo real em suas coberturas.

O diferencial desta pesquisa esta, pois, na escolha metodoldgica da semiotica
francesa para analisar os efeitos de atualizagdo na construcdo das noticias das revistas
semanais de informagdo, mantendo a atencéo dos leitores por meio das opgdes verbais,
escolhas de cores, fotografias e diagramagdo nas capas. H, inicialmente, uma
desaceleracdo por se tratarem de temas recorrentes, mas, pelas estratégias do
enunciador, retoma-se uma aceleracdo das noticias, que acabam “reatualizadas” e
voltam a despertar interesse. As opcOes dentro da metodologia também diferem das
demais pesquisas, incluindo a sintaxe discursiva e a aspectualizagdo; o
semissimbolismo; a semidtica tensiva e a semidtica pléastica. H4 uma maior abrangéncia
de elementos avaliados e, consequentemente, de ferramentas empregadas.

Por conseguinte, faz-se necessario reiterar a escolha das edi¢fes da Revista Veja

para constituir o corpus da pesquisa. A opcao foi feita por ser a semanal de informacéo
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mais vendida, conforme indicadores ja mencionados no primeiro capitulo desta
pesquisa, incluindo os dois exemplares das principais concorrentes Epoca e IstoE,
escolhidos como forma de aferir se 0s mesmos elementos também séo utilizados como

estratégias para os efeitos de atualizacdo em outras publicagdes.

2.1 Temas Recorrentes nas Revistas

Antes da definicdo do corpus da pesquisa, foi feita uma analise sobre os temas
divulgados na capa da Revista Veja, escolha essencial para atrair o leitor. Mesmo tendo
como maioria do publico os assinantes, até mesmo a pessoa que recebe o exemplar em
casa terd interesse em |é-lo baseado naquilo que é exposto na capa e, por isso, a
pesquisa concentra-se em estuda-la com prioridade. As reportagens serdo confrontadas
na andlise para verificar se 0s mesmos conceitos do enunciador relacionam-se com a
construcdo do discurso nas matérias.

Em decorréncia da necessidade de delimitar o corpus de estudo, a analise sobre
os exemplares foi feita tendo como base alguns exemplares da Revista Veja divulgados
nos anos de 2011, 2012 e o periodo de janeiro a abril de 2013. O mesmo levantamento
ndo sera feito com as capas das revistas IstoE e Epoca, pois somente serdo utilizados um
exemplar de cada para demonstrar as estratégias do discurso jornalistico também
aplicadas a esse meio em particular para procurar as similaridades ou contrariedades,
buscando construir os efeitos de atualizagdo sobre noticias anteriormente j& divulgadas.

Como o foco deste estudo é analisar as estratégias para buscar o efeito de
atualidade das revistas, serd utilizada a denominagdo “temas recorrentes” para
classificar as capas cujos temas ja tinham sido veiculados em outras midias antes de
ganharem o méaximo destaque pelas revistas. Para chegar ao resultado, foram feitas
pesquisas nos jornais impressos Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo, além de sitios
noticiosos, para verificar quais assuntos ja tinham sido veiculados antes de sairem na
capa da revista.

No ano de 2011, foram analisadas 51 capas publicadas pela Revista Veja, a cada
semana, sendo que 23 delas tratavam de assuntos que j& tinham sido replicados pelas
demais midias. Para os demais assuntos, foi feita classificacdo baseada nos temas que de
tratavam as reportagens, com base na classificacdo das editorias usadas pela revista ou

pelo assunto em si.
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recorrentes

2011 23 5 4 4 5 7 1 2

Os “temas recorrentes” noticiados na capa de Veja em 2011 serdo apresentados
na tabela a seguir, divididos pela data de publicagdo da edigéo e o titulo da manchete.
Em alguns casos, amparados pela imagem, os editores da capa até mesmo se beneficiam
do fato de os assuntos j& terem sido destacados em outras midias para elaborarem 0s
titulos, resumindo-0s na certeza de que os leitores ja estdo sabendo, mesmo que
superficialmente, sobre o que estd sendo veiculado. Afinal, se o pablico ja ndo estivesse
previamente informado, ndo saberia sobre o que tratam os titulos: Nunca Mais, Vocé
Amanhé ou Papa Francisco. Na maioria das edices, eles séo exibidos em letras maiores
e algumas explicacdes sdo colocadas logo abaixo, mas ganham forma pela ancoragem
na fotografia ou ilustragdes.

Nas tabelas apresentadas a seguir, fez-se a opgéo por colocar entre parénteses a
informacdo sobre o que tratam determinadas manchetes, justamente pela necessidade de
explicagOes adicionais que alguns titulos demandam. Em todos os casos, a manchete
estd ancorada em uma imagem, que também colabora para gerar a significacdo, o que
estd entre os focos do estudo e sera tratado no proximo capitulo. Por isso, também foi
elaborada uma tabela com as capas de cada ano. O mesmo procedimento foi adotado

para os exemplares dos anos de 2012 e os de janeiro a abril de 2013.

Data de Edigéo Manchete
5 de janeiro A Batalha dos 100 Dias (inicio do
mandato da presidente Dilma Rousseff)
19 de janeiro Os mortos de janeiro (chuvas)
26 de janeiro Guerra nas estrelas (descoberta com

efeitos na astrologia)

9 de fevereiro Preso e ainda no comando (sobre o

traficante Fernandinho Beira-Mar)

23 de fevereiro Remédios para emagrecer — por que €

ruim proibir a venda
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2 de margo Sob as ruinas do tirano (Guerra no Oriente
Meédio)

16 de margo O Japéo acorda do choque (tsunami)

30 de margo Elizabeth Taylor Eterna (morte)

13 de abril O monstro mora ao lado (assassinato de
alunos em escola no Rio de Janeiro)

20 de abril Abaixo a tirania dos valentdes
(repercussdo sobre a morte na escola e
casos de bullying)

27 de abril A princesa encantada (casamento de Kate
Middleton com principe Willian)

11 de maio O mundo depois de Bin Laden

1 de junho Voo AF 447 Panico na Cabine (descoberta
de gravacdes com fala dos pilotos)

27 de julho Terror no Pais da Paz

3 de agosto O martirio americano (crise econbmica)

20 de agosto Panico nas bolsas (crise econdmica)

14 de setembro

O grande roubo de joias

21 de setembro

Medicina e Fé (cancer de Reynaldo

Gianecchini)

12 de outubro

Steve Jobs 1955 — 2011 (morte)

26 de outubro

Dez motivos para se indignar com a

corrupgéo

2 de novembro

Chegou o bebé n° 7 bilhdes

9 de novembro

A luta de Lula contra o cancer

7 de dezembro

Nocaute nas estrelas (internautas reagem
sobre posicionamento de famosos em

relacdo & hidrelétricas na Amazonia)
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Figura 6 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes 2011

4
REMEDIOS|PARA EMAGRECER

3

'POR QUE E RUIM
PROIBIR A VENDA

Fonte - http://veja.abril.com.br/busca/resultado-capas.shtml?Vyear=2011
No ano de 2012, a Revista Veja publicou 50 exemplares, sendo 18 deles de

assuntos que ja tinham sido divulgados por outros meios de comunicagdo. Tendo como

base as manchetes no decorrer do ano, foi possivel obter a seguinte classificacéo:
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Temas Politica | Exclusivo | Economia | Comportamento | Sadde | Personagens™ | Educacdo
recorrentes

2012
18 6 7 6 3 1 2

Os temas recorrentes neste periodo foram os seguintes:

Data de Edigéo

Manchete

25 de janeiro

Passou dos limites (sobre dendncia de

abuso sexual no programa BBB)

1 de fevereiro

O melhor professor do mundo (métodos

do professor Salman Khan)

4 de abril O mistério renovado do Santo Sudério

9 de maio Nas aguas do Cachoeira (escandalo de
fraude em licitacbes envolvendo o
contraventor Carlinhos Cachoeira)

13 de junho Mulher Fatal (sobre Elize Matsunaga, que
matou e esquartejou 0 marido)

20 de junho Rio + 20 (conferéncia de meio ambiente)

4 de julho A conquista da mente (tecnologia

chamada iBrain)

1° de agosto

Réu (inicio do julgamento do mensaldo,

sobre Zé Dirceu, ex-ministro do

presidente Lula)

5 de setembro

Até que enfim (condenagdes dos
mensaleiros pelo  Supremo  Tribunal

Federal)

12 de setembro

Eu decido meu fim (sobre pacientes

terminais)

“ A classificagdo “Personagens” refere-se a reportagens que tratam especificamente sobre determinada
pessoa, seja artista, esportista. Abordam aspectos da carreira, seja por estar se destacando ou em

decorréncia de fato especifico.
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3 de outubro Forca de vontade (participacdo do jogador

Ronaldo em programa para emagrecer)

10 de outubro O menino pobre que mudou o Brasil
(perfil sobre o ministro Joaquim Barbosa,

do STF, apds decisdo contraria aos réus no

mensaléo)

17 de outubro Vitdria Suprema (condenacdo de réus do
mensal&o)

24 de outubro China sob suspense (troca de comando no
Pais)

31 de outubro Maconha (sobre as novas descobertas dos

efeitos da maconha)

14 de novembro Obama (reeleicdo do presidente dos
Estados Unidos)

14 de novembro Ela vendeu a virgindade (sobre jovem que

resolveu leiloar a virgindade na internet)

12 de dezembro Oscar Niemeyer (morte)

Figura 7 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes 2012

EU DECIDO MEU FIM

ERDADES INCONVENIENTES

47



‘que ela ndo faz mal

Fonte: http://veja.abril.com.br/busca/resultado-capas.shtml?Vyear=2012

No ano de 2013, foram analisadas 17 capas publicadas pela Revista Veja, entre
janeiro e abril, sendo que nove delas tratavam de assuntos que ja tinham sido replicados

pelas demais midias. Para os demais, repetiu-se 0 modelo de classificagcdo baseada nos
assuntos que tratavam as reportagens.

Revista Temas Comportamento | Satde | Economia | Exclusivo*
Veja Recorrentes
2013 9 3 2 2 1

Data da Edicéo
6 de fevereiro

Manchete

Nunca Mais (sobre morte de 235 jovens em

incéndio de boate em Santa Maria)

“! Foi utilizado o termo exclusivo na classificacdo apenas quando a revista utilizou-se da expressao,
destacando-a junto a manchete principal.
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20 de fevereiro

Renuncia — O Sacrificio de Bento XVI para

salvar a Igreja

27 de fevereiro

A blogueira que assusta a tirania (sobre a

visita de Yoani Sanchez ao Brasil)

13 de margo Chavez — A heranga sombria

20 de margo Papa Francisco

27 de marco A Sombra do Papa

3 de abril Vocé Amanhd (sobre as novas regras
trabalhistas)

10 de abril Casamento Gay (unido homossexual da
cantora Daniela Mercury)

17 de abril Dilma pisou no tomate (matéria sobre a

inflacdo, destacando a alta no preco do fruto)

Figura 8 — Lista de capas da Veja de temas recorrentes até abril de 2013

2.1.1 Definicdo das capas analisadas

N soMBRIA [S

y S : Inflago
o -~ DILMA PISOU
. - NO TOMATE

: ] -3 VA o 3
Fonte: http://veja.abril.com.br/busca/resultado-capas.shtml?Vyear=2013

A classificacdo das capas da Revista Veja dos anos de 2011, 2012 e parte de

2013 (janeiro a abril) resultou num total de 50 exemplares que divulgaram temas que ja

tinham sido publicados em outros meios de comunicagao antes de receberem o maximo

destaque na revista semanal de informacBes mais vendida do Pais. Nesta pesquisa,

busca-se identificar, por meio da semidtica francesa, elementos que colaboraram para
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manter o efeito de atualidade nas reportagens, superando assim o lapso temporal pelo
fato de as edi¢bes s6 serem divulgadas a cada sete dias, incorporando ainda as
estratégias para captar a atencédo dos leitores.

Inicialmente, para selecionar o corpus, foi utilizada a classificagéo de cinco tipos
de efeitos de atualidade mais evidentes nas capas, apontados por Hernandes (2001). Em
sua pesquisa, 0 autor mostra, resumidamente, como sdo engendrados os elementos de
atualizacdo das capas de Veja sem, no entanto, detalha-los, ja que este ndo era o
objetivo principal do estudo. Assim, chegou a seguinte classificacéo:

1) Manchete que trabalha com o furo de reportagem — matérias exclusivas sobre

fatos ainda ndo noticiados;

2) Manchete que agrega a um fato principal, identificado como “real”, concreto,
e de maior peso, uma interpretagdo como elemento de atualizacéo;

3) Manchete de “servicos”. Muito parecida com o tipo anterior. S6 que 0 peso
maior ndo esta no fato gerador, mas no elemento de atualizagdo, mostrado
claramente como uma receita ou conselho prético de interesse imediato do
leitor;

4) Manchete “mista”. Dois diferentes elementos de atualizacdo - a
interpretacéo e as dicas de servigos — aparecem combinados e tém um peso
maior que o fato gerador;

5) Manchete que tem como marca se valer exclusivamente da enunciagdo de
capa para fazer assuntos do dia a dia, muitos deles rotineiros, outros
largamente noticiados, parecerem atuais — baseia-se na autoridade do
enunciador em enunciar, ou seja, é o fato de Veja noticiar que transforma
algo banal ou bastante citado pelo restante da midia numa noticia

reatualizada.

Como o objetivo no trabalho é analisar as estratégias de linguagem, foco e
diagramacdo que corroboram os efeitos de atualizacdo, foram selecionadas capas que
estejam relacionadas as classificacbes 2 e 5. Isso porque as matérias exclusivas e as de
“servico” ja foram excluidas depois do levantamento que resultou na anélise apenas das
manchetes que tratam dos “temas recorrentes”.

Assim, as edigdes que serdo analisadas, incluindo a capa e respectiva reportagem
do assunto destacado, foram selecionadas de forma a resgatar diferentes

enquadramentos propostos pelo enunciador para arrebatar a atencdo do enunciatario.
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Havia possibilidade de escolha entre as 50 capas elencadas acima. A pesquisa ndo tem
objetivo de abordar temas especificos. N&o se busca, por exemplo, apontar como a
revista trata a tematica “mulher” em suas capas, qual a principal abordagem sobre
assuntos econdmicos ou como a revista trata da violéncia. 1sso porque se trabalha com a
hipotese de que as estratégias podem ser empregadas independentemente do assunto. A
escolha dos elementos estard relacionada, justamente, ao significado que o enunciador
busca passar ao enunciatério de acordo com o foco da noticia em quest&o.

Para integrar o corpus da pesquisa, 0s exemplares poderiam tratar de qualquer
assunto desde que estivessem no rol das capas com reportagens que antes foram
veiculadas por outros meios de comunicagdo. Entretanto, para possibilitar a
compreensdo de diferentes estratégias, a escolha buscou tratar de trés assuntos bastante
distintos e que, se confrontados, abordariam até mesmo temas opostos.

Ha predominéncia do enunciador em escolher mais fotografias para as capas do
que ilustracOes, preferéncia também adotada nos jornais impressos e sitios noticiosos.
Em 2011, por exemplo, das 23 capas, a fotografia foi usada em 14. Em 2012, ha fotos
em 10 das 18 capas. E, em 2013, apenas uma das capas fez a opgéo por ilustracdo. Por
isso, optou-se ainda por limitar a analise as capas recorrentes que usaram a fotografia.

Outro critério foi analisar os diferentes elementos gréficos usados em relagdo a
ocupacdo espacial da capa pela fotografia e pela parte verbal. Assim, a escolha baseou-
se ainda em considerar 0s exemplares que contemplassem diversidade de cores, formas,
expressoes verbais e textuais, além das tematicas distintas. A escolha justifica-se ainda
porque os trés assuntos selecionados figuraram entre os mais lidos nos sites noticiosos*
nas datas em que foram publicados, buscando-se pesquisar algo que ja estava bastante
difundido nas outras midias antes de chegar & capa da Veja.

Né&o se descarta que outras capas pudessem ser selecionadas com base nesses
mesmos critérios. Entretanto, a pesquisa contemplou um exemplar de cada ano para que
os detalhes fossem mais bem analisados. Nao obstante, infere-se que a escolha ndo
interfere significativamente no resultado das analises, pois o estudo parte da hipGtese de
que certos elementos j& fazem parte das estratégias do enunciador para criar os efeitos
de atualidade e captar a atencdo dos leitores, independentemente do tema divulgado.

A primeira capa, referente as manchetes recorrentes no decorrer do ano de 2011,

traz como titulo apenas “A princesa encantada”, debaixo da palavra em letras menores

“2 Considerou-se o ranking divulgado pelo site de noticias G1, o qual é alterado na medida em que outros
assuntos vado sendo acessados pelos leitores.
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“Kate Middleton”, e a foto do rosto da jovem ocupando quase toda a parte da capa. Ha
apenas chamada para esse assunto na revista. Acima, no entanto, justifica-se “Especial
Realeza”, resumindo em topicos alguns dos temas que serdo abordados em 18 paginas:
0 charme da monarquia; a constru¢do de uma princesa; 0s escandalos reais; as outras

princesas; como os ingleses, ao preservar a coroa, criaram 0 mundo moderno.

Figura 9 — Capa da Revista Veja, Edic¢éo: 2214

Especial

A PRINCESA ENCANTADA'

Fonte: Reproducédo do exemplar impresso

Referente ao ano de 2012, foi feita a escolha de outra capa, nesse caso,
agregando mais elementos textuais para possibilitar uma anélise diferenciada das
questbes de linguagem. A reportagem traz o titulo “Ela vendeu a virgindade” e, em
seguida, “serad que estamos virando uma sociedade em que tudo se compra? Voto, apoio
parlamentar, cidadania, justica, sangue, rim bebés...”
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ELA VENDEU A
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CIDADANIA
JUSTICA
SANGUE
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Fonte: Reproducédo do exemplar impresso

A terceira escolha, correspondente ao ano de 2013, foi pela capa que abordou a

tragédia na boate da cidade de Santa Maria, no Rio Grande do Sul, onde 235* jovens

morreram. O titulo traz apenas a frase “Nunca Mais”, seguida do texto “que em

memoria dos 235 jovens mortos de Santa Maria fagamos um Brasil novo, onde ninguém

mais seja vitima do descaso, da negligéncia, da corrupcdo de valores e da impunidade”.

Nesse caso, a escolha considerou também um tema recorrente noticiado na capa das trés

revistas semanais de informag&o mais vendidas, como forma de verificar os elementos

semelhantes de abordagens. Por isso, na sequéncia, também serdo analisados o0s

exemplares da Epoca e IstoE sobre a mesma noticia.

*% Considera-se, neste caso, 0 nimero divulgado a época pela Revista Veja. Depois, esse nlimero
aumentou porque algumas das vitimas ainda estavam internadas e nao resistiram.
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Fonte: Reproducédo do exemplar impresso

Figura 12 — Capa Epoca, Edicdo 767
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Fonte: Reproducdo do Exemplar impresso
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Figura 13 — Capa IstoE, Edicio 2255

o

TOLERANCIA ZERO

Nossos jovens nas arapucas da morte

Fonte: Reproducéo do material impresso

2.2 Apontamentos sobre a Semiética Francesa

A historia das teorias das significagdes nasce ao final do seculo XIX com o
americano Charles Peirce e, no comeco do século XX, com Ferdinand Saussure,
fundador da linguistica moderna. A partir desses estudiosos, surge a semiética que,
conforme Fontanille (2012, p. 29), se ocupa da tipologia dos signos e dos sistemas dos
signos. E importante esclarecer, logo de inicio, que o campo de exercicio da semidtica é
o discurso, tendo como unidade de analise o texto, e ndo o signo.

A semidtica francesa é uma das herdeiras dos estudos de Saussure, que propds
a elaboragdo de uma teoria geral do signo, que se chamaria semiologia. Saussure
esclarece que o signo é composto por duas faces, o significante e o significado.
Fontanille (2012, p. 39) esclarece que o primeiro toma forma enquanto expresséo, a
partir de substancia sensorial ou fisica; j& o segundo, enquanto contetido, forma-se a
partir de substancia psiquica; reunidos em um s signo, adquirem um estatuto
semiotico.

Paralelamente a teoria do signo, ainda conforme Fontanille, Saussure apresenta
uma teoria da significacdo. Estabelece, entéo, a relagdo entre percepcdo e significagéo,
que considera que nossas percepcdes de mundo exterior, de suas formas fisicas e
bioldgicas, produzem significantes. A partir de nossas percep¢des do mundo interior,
conceitos, sensagdes, formam-se os significados. A interagdo das duas percepcdes gera,
entdo, um sistema de valores.

Hjelmslev tornou mais precisa a teoria de Saussure insistindo no fato de que os
planos de linguagem (contetdo e expressdo) reunidos eram substancias, separadas em
afetivas (mundo interior) ou bioldgicas (mundo exterior). Abandonada a perspectiva do
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signo e incorporando a perspectiva da linguagem, surge a articulagdo de duas
dimensbes: plano de expressio e plano de contedo, que correspondem,
respectivamente, ao que foi definido anteriormente como “mundo exterior” e “mundo
interior”. H& de se considerar a posi¢cdo do sujeito na fronteira entre o exterior e 0
interior, que ndo pode ser preestabelecida.

Conforme definigcdes apresentadas por Floch (2001, p. 9), o plano de expressao
é onde as qualidades sensiveis que a linguagem possui para se manifestar sdo
selecionadas e articuladas. J& o plano de contetdo é o lugar dos conceitos, onde a
significacdo nasce das variagdes diferenciais gragas as quais cada cultura, para pensar o
mundo, ordena as ideias do discurso. Um exemplo simples pode estabelecer essa
diferenca: imaginando-se uma resposta afirmativa no plano de conteido, o sim pode ser
veiculado no plano de expressdo pela juncdo das letras s + i + m = sim, na lingua
portuguesa, ou pelo simples gesto de mexer a cabeca para cima e para baixo.

Pietroforte (2007a, p. 11) explica, de forma bastante clara, esses conceitos. O
autor esclarece que o plano de contetido refere-se ao significado do texto, ao que ele diz
e como faz para dizer o que diz. J& o plano de expressdo refere-se a manifestacdo desse
conteldo em um sistema de significacdo verbal ou ndo-verbal. Floch (2001) resume que
a semiGtica tem como objeto de estudo a relacdo de pressuposicéo reciproca, pois s ha
expressdo se houver conteddo e, vice-versa, 0 conteudo também precisard ser
expressado; s6 assim ha producéo de sentido.

O livro Semantica Estrutural, publicado por Algirdas JulienGreimas, em 1966,
na Franca, marca o inicio do desenvolvimento da semiética francesa, também conhecida
como semidtica discursiva. No prefacio do Dicionario de Semioética, de A. J. Greimas e

J. Courtés, na versdo em Lingua Portuguesa, Fiorin destaca este marco nos estudos.

E, no entanto, Greimas quem lidera o projeto coletivo que transforma
em realidade o desiderato saussuriano, ndo mais concebido como
teoria geral dos signos, mas como teoria geral da significacdo, que se
debruca sobre os textos, considerados como manifestacdo, que se
apresenta em qualquer substancia de expressdo (verbal, pictoria,
gestual, etc.), de um discurso (FIORIN, In: GREIMAS e COURTES,
2012, p. 8).

O russo Vladimir Propp, cuja obra tornou-se referéncia para analise de textos e
objeto de critica de varios autores, também é apontado como uma das influéncias na
elaboragdo da elaboragdo da teoria semidtica, na visdo de Anne Hénault (2006). Propp

publicou, em 1928, o livro Morfologia do Conto Maravilhoso; elaborou pesquisa a
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partir do estudo de 100 contos, com enredos diferentes da coletdnea Afanassiev (do
nimero 50 ao nimero 151). Apesar da diversidade do conjunto de contos submetidos a
analise, um certo nimero de agBes figurava em todos os contos e a sucessdao dessas
acdes seguia sempre 0 mesmo esquema, a mesma narrativa.

O novo método de analise se concentraria nas acdes constantes, denominadas
funcdes. A fungdo designa uma agdo considerada segundo sua situagdo no curso da
narrativa. Os contos comegam com um dano ou injustica causados a alguém ou pelo
desejo de possuir algo e se desenvolvem segundo o seguinte esquema: partida do herdi
da casa, encontro com o doador, que Ihe confere um meio méagico para encontrar o
objeto procurado. Depois vem o duelo com o adversario (destaque para o dragéo), o
retorno e a perseguicao. Quando o herdi se aproxima de casa, seus irmdos o lancam em
um precipicio; acontece um novo obstaculo. Mas ele consegue se livrar, alcanca éxito
na realizagdo de tarefas dificeis, torna-se rei e se casa.

A estrutura dos contos, conforme Propp, atribui agdes iguais a personagens
diferentes. Isto permite estudar os contos a partir das fungbes das personagens. E
importante saber o que é realizado, e ndo por quem ou como. Conforme Anne Hénault,
0 movimento de abstragdo leva a perceber pelo menos dois niveis de sentido:

* Nivel das invencdes de situagBes e de carater aparentemente livre (em um
conjunto, tudo pode acontecer), pelos quais o conto se individualiza, se distingue

e encanta seu publico (dimenséo depois designada como seméntica discursiva).

» Nivel das pressdes narrativas (depois chamado de sintaxe narrativa).

O conceito basico para a semiética passa a ser o valor que determinado elemento
adquire ao relacionar-se com outras unidades e com o todo no qual estd inserido.
Seguindo os estudos desenvolvidos por Propp, a semiética também mostra uma
preocupacdo com “o que é realizado” e as relagbes estabelecidas para propiciar o
significado. A semi6tica greimasiana*, a partir dessas influéncias e, principalmente,
tendo com base os estudos de Saussure na linguistica, interessa-se pela construcdo e
aparecimento do sentido no texto.

Outra preocupagdo de Greimas, que merece também ser destacada, é a criacdo de
uma metalinguagem especifica de anélise semiotica. Conforme Hernandes (2001, p. 28),

desenvolve-se uma linguagem conceptual para falar de uma ou mais linguagens. Por

“Somente a titulo de esclarecimento, apesar da existéncia de outras semidticas, como a russa e a
americana, o termo semiética usado no decorrer do trabalho sera sempre em referéncia a teoria francesa
ou greimasiana, escolhida como método de andlise das revistas que compdem o corpus.

57



isso, existe 0 Dicionario de Semioética, elaborado por A.J. Greimas e J. Courtés. Na
versao de 2012, utilizada neste trabalho, estdo listados 538 verbetes.

A semidtica evoluiu bastante e engana-se quem ainda pensa nela como uma
teoria estruturalista ou até mesmo como uma armadura, da qual se exclui a histéria e o
contexto de determinado assunto. A teoria permite examinar o texto como objeto de
significacdo e também como objeto de comunicagdo.“O texto precisa ser examinado em
relacdo ao contexto socio-histérico que o envolve e que, em Ultima instancia, lhe atribui
sentido” BARROS (2005, p.12). Incluindo-se esses aspectos, influenciado por
formacdes ideoldgicas da sociedade, o estudo utilizando a semidtica divide-se em:
analise interna ou estrutural do texto: dentro da concepgao de objeto de significacdo, e a
analise externa do texto: o objeto de comunicacdo. Barros esclarece que o texto s
existe na dualidade que o define, incluindo objetos de significacdo e comunicagdo para a

construcdo do sentido.

Nos seus desenvolvimentos mais recentes, a semiética tem caminhado
nessa diregdo e procurado conciliar, com 0 mesmo aparato tedrico-
metodologico, as andlises ditas “interna” e “externa” do texto. Para
explicar “o que o texto diz” e “como diz”, a semi6tica trata, assim, de
examinar os procedimentos da organizacdo textual e, a0 mesmo
tempo, 0s mecanismos enunciativos de producédo e recepcdo do texto
(BARROS, 2005, p. 12).

Ao posicionarem-se diante da polémica, Lara e Matte (2009b, p. 342)
consideram que a semidtica é em grande parte estrutural e de inspiracdo hjelmsleviana,
mas ndo se manteve num puro formalismo, “apreendendo o sentido via suas
descontinuidades e centrando-se na analise das estruturas enunciadas, independente do
sujeito da enunciagdo”. Os semioticistas enveredam-se hoje por outros campos, a
exemplo das paixdes, da expressdo e da continuidade. As autoras compartilham da

opinido de que o prdprio estruturalismo que gerou a semiodtica ja continha esses tracos.

2.2.1 Percurso gerativo de sentido

A semidtica procura descrever e explicar o que o texto diz e como ele faz para
dizer o que diz, conforme definicdo apresentada por Barros (2005, p. 11). Para construir
o sentido do texto, a semiodtica concebe o seu plano de conteddo sob a forma de um
percurso gerativo de sentido, indo do mais simples ao mais complexo e do mais abstrato

ao mais concreto. No percurso, sdo estabelecidas trés etapas: fundamental, narrativa e
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discursiva, da seguinte maneira, conforme as definicOes de Lara e Matte (2009a, p. 20) e
Barros (2005, p. 13):

Nivel fundamental: é o nivel das oposices de base, das tensdes e das
valorizagdes positivo / negativo. Nele, surge a significagdo como oposi¢do semantica.

Nivel narrativo: é o nivel actancial, que envolve as relagbes dos sujeitos com
0s objetos e com outros sujeitos; é o nivel das modalizagGes, no qual se organiza a
narrativa do ponto de vista de um sujeito.

Nivel discursivo: neste patamar, a narrativa é assumida pelo sujeito da
enunciacdo. E o nivel dos componentes temporal e espacial, de aspectualizacdes e
debreagens, da tematizagéo e figurativizagéo e da actorializagéo.

O percurso gerativo de sentido, ainda segundo Lara e Matte (2009, p. 20a), sai
do discursivo (nivel mais proximo da manifestagdo e, portanto, aquele com que se
defronta o analista num primeiro momento), passando pelo intermediario, onde est4 o
narrativo, indo para o fundamental e saltando novamente para o discursivo. “Nesse
sentido, cada nivel “ilumina” o (s) outro (S), num processo de desconstrucdo, que
precede a reconstrucdo dos textos”. No entanto, é importante salientar que o nivel
fundamental é o ponto de partida da geracéo do discurso.

Fiorin (2013) apresenta os patamares do percurso, mostrando, no modelo

abaixo, que em cada um deles existe um componente sintitico e um componente

semantico:
Componente Componente
Sintético Semantico
Estruturas Nivel profundo Sintaxe fundamental | Semantica
semionarrativas fundamental
Nivel de superficie | Sintaxe narrativa Semantica Narrativa
Estruturas Sintaxe discursiva Semantica
discursivas Discursivizagdo (actorializag&o, | discursiva
temporalizacdo, espacializacéo) Tematizagéo
Figurativizacéo
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A sintaxe trabalha a estrutura do vocébulo e, na teoria do discurso, contrapde-
se & semantica. Conforme Fiorin (2013, p. 21), “a sintaxe dos diferentes niveis do
percurso gerativo é de ordem relacional, ou seja, € um conjunto de regras que rege o
encadeamento de formas do contetido na sucessdo do discurso”. O autor explica que a
sintaxe dos diversos patamares do percurso tem um carater conceptual. Assim, a sintaxe
é mais autdbnoma do que semantica, na medida em que uma mesma relacdo sintatica
pode receber uma variedade imensa de investimentos semanticos.

Greimas e Courtés (2012, p. 471) esclarecem que “em semiotica, sintaxe e
semantica sdo os dois componentes da gramatica semidtica”. Exemplificam a distingéo
entre relagOes sintaticas e seméanticas numa mesma frase: “no sintagma “o encosto da
cadeira”, “encosto” rege sintaticamente “cadeira”, ao passo que, semanticamente, é o
contrério por assim dizer”.

A anélise nesta pesquisa ndo ira contemplar os trés niveis do percurso gerativo
de sentido. A pesquisa utiliza-se, principalmente, no semissimbolismo, da semiética
plastica e de elementos da sintaxe discursiva. Mesmo assim, considerou-se necessario
apresenta-los resumidamente, o que pode ajudar a explicar as escolhas metodoldgicas e

contribuir para a compreensdo dos patamares que geram efeito de sentido nos textos.

2.2.2 Nivel Fundamental

No nivel fundamental, determina-se o minimo de sentido a partir de que o
discurso se constroi. Fiorin (2013, p. 21) esclarece que este patamar abriga as categorias
semanticas que estdo na base da construcdo de um texto, caracterizando-se numa
oposicdo. Podem ser assim representadas como vida versus morte; liberdade versus
opressao; masculinidade versus feminilidade, entre outros.

Os termos opostos de uma categoria semantica precisam manter entre si uma
relacdo de contrariedade. Fiorin (2013) alerta para o risco de cometermos uma
“violéncia seméantica” ao ndo aplicarmos a operacdo dessa maneira. No discurso politico
dos conservadores, estabelece-se uma oposi¢édo entre democracia versus comunismo;
comete-se, nessa situagao, violéncia seméantica, uma vez que o primeiro termo concerne
a regime politico e o segundo, a sistema econémico, nao tendo, pois, nada em comum.
O contrario de democracia é ditatura; o oposto de comunismo € capitalismo. (Fiorin,
2013, p. 22).

Ao aplicar uma operacdo de negacéo a cada um dos contrérios, obtém-se dois

contraditorios, definindo-os pela presenca de um lado, e auséncia de outro. Assim,

60



utilizando-se novamente a oposi¢do masculinidade versus feminilidade, aplicando uma
oposicdo de negacdo a cada um dos contrarios, chega-se a dois contraditorios: ndo

masculinidade é o contraditério de masculinidade e ndo feminilidade é o de

feminilidade. Segundo o pressuposto, temos o seguinte quadrado semiotico:

feminilidade <«— > masculinidade

nao-masculinidade “<——> nao- feminilidade

Conforme Barros (2005, p. 74), a representacdo pelo quadrado das estruturas
elementares do texto permite visualizar as relagdes minimas que o definem, obtendo-se
0 minimo de sentido sobre o qual o texto foi construido. Desta forma, tem-se uma
relacdo entre contrérios de feminilidade versus masculinidade e de ndo-masculinidade
versus ndo feminidade. Os outros termos estdo em relagdo de contraditoriedade:
masculidade versus ndo masculinidade e feminilidade versus ndo feminilidade. Ja os
termos feminilidade / ndo feminilidade estabelecem relagdo como complementares.

Cada um dos elementos da categoria seméantica do nivel fundamental sofre uma
marcacdo timica de euforia (traco positivo) versus disforia (trago negativo). Os valores,
vale lembrar, estdo inscritos no texto e ndo podem ser determinados pelo sistema
axioldgico do leitor. Baseando-se na oposi¢ao natureza versus civilizacdo, Fiorin (2013)
exemplifica que, para um ecologista, certamente, a natureza sera o tema euforico e a
civilizagdo, o euforico. Enquanto, numa abordagem sobre os perigos da floresta ou até
sobre investimentos do ponto de vista de econdmico em locais de preservacéo, talvez a
situacdo se inverta.

J& a sintaxe do nivel fundamental abrange as operagdes de negacéo e assercéo,
podendo, assim, aparecer as seguintes relagdes:

a) Afirmacéo de a, negacéo de a, afirmacéo de b;

b) Afirmac&o de b, negacdo de b, afirmacéo de a.

Baseando-se ainda na categoria feminilidade versus masculinidade, poderiamos
ter a afirmagdo da masculinidade do nascimento de determinada crianga do sexo
masculino e as opgOes de vestimenta correspondente a garotos naquela sociedade: por
exemplo, o uso da cor azul. Ocorre essa negagdo da masculinidade, quando a pessoa

passa a ter outra opcdo sexual, mudando o comportamento ou até optando por uma
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relacdo homoafetiva. A afirmacdo da feminilidade, no entanto, s6 ocorreria quando a
pessoa conseguisse, por exemplo, fazer uma operacdo de troca de sexo.

O exemplo bastante simples ajuda a passar uma ideia inicial de como funcionam
as analises do nivel fundamental. As oposices semanticas estdo presentes em todos 0s
textos e, muitas vezes, o analista precisa refletir bastante até identifica-las.
Resumidamente, conforme Barros (2005, p. 75), “no nivel das estruturas fundamentais,
procura-se construir o minimo de sentido que gera o texto, a direcdo em que caminha e
as pulsdes e timias que 0 marcam”.

Barros considera que é mais facil examinar as estruturas fundamentais depois de
apreendidas as organizacOes narrativas e discursivas. Por isso, em seu livro Teoria
Semiética do Texto deixou para o final a apresentacdo do nivel fundamental, que ¢é a
primeira etapa do percurso de geragdo do sentido de um discurso. Neste trabalho, fez-se
a op¢do de deixar para o final do capitulo de metodologia a etapa discursiva, que serd
empregada mais detalhadamente nas analises dos recortes dos exemplares de revistas

escolhidos como corpus do estudo.

2.2.3 Nivel narrativo

No nivel das estruturas narrativas, os elementos das oposi¢Bes semanticas
fundamentais devem ser examinados como transformagdes operadas por sujeitos. H&
uma relacdo de transitividade entre dois actantes, o sujeito e o objeto. “O sujeito é o
actante que se relaciona transitivamente com o objeto, o objeto é aquele que mantém
lagcos com os sujeitos” (BARROS, 2005, p. 20)

Na sintaxe narrativa, segundo Fiorin (2013, p. 28), h& dois tipos de enunciados
elementares:

a) Enunciados de estado: sdo os que estabelecem uma relacdo de juncdo
(disjuncdo ou conjungdo) entre um sujeito e um objeto. Exemplo: no
enunciado “Bianca é uma garota bonita”, ha uma relacdo de conjuncéo,
indicada pelo verbo ser, entre um sujeito “Bianca” e um objeto “beleza”.
Nesse caso, Bianca é o sujeito, enquanto bonita, o objeto. No enunciado
“Rodolfo ndo é bonito”, hd uma relagdo de disjuncdo, revelada pela negacéo
e pelo verbo ser entre um sujeito “Rodolfo” e um objeto “beleza”.

b) Enunciados de fazer: sdo os que mostram as transformagdes, os que

correspondem & passagem de um enunciado de estado a outro. No enunciado
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“Aparecida casou-se” ha a transformagdo de um estado inicial “solteira ou
ndo casada” para um estado final “casada”.

Os exemplos apresentados acima visaram a demonstrar os tipos de enunciado e a
transformacdo. O programa narrativo, dessa forma, define-se, segundo Barros (2005),
como “um enunciado de fazer que rege um enunciado de estado”. Ha de se considerar,
no entanto, que as narrativas sdo bastante complexas, contendo vérios enunciados de
estado e de fazer que precisam ser contemplados nas anélises. Conforme Fiorin (2013),
uma narrativa complexa estrutura-se numa sequéncia canonica, composta por quatro
fases: competéncia, performance, manipulagéo e sangéo.

Na manipulagdo, s@o previstas quatro grandes estratégias: a provocacdo, a
seducdo, a tentacdo e a intimidacdo. Para mostra-las, serd utilizado o exemplo de Barros
(2005, p. 31) sobre a relagdo de mée com o filho:

Tentacao: Se vocé come tudo, a mamde leva vocé para ver o filme da Monica.

Intimidacdo: Coma tudo, sendo vocé apanha!

Provocacédo: Duvido que vocé seja capaz de comer todo o espinafre!

Seducdo: Vocé € um menino tdo bonito e que gosta tanto da maméae, vocé vai
comer tudo, ndo é?

Na tentacéo, o manipulador (no caso, a mamée) propde uma recompensa (filme
da Monica) ao manipulado, apresentando esse objeto de valor positivo para tentar
convencé-lo a fazer alguma coisa (no caso, comer). Na intimidagdo, o manipulador
(mamée) obriga o0 manipulado (filho) a fazer algo por meio de ameagas. Na provocacéo,
0 manipulador exprime um juizo negativo sobre o manipulado (lanca duvidas de sua
capacidade). Por dltimo, h4 a seducéo, o manipulador tenta convencer o manipulado a
fazer algo manifestando um juizo positivo sobre ele (no caso, a afirmacdo de que o
menino € bonito e gosta da mamae).

O percurso do sujeito na organizagdo narrativa também é analisado sob a
perspectiva do destinador-manipulador, em que o programa de competéncia é verificado
sob o ponto de vista do sujeito doador ou destinador dos valores modais, e do percurso
do destinador-manipulador, que é o actante funcional, onde se encontra o sujeito doador
dos valores modais. “E ele, na narrativa, a fonte de valores do sujeito, seu destinatario:
tanto determina que valores serdo visados pelo sujeito, quanto dota o sujeito de valores
modais necessarios a execucao da a¢do” (BARROS, 2005, p. 30).

No percurso do destinador-manipulador, é preciso que o destinatario-sujeito

creia nos valores do destinador, ou por ele determinados, para que se deixe manipular. E
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0 caso de quando um politico, por exemplo, consegue convencer alguns eleitores,
manipulando-os sobre certos valores por meio do discurso. J& a etapa do destinador-
manipulador consiste na atribuicdo de competéncia modal, “quando ocorre a
manipulacdo propriamente dita e o destinador doa ao destinatario-sujeito os valores
modais do querer-fazer, do dever-fazer, do saber-fazer e do poder fazer”. E quando o
destinatario-sujeito aceita o acordo e acaba sendo manipulado.

Barros (2005, p. 35) destaca que a manipulacdo sé serd bem-sucedida quando o
sistema de valores em que ela esta assentada for compartilhado pelo manipulador e pelo
manipulado, quando houver certa cumplicidade entre eles, o que acontece na relagéo
entre a revista ou jornal e seus leitores. Quando mudam os valores, a pessoa ndo se
deixa mais manipular. Matte e Lara (2009, p. 25a) complementam que a manipulagéo,
de certa forma, cria 0 sujeito, que precisa estar dotado das modalidades que o
virtualizam.

J& o percurso do destinador-julgador responde pela sancdo do sujeito. Como
altima fase do programa narrativo, ocorrem dois tipos de sancdo: cognitiva ou
interpretacdo e pragméatica ou retribuicdo. O destinador-julgador verifica a
conformidade ou ndo da conduta do sujeito com o sistema de valores representado e dos
valores do contrato inicial estabelecido com o destinador-manipulador. Segundo Barros
(2005, p. 35), “cabe ao destinador-julgador comprovar se O Sujeito cumpriu o
compromisso assumido na manipulacdo”. Dessa forma, os estados séo definidos como
verdadeiros (que parecem e sdo) ou falsos (que ndo parecem e ndo s&0) ou mentirosos
(que parecem, mas ndo séo) ou secretos (que ndo parecem, mas sdo).

Na fase da competéncia, o sujeito que vai realizar a transformacéo central da
narrativa é dotado de um saber e/ou poder fazer. Nos contos de fada, exemplifica Fiorin
(2013, p. 30), o poder aparece, por exemplo, sob a forma de um objeto mégico que da
ao principe o poder de vencer o dragdo. Este objeto pode ser um anel mégico, uma
espada, entre outros.

E na fase da performance que ocorre a transformagio (mudanca de um estado a
outro). Novamente, Fiorin (2013, p. 31) retoma os contos de fada para apresentar um
exemplo. “Libertar a princesa presa pelo dragdo é a performance de muitos contos de
fada”. Ha dois tipos de performance, conforme Barros (2005, p. 29): performances de
aquisicdo de valores investidos em objetos j& existentes ou performances de producgéo
de objetos para serem lugares de investimentos dos valores almejados. Ela cita como

exemplo que as receitas culindrias sdo textos de produgdo de objetos. “para conseguir o
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valor gustativo de bala de coco, pode-se, entre outras possibilidades, fabricar, na
cozinha, o objeto por meio do que se tera acesso a tal valor”.

A Ultima fase é a sancédo, quando ocorre a constatacdo de que a performance se
realizou e o reconhecimento do sujeito que operou a transformagéo. A sancéo, pode ser
negativa ou positiva, pois 0 sujeito pode receber um castigo ou um prémio,
respectivamente. Baseando-se novamente em contos de fada, é nessa fase que o
cavaleiro que salvou a princesa do dragdo casa-se com ela, no caso uma sangao positiva,
como geralmente acontece nas narrativas conservadoras, onde o mal é punido e o bem
sempre premiado. Fiorin (2013, p. 31) alerta que “se nem sempre aparecem prémios e
castigos na fase da sancdo, sempre estar presente a verificagdo de que a performance
aconteceu”.

Vejamos mais detalhes no exemplo abaixo:

“Antbnio Oliveira nunca gostou muito de estudar. Todos os dias, acordava na
marra e reclamava quando tinha que fazer as tarefas escolares. Os professores
alertaram que teria que mudar de comportamento se quisesse ““crescer na vida”. Ainda
no segundo ano do Ensino Médio, Antdnio via os gigantescos prédios e sonhava em um
dia projetar construi-los. Convencido de alcancar este sonho, o adolescente iniciou
cursinho preparatdrio para complementar os estudos e conseguir a aprovagao no curso
de Engenharia Civil numa universidade federal. Ndo desgrudava mais dos livros.
Chegado o dia da prova, ele sentia-se preparado. O resultado dos exames saiu somente
um més depois da prova. A conquista foi obtida no dia 23 de dezembro de 2012 e toda a
familia teve um motivo a mais para comemorar o Natal™.

O texto acima foi criado somente para dar um exemplo simples de como o
esquema candnico se apresenta na narrativa de muitas histérias comuns do cotidiano.
No caso, 0 sujeito “Antdnio” queria entrar em conjungdo com o0 objeto-valor “curso
superior”. Ele ¢ manipulado por seducdo ao ver os prédios gigantescos e sonhar em um
dia conseguir projeta-los. No entanto, precisa adquirir a competéncia para alcancar tal
feito.

Na fase da competéncia, Antdnio estd dotado de um poder-fazer, pois tem como
iniciar o curso e preparar-se para o vestibular. Quando comeca a estudar, o estado se
transforma e assim cumpre sua etapa de performance. No dia da prova da universidade,
ele esti dotado de um saber-fazer. Com a aprovagéo, ele obtém uma san¢do positiva.
Caso fosse reprovado, a sangdo seria negativa. Passa assim, de um estado disjunto para

um estado conjunto com o objeto de valor.
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Dessa forma, o sujeito manipulado, seja por um querer fazer (nas fases de
seducéo ou tentacdo) ou dever fazer (nas fases de provocagdo e intimidacgdo), dotado de
competéncia (saber e poder fazer), realiza a agdo (performance) e, em seguida, é
sancionado de forma positiva ou negativa.

Fiorin (2013, p. 32) esclarece que as fases da sequéncia candnica ndo aparecem
sempre bem arranjadas, pois muitas delas ficam ocultas e devem ser recuperadas a partir
da relagdo de pressuposicdo. No caso de um professor de matemaética ensinando a
tabuada aos alunos do segundo ano do Ensino Fundamental, por exemplo, pressupde-se
que ele é dotado de um saber fazer, ou seja, adquiriu a competéncia necessaria para
ensina-los. A performance de seus estudos durante o curso de graduagdo, no entanto,
aparece de forma implicita.

Ha ainda as narrativas que ndo se realizam completamente ao, por exemplo, um
dos sujeitos ndo aceitar a manipulacdo. Outras narrativas podem também relatar
preferentemente uma das fases. Nesse caso, Fiorin exemplifica que “um jornal
sensacionalista, ao contar um assassinato, narra em geral a performance: como foi o
crime, quem o realizou, quem era a vitima, etc”. Ja num romance policial, mais espaco
pode ser dedicado a sang&o.

No percurso gerativo de sentido, os elementos semanticos sdo selecionados e
relacionados com os sujeitos na seméantica narrativa. Barros (2005, p. 44) esclarece que
os elementos inscrevem-se como valores, nos objetos, no interior dos enunciados de
estado. A autora cita o exemplo de uma gata doméstica, que estd em relacdo de
conjungdo com os valores alimento, abrigo, protecdo e amor, inseridos nos objetos
manifestados como filé-mignon, apartamento, carinhos.

Essas relacdes do sujeito podem ser modificadas por determinagbes modais.
Assim, a modalizacdo dos enunciados de estado é também denominada modalizagéo do
ser, atribuindo existéncia modal ao sujeito. J& a modalizac&o dos enunciados de fazer é
responsavel pela qualificacdo do sujeito para a acdo. “Tanto para a modaliza¢do do ser
quanto para a do fazer, a semidtica prevé essencialmente quatro modalidades: o querer,
0 dever, o poder e o0 saber” (BARROS, 2005, p. 44).

Na organizacdo modal da competéncia, combinam-se dois tipos de modalidades:
as virtualizantes, que instauram o sujeito, e as atualizantes, que o qualificam para a
acdo. O dever-fazer e o querer-fazer sdo modalidades virtualizantes, enquanto o saber-

fazer e o poder-fazer séo atualizantes.
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2.2.4 Nivel discursivo

No nivel discursivo, conforme Batistote (2012, p. 44), estuda-se a proje¢do da
enunciacdo no discurso, as debreagens (enuncivas ou enunciativas), as embreagens, as
categorias de pessoa, tempo e espaco, e as técnicas de aproximagdo ou distanciamento,
0s recursos de ancoragem actancial, espacial e temporal, as relagcbes argumentativas
entre enunciador e enunciatario.

As estruturas narrativas convertem-se em discursivas quando séo assumidas pelo
sujeito da enunciagdo. Barros (2005, p. 53) explica que “o sujeito da enunciagdo faz
uma série de “escolhas”, de pessoa, de tempo, de espago, de figuras, e “conta” ou passa
a narrativa, transformando-a em discurso”. O didlogo passa a acontecer entre um
enunciador e um enunciatario. No caso dos textos jornalisticos, o primeiro é
identificado como aquele que produz a informagao, enquanto o segundo € aquele que a
recebe esse discurso. “O enunciador e o enunciatario sdo o autor e o leitor. No sdo o
autor e o leitor reais, de carne e 0sso, mas o autor e o leitor implicitos, ou seja, uma
imagem do autor e leitor construida pelo texto” (FIORIN, 2013, p.55).

A imagem do enunciatario a quem o discurso se dirige constitui uma das
coergOes discursivas a que obedece o enunciador, conforme explicagdo de Fiorin (2013,
p. 56). Reside ai a diferenga na construgdo do texto ao pensar no publico-alvo. Por isso,
escreve-se de determinada maneira nas publicagdes voltadas a criangas, daquelas para
adolescentes ou de outras que tenham como foco principal atender os especialistas de
determinado campo profissional.

Os mecanismos discursivos auxiliam a criar ilusdo de verdade, conforme
Barros (2005, p. 54). Na semidtica, é por meio da andlise da estrutura discursiva que é
possivel resgatar as opgdes verbais e categorias enunciativas que constam no discurso e,
dessa forma, tentar projetar os recursos de persuasdo que foram usados pelo enunciador
para convencer o enunciatario de suas veridicgOes. Esse contrato é explicado por

Gomes:

Cumprindo o papel de manipulador, o enunciador persuade o
enunciatario a crer na verdade do seu discurso, direcionando a sua
interpretacdo. Ao mesmo tempo, porém, submete-se ao enunciatario,
subordinando suas escolhas a representacdo que dele é construida no
texto. As relacdes que se estabelecem entre essas duas instancias da
enunciacdo tornam-se possiveis por meio da instauracdo de um
contrato de veridicgdo, determinado por um conjunto de referéncias
contextuais e situacionais necessariamente inscritas no discurso
(GOMES, 2008, p. 52).
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As opcOes feitas pelo enunciador para elaborar o discurso auxiliam a criar
efeitos de realidade e proximidade ou distanciamento na enunciagdo. Ao utilizar a
primeira pessoa no discurso, tem-se a debreagem enunciativa. O enunciador projeta um
eu-aqui-agora, que cria efeito de sentido de proximidade e de subjetividade. E o caso da
frase: “Eu estou sozinha em minha casa hoje”. Ha4 uma pessoa (eu), hum tempo (agora)
no espaco (aqui).

J& a opcéo pela terceira pessoa do discurso, chamada debreagem enunciva, ajuda
a criar um efeito de neutralidade no discurso ou de distanciamento da enunciagdo, que
passa a ser definida num ele-14-entdo. A produgdo do discurso em terceira pessoa, no
tempo do “entdo” e no espaco do “l&” auxiliam a simular a objetividade, a qual colabora
para “fabricar a ilusio de distanciamento”, conforme Barros (idem, ibidem). E o caso do
seguinte enunciado “Bianca estava em casa quando ocorreu o roubo”. H& uma pessoa
(ela), num espaco definido pelo escritério (1&), no tempo representado pelo momento do
roubo (entéo).

Nos textos jornalisticos, a debreagem enunciva é priorizada, tornando-se
praticamente uma regra, pelos efeitos de sentido que produz. A escolha por usar a
terceira pessoa do singular ajuda o enunciador a produzir uma objetividade do discurso,
aparentando o afastamento da narrativa. O reporter relata os fatos com base em
depoimentos ou nas cenas que presenciou sem integrar diretamente este discurso. Esta é
a recomendacdo, inclusive, adotada nos manuais de redag&o nos jornais impressos.

Na debreagem enunciva, 0s tempos do enunciado podem ser construidos com
referéncia a algo que j& aconteceu, que ainda estd em andamento ou que ird acontecer.
Segundo Fiorin (2013, p. 59), os tempos do enunciado podem estar relacionados ao
pretérito perfeito, pretérito imperfeito, pretérito mais-que-perfeito, futuro do pretérito ou
presente do futuro, futuro anterior e futuro do futuro. Cria-se, portanto, uma
concomitancia relacionada aos tempos linguisticos, uma anterioridade e uma
posterioridade.

O tempo linguistico pode ser determinado por trés momentos: ME (momento
da enunciagdo); MR (momento de referéncia) e MA (momento do acontecimento). As
marcas do discurso, com o modo de apresentar a narrativa, contribuem para que o
enunciatario possa obter impressbes de atualidade ou veracidade. Nos textos
jornalisticos, que constituem o objeto desta pesquisa, esse efeito é obtido principalmente

pela prioridade dada a titulos usando os verbos no tempo presente. Outra opg&o é tratar
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de um acontecimento futuro, gerando ainda uma expectativa nos leitores. “N&o € s6 o
que ocorreu que se torna noticia, mas o que ainda pode vir a acontecer ou 0 que é
desejado, esperado” (GOMES, 2008, p. 11).

A aspectualizagdo transforma as fungOes narrativas em processo, mediante a
presenca implicita de um actante observador, conforme esclarecem Greimas e Courtés
(2012, p. 39). Esse observador consiste no sujeito cognitivo delegado pelo enunciador e
por ele instalado gracas ao procedimento de debreagem, no discurso-enunciado, em que
é encarregado de exercer o fazer receptivo e, eventualmente, o fazer interpretativo. O
observador, conforme resumem Lara e Matte (2009a, p. 120), sobredetermina as
projecdes sintaticas de tempo, espaco e pessoa, com 0 carater de continuidade e
descontinuidade. No tempo, por exemplo, aparecerdo formulagdes como aceleracdo e
desaceleracéo.

A aspectualizacdo de um enunciado corresponde a uma dupla debreagem, na
qual o enunciador se delega no discurso num actante sujeito do fazer ou num sujeito
cognitivo, que observa e decompde esse fazer. Os autores (Greimas e Courtés, p. 40)
esclarecem o resultado desse processo que contribui para efeitos de sentido do discurso,
podendo resultar em duratividade, pontualidade, perfectividade ou imperfectividade,
(acabado / inacabado), incoatividade ou terminatividade e, ainda, em prospectividade ou
anterioridade.

Nas narrativas feitas nas reportagens jornalisticas, esse observador,
representado pelo leitor que receberd as informagdes, precisa compreender estas
escolhas do enunciatario para interpretar o discurso. Ao escrever uma reportagem sobre
um acidente de transito, por exemplo, a recepcao dos relatos do acontecimento ndo sera
simultanea. Considerando-se 0s jornais impressos e as revistas semanais de informagéo,
a variavel tempo é ainda mais dilatada. Portanto, para que possa ser compreendida da
maneira correta, a data deve constar no discurso.

Ao tratar do tempo linguistico, Fiorin (2001, p. 143) destaca a importancia de a
referéncia ser precisa em relacdo ao tempo cronico. “O meio de tornar inteligiveis os
marcadores do tempo linguistico é a ancoragem numa divisdo do tempo crbnico, por
exemplo, a data”. Atualmente, porém, instaurou-se na midia espécie de “competi¢do por
atualidade”. Com a presenca cada vez mais crescente de sitios noticiosos, 0s jornais
impressos e revistas de informacéo precisam buscar diferenciais e novos dados em suas

reportagens para que ndo se tornem simples reprodutores do que j havia sido noticiado

69



no dia anterior. Fiorin (idem, ibidem) ressalta ainda que o mesmo procedimento de
ancoragem no tempo cronico precisa ser adotado em relagdo a pessoa e ao espaco.

A importancia dessas especificacdes mencionadas por Fiorin é destacada por
Lage (2004, p. 42) ao referir-se aos textos jornalisticos “a busca dos enunciados mais
referenciais, concretos, justifica muito do trabalho na apuragdo de noticias”. O autor
ressalta, por exemplo, a necessidade de constar 0 nome completo das pessoas na
reportagem, a hora de um atropelamento, fatores que irdo contribuir para a
verossimilhanca da historia.

Essa referéncia ao tempo cronico, geralmente, é mantida nos textos
jornalisticos, mas omitida nos titulos. Os manuais de redacdo de jornais impressos
determinam o uso de titulos no presente. No Manual de Redagéo da Folha de S. Paulo
(1996), consta que os titulos devem: “estar no presente, exceto quando o texto se referir
a fatos distantes no futuro ou no passado”. J& no Manual de Redagdo e Estilo do O
Estado de S. Paulo, consta a recomendacdo “para dar maior forca ao titulo, recorra
normalmente ao presente do indicativo, e ndo ao pretérito”. As revistas semanais de
informacdo ndo contam com manuais, mas, como veremos adiante, utilizam os titulos
com verbos no presente ou, muitas vezes, omitem-no da manchete, dando preferéncia a
substantivos, adjetivos ou advérbios.

Por mais que haja a referéncia a data do acontecimento nas reportagens, o
enunciador mantém verbos no presente ap0s as aspas de entrevistados para aumentar o
sentido de atualidade nas reportagens. O recurso é utilizado, por exemplo, na
reportagem da Revista Veja®, referente ao caso do incéndio na boate Kiss em Santa
Maria, conforme pode ser visto no seguinte trecho:

“E triste constatar que a falta de estrutura na boate do Rio Grande do Sul ndo
é uma excecdo, mas a regra nesse tipo de estabelecimento no Brasil’, diz José Carlos
Tomina, especialista em seguranga contra o fogo do Instituto de Pesquisas
Tecnoldgicas de Sdo Paulo.

Apos a declaragdo dele e de outros entrevistados, o enunciador utiliza-se do
verbo no presente, como se a afirmacdo estivesse sendo feita no momento da
enunciacdo. O recurso, aplicado em reportagens também de outros veiculos de

comunicacdo, contribui para manter o efeito de atualidade na reportagem, que havia

“* Trecho extraido das paginas 59 e 60, da Edicdo: 2307 da Revista Veja, cuja capa sera analisada adiante.
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sido prejudicado em virtude do lapso entre a data do acontecimento e a publicacdo do
semanario.

O préprio ato de ceder a palavra a interlocutores numa reportagem também ¢
visto como uma estratégia do enunciador para convencer o enunciatério da ideia de
verdade. Trata-se do efeito de realidade ou de referente que, esclarece Barros (2005, p.
58), cria ilusdes discursivas de que o discurso copia o real. “Na sintaxe discursiva, 0S
efeitos de realidade decorrem, em geral, da desembreagem interna”. Geralmente, para
dar ainda mais énfase, as frases sdo colocadas entre aspas.Ha ainda as possibilidades de
utilizar esse recurso para inserir nas reportagens trechos de decisdes judiciais, de
comentarios de especialistas sobre determinado tema ou reproduzir discursos publicos
de autoridades.

O enunciador consegue, por meio dessa técnica ou recurso das entrevistas,
simular uma maior imparcialidade a respeito das noticias. “A projecdo das falas, que
assumem diferentes visdes dos fatos, simula a auséncia de tomada de posicdo por parte
de um enunciador que faz parecer que apenas diz a realidade, deixando para o
enunciatério a tarefa de julga-la” (GOMES 2008, p. 53). No entanto, h& necessidade de
considerar outros fatores que dificultam essa ideia de um relato neutro da noticia.
Muitas vezes, as duas partes envolvidas na noticia ndo sdo ouvidas ou ndo ganham o
mesmo destaque na reportagem.

A obtencdo desse efeito é ainda mais complicada se forem consideradas as
particularidades das revistas semanais de informacédo. Vilas Boas (1996, p. 34) destaca
que “ao dispor de um tempo maior para informar, analisar e interpretar o fato, a revista
semanal de informagfes ndo busca extremos de imparcialidades”. O autor acrescenta,
conforme j& mencionado anteriormente neste trabalho, que a imparcialidade é um mito
na imprensa diéria, sendo sempre necessario pensar em uma relativa liberdade de texto,
seguindo angulagbes determinadas pela linha editorial ou ideoldgica do meio.

O recurso seméantico denominado ancoragem também contribui para os efeitos
de realidade ou referente, conforme Barros (2005, p. 58). No caso do jornalismo, trata-
se da possibilidade de atar o discurso a pessoas, espaco e datas definidas, para que o
leitor possa reconhecé-las. Assim, tera mais possibilidades de crer na veracidade das
informagdes. Fingem ser “copias da realidade”, segundo a definicdo apresentada pela
autora. O uso da fotografia, também, se encontra inserido nesse exemplo.

Na semantica narrativa, a tematizacdo e a figurativizacdo sdo dois niveis de

concretizagdo do sentido, que servem para revestir o esquema narrativo. Batistote (2012,
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p. 44) esclarece que “os valores manifestados no nivel narrativo se organizam no nivel
discursivo em percursos tematicos, que podem ou ndo ser recobertos de percursos
figurativos”. E nessa etapa que os propositos do texto ficam mais claramente
manifestados, construindo a coeréncia.

Fiorin (2012, p. 91) define que a figura remete a algo existente no mundo
natural, que tenha um correspondente perceptivel: arvore, sol, correr, brincar, vermelho,
etc. Assim, os textos figurativos buscam construir um simulacro da realidade. Ja o tema
é de natureza puramente conceptual, em categorias que organizam, categorizam e
ordenam os elementos do mundo natural: elegancia, vergonha, orgulhoso, etc. Os textos
tematicos, portanto, procuram explicar a realidade, estabelecendo relagbes e
dependéncias.

Para que o conjunto de figuras ganhe sentido, é preciso a concretizacdo de um
tema. Ndo existe, portanto, a exclusividade de um deles no texto. Batistote (2012, p. 45)
afirma que “muitas vezes, o sentido de um texto é construido pela relacéo entre varios
percursos tematicos simultaneos, que se manifestam sob a forma de isotopias tematicas
e figurativas”. H& necessidade, portanto, de estabelecer conexdes. A reiteragdo dos
temas e a recorréncia das figuras no discurso constituem a isotopia, responsavel pela sua
coeréncia. Essas escolhas feitas pelo enunciador ajudam a encontrar o sentido nos
enunciados.

Temas semelhantes, a exemplo de vida, morte, amor, podem ser abordados em
diferentes textos, mas representados por diferentes figuras. Na edi¢do da Revista Veja
que trata da morte de jovens na boate de Santa Maria, que sera analisada no capitulo a
seguir, ha as figuras dos caixdes, incéndio e vitimas, que podem representar o0 tema
morte. Em outro contexto, a figurativizacdo do uso irregular de fogos de artificio, falta
de extintores, a lotagdo do ambiente e o prdprio incéndio podem estar relacionados ao
tema negligéncia. Estes elementos podem ser reconhecidos por meio da parte verbal ou
outros, como fotografias e infogréficos, os quais serdo melhor abordados em parte

especifica a respeito da semiotica pléstica.

2.2.5 Semissimbolismo

No jornalismo, utiliza-se constantemente, principalmente nas capas dos jornais
impressos e das revistas, do sincretismo. E assim chamada a reunido das linguagens
verbal (considerando os enunciados escritos) e visual (considerando a fotografia ou

outros recursos graficos utilizados). Essa correlacdo entre duas ou mais linguagens pode
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ocorrer ainda no cinema, nos programas de televisdo e em diversos outros objetos
textuais. Greimas e Courtés (2012, p. 467) definem que, num sentido mais amplo, serdo
consideradas como sincréticas as semiodticas que acionam Vvérias linguagens de
manifestacdo, citando como exemplos a 6pera ou o cinema. Os autores exemplificam
ainda que quando um sujeito de enunciado de fazer € 0 mesmo que o de enunciado de
estado, o papel actancial que os retine é o resultado de um sincretismo. Essa correlagdo
entre plano de expressdo e conteldo pode ser compreendida pelo exemplo apresentado

por Fontanille:

Se, por exemplo, dou-me conta de que as mudancas de cor de uma
fruta podem estar relacionadas ao seu grau de amadurecimento, tais
mudancas pertencerdo ao plano de expressdo, e o grau de
amadurecimento ao plano de conteldo. Entretanto, eu posso, do
mesmo modo, relacionar o grau de amadurecimento com uma das
dimensdes do tempo, a duracdo, e, nesse caso, 0 grau de
amadurecimento pertence ao plano de expressao, e o tempo, ao plano
de contetido (FONTANILLE, 2012, p. 43)

Tratar do sincretismo nos textos jornalisticos, conforme Gomes (2009, p. 215), é
lidar com as diferentes materialidades do plano de expressdo das linguagens que o
constituem (visual e a verbal, a qual também contempla uma visualidade), buscando sua
estruturacdo num todo de sentido. E importante — seja numa pagina de jornal ou numa
capa de revista — analisar as relacdes que as diferentes linguagens estabelecem entre si,
atualizando uma sé forma de contetdo e de expressao.

Essas escolhas do enunciador, conforme avaliado pela autora, acabam
contribuindo para facilitar a manipulacdo do enunciatario. A legenda, por exemplo, j&
traz pronta a interpretacdo que se pretende em relacdo ao conteldo expresso na
fotografia. A linguagem verbal, ainda segundo Gomes (2009, p. 219), impde um
direcionamento da leitura, reafirmando uma possibilidade de ver e interpretar a imagem,
desautorizando outras. Gomes (2009, p. 217) afirma que, de modo geral, & linguagem
verbal fica reservado o controle dos sentidos, enquanto a visual permite a insinuagdo e
conotacdo. No entanto, ha limitagdes ao considerar que a fotografia sofre influéncias do
tempo, espaco e até das op¢Bes de enquadramento.

E importante observar a variedade de linguagens e o tipo de texto analisado. Ha
diferencas, por exemplo, na valorizagéo do visual e do verbal nas diferentes midias. Na
televisdo, por exemplo, o texto acompanha e descreve a imagem veiculada, sobrepondo
elementos visuais e sonoros. J4 na midia impressa, é preciso seguir tamanhos ja

delimitados. Outra diferenga consiste nos textos informativos daqueles de carater
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estético. Os primeiros servem apenas para veicular o conteido, enquanto 0s segundos
produzem sentido na forma escolhida para veiculé-los. Essa materialidade expressiva,
associada ao contelido, constroi relagdes semissimbdlicas.

Barros (2005, p. 77) complementa que além de cumprir o encargo de expressar 0
conteido, o “plano de expressdo assume outros papéis e comple organizacdes
secundarias da expressdo”, as quais corroboram para fabricar efeitos de realidade. Na
maioria dos casos, a expressdo também desempenha papel importante na construcdo dos
sentidos, ndo ficando restrita somente ao papel de veicular determinado contetdo. Essa
correlagdo pode nem sempre acontecer, como em uma conversa¢do, em que a fala
desempenha papel de plano de expressdo. No entanto, se forem considerados outros
aspectos, como tonicidade e até os gestos, sera possivel desvendar mais significados. O
analista precisa tomar, inicialmente, cada uma das linguagens para, entdo, constatar as
relacGes que podem ser feitas.

Na composicédo de uma capa de revista, especificamente da Veja que concerne
ao corpus principal da andlise, hd substancias de expressdo plasticas, crométicas e
graficas, as quais se correlacionam com o contedo manifestado em titulos, subtitulos e
legendas. H4, portanto, uma semioética sincrética, pois os diferentes elementos deverdo
ser analisados em conjunto para formar um Gnico sentido. O enunciador, inclusive,
trabalha a seu favor com essas homologagdes para que o enunciatério possa apreender
de forma mais direta o efeito de sentido esperado. Hernandes (2001, p. 31) esclarece

essa relacdo e como o analista deve proceder:

Para analisa-lo, devemos procurar entender que ha dois planos, o do
conteido, onde o texto diz o que diz, lugar do inteligivel (e do
passional), e o plano de expressdo, pensado ndo s6 para “carregar” 0s
conceitos como também para ser lugar do sensivel, dos efeitos de
contrastes, movimentos, profundidade, entre outros tantos. Ndo se
quer dizer que um texto, no seu plano de conteldo, ndo mobiliza
também nossa sensibilidade. Afirma-se tdo somente que o plano de
expressdo trabalha os sentidos de uma maneira mais direta, menos
mediada pela razdo (HERNANDES, 2001, p. 31).

Tais conceitos, mesmo que ndo sejam de conhecimento do enunciador, acabam
influenciando na concepcdo de que a fotografia deve chamar a atencdo e também
alcancar seu significado dentro do contexto da reportagem. O adagio popular de que
“uma imagem vale mais que mil palavras” ndo pode ser aplicado em sentido irrestrito,

mas adquire relevante importancia no momento em que a fotografia é pensada como
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emissora de um significado que capta o primeiro olhar, a sensibilidade, do leitor de uma
revista ou jornal impresso.

Os estudos nesse sentido ganham forca a partir de 1987 com a publicacdo de Da
Imperfeicdo, também de A. J. Greimas, que analisa a experiéncia estética através de
cinco textos. A teoria passa da semiotica da lingua natural para uma semiética do
mundo natural, do vivido ou do realizado. Assim, antes de o sentido ser cognitivizado, o
acontecimento ja é percebido. Antes do inteligivel, hd a percepcéo sobre o sensivel,
mecanismo que ajudara a compreender certas op¢des dentro do jornalismo.

E importante esclarecer que, conforme Gomes (2009, p. 224), as relacBes
semissimbélicas ndo sdo exclusivas do texto sincrético, mas ndo deixam de tomar uma
feicdo especifica nesse tipo de texto, possibilitando as diferencas significantes de cada
linguagem.

A relevancia do plano de expressdo fez com que, nesta pesquisa, fossem
mobilizados conceitos da semidtica plastica. Aliados aos pressupostos elencados
anteriormente no nivel discursivo da semiotica, estas escolhas metodoldgicas
possibilitardo depreender, na anélise, os principais elementos que compdem a capa das
revistas.

Na semiotica plastica, o sentido continua a ser estudado de acordo com o
percurso gerativo e as relagdes semissimbdlicas, conforme Pietroforte (2007b, p. 11).
No entanto, substituiram-se as opera¢@es de afirmacéo e negacdo do quadrado semidtica
por inflexfes tonicas e a nogdo de termos simples passa a ser pensada em termos
complexos. Nessa concepcdo, afirmar ou negar é dar mais ou menos tonicidade aos
valores investidos.

As categorias topoldgicas, eidéticas e crométicas serdo usadas para proceder a
analise dos elementos que compdem o plano de expressdo das capas das revistas que
integram o corpus da pesquisa. A primeira categoria trata da dimensdo dos espagos, a
segunda das formas e a terceira das cores. Greimas ja apresentava as mesmas divisdes
no livro Da Imperfeicdo, sem aprofundar as anlises, utilizando-as aplicadas a
determinado objeto de estudo. Na obra, Greimas (2002, p. 35) apresenta que uma
hierarquia de sensacBes é admitida. O estrato eidético é considerado o mais superficial,
seguido do cromatismo e, no nivel mais profundo da percepc¢éo estética, encontra-se a
luz (a qual, sequindo a divisdo apresentada por Pietroforte e Floch, foi substituida por
cromatica). As possibilidades de relacbes serdo apresentadas junto das analises no

capitulo a seguir.
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2.2.6 Semiotica Tensiva

Muitos dos estudos desenvolvidos atualmente utilizam-se da semidtica tensiva®®,
que ndo tem o objetivo de substituir a semidtica classica, dita como standard, na qual
apresentam o quadrado semiotico, no nivel fundamental, e o esquema narrativo
candnico, conforme apresentado anteriormente. Fontanille e Zilberberg (2001, p. 10)
procuram situa-la como “uma das semidticas possiveis, no seio de uma semidtica geral
ainda por construir’. A medida que era aplicada a analise de novos objetos, as
ferramentas metodoldgicas da semiética foram se desenvolvendo e incorporando novas
possibilidades de analise sem, porém, perder suas bases estruturais.

A semidtica passa a carregar um maior dinamismo, termo apresentado por
Fontanille (2012, p. 22), ao destacar que, ao longo dos ultimos 15 anos, e, ainda hoje,
colocam-se novas questdes, pois a semidtica “descobre novos campos de investigacdo e
desloca progressivamente seus campos de interesse”. Apesar dessas mudancgas, as
nogOes de estrutura e de sistema contempladas pela teoria continuam a ter pertinéncia.
Nesse aspecto, 0 autor recorda que “renovar ndo € renegar”.

A semidtica abriu o texto para o “mundo natural” a partir da publicacdo de
Semiética das Paixdes, de Greimas e Fontanille, obra traduzida para o portugués em
1993. Conforme Diniz (2008, p. 12), a significacdo articula-se em duas dire¢fes: uma
manifestada e realizada, outra manifestante e realizante. Na primeira, 0s programas
actanciais e narrativos séo eficazes, enquanto, na segunda, os elementos pertinentes séo
a percepcao, as sensacgdes, 0 sensivel, a intencionalidade, a cognicao e o contexto social.

A corrente tensiva da semi6tica busca atender a dimensdo continua do sentido.
Pietroforte (2007b, p. 17) esclarece que o espaco tensivo complexo é formado pela
articulagdo dos eixos de intensidade e extensidade. O diagrama tensivo pode ser

elaborado tendo como base esses dois gradientes, conforme representado a seguir.

6 para mais informacdes acerca da semiotica tensiva recomenda-se a leitura de ZILBERBERG, Claude.
Elementos da Semidtica Tensiva. Trad. Iva Carlos Lopes, Waldir Beividas, Luiz Tatit. Sdo Paulo: Atelié
Editorial, 2011.

76



INTENSIDADE '\

>
EXTENSIDADE

A intensidade e a extensidade podem ser manifestadas tendo como base duas
curvas de tensdo estabelecidas de acordo com a categoria formal tdnico versus atono.
“Uma em que a tonicidade da intensidade implica a atonicidade da extensidade, e vice-
versa, e outra em que a tonicidade da intensidade implica a tonicidade da extensidadee ,
consequentemente, a atonicidade de uma na atonicidade de outra” (PIETROFORTE,
2007b, p. 23). Assim, quando se maximiza a intensidade, pode-se pulverizar a
extensidade.

A semidtica passa a ser articulada, quando pensada na estrutura tensiva, como a
representacdo de uma semantica do continuo. Articula-se um espago tensivo das
valéncias e um espago categorial dos valores, conjugando as dimensdes da significacdo
do sensivel e do inteligivel. O sensivel representaria aquele primeiro contato com o
objeto. “Antes de qualquer categorizagdo, uma determinada grandeza é, para o0 sujeito
do discurso, primeiramente uma presenca sensivel” (FONTANILLE, 2012, p. 75).
Assim, antes de avaliar determinada matéria, h4 a percepcéo de suas propriedades tateis
ou visuais: o quente e o frio, o visivel e o invisivel. Essa avaliagdo ocorre em termos de
intensidade, da ordem do sensivel, e da extensidade, onde se situa o inteligivel.

A intensidade é a dimensdo ligada ao sensivel, decomposta nas subdimensdes de
andamento (o qual pode ir do lento ao rapido) e tonicidade (que varia de fraca a forte);
j4 a extensidade é ligada ao inteligivel e manifesta-se na temporalidade (breve ou longa)

e na espacialidade (que vai do fechado para o aberto).

77



O objetivo deste capitulo foi apresentar, de maneira sucinta, alguns pressupostos
basicos acerca da semiotica, partindo dos fundamentos que embasaram a teoria
formulada por Greimas e 0 avango dos estudos que vem sendo proposto pelos seus
sucessores. Devido & sua complexidade e abrangéncia, em especial da semidtica tensiva,
ndo sera ampliada a exposicdo acerca das demais formulagdes, que podem contribuir
para ampliar ainda mais a analise em estudos futuros. Entretanto, para ndo desviar do
objeto do estudo, fez-se a opgéo por explanar somente alguns pressupostos que podem
servir de base para a melhor compreensdo das analises que serdo feitas no capitulo a

seguir.
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I11 DAS ANALISES

3.1 Fluxo de Atencéo nas Capas

A capa é o primeiro contato que o leitor tem com a revista e onde estdo
inseridas as principais estratégias do enunciador para captar a atencéo do enunciatério.
A manchete precisa sintetizar o que a pessoa encontrara na publicacéo. Para despertar
atencdo, um bom titulo é essencial, mas ndo € suficiente. Os demais elementos graficos
precisam caminhar na mesma sintonia para deixar claro qual serd o tom da reportagem.
Por isso, as escolhas da fotografia, das cores e da diagramagéo s&o de suma importancia.

Esse capitulo, dedicado as analises, busca resgatar e apresentar as estratégias
utilizadas pelo enunciador para manter a atratividade do enunciatario. O estudo comega
justamente pela capa, por ser a primeira etapa também do percurso que o leitor fara ao
ter contato com a revista: olha-la e depois buscar as matérias que despertam seu
interesse.

A capa precisa despertar a percepcdo dos leitores e, geralmente, as revistas
semanais de informag&o optam por destacar apenas um assunto principal, aquele que vai
merecer a chamada da manchete (o grande destaque da edi¢do), acompanhada de
fotografia, infografico ou outro elemento visual que a complemente. Chama o leitor a
buscar a reportagem de destaque, agugando sua curiosidade. Hernandes (2001, p. 71)
acrescenta que “a boa capa também é um paradoxo: para a mesma carga de informagéo,
deve corresponder um tanto de mistério”.

A analise, conforme ja mencionado neste trabalho, ndo ira contemplar todo o
percurso gerativo de sentido, tendo em vista que o objetivo principal concerne a tratar as
estratégias do enunciador na emissdo da mensagem e, consequentemente, dos sentidos e
significados predispostos na enunciagdo. O trabalho engloba a aspectualizagdo, com as
categorias de pessoa, tempo e espaco, além de elementos importantes da semiotica

tensiva, semissimbolismo e semidtica plastica.

3.2 Foco das Noticias
Captar o fluxo de atengdo dos leitores é uma tarefa que perpassa pela categoria
semiotica da apreensdo versus foco. O dominio de foco (também se utiliza o termo

focalizagdo) e apreensdo, conforme Fontanille e Zilberberg (2001, p. 129), tem um
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interior e um exterior, cujos correlatos respectivos sdo a tonicidade e atonia das
percepcdes. Zilberberg (2007, p. 22) esclarece que a focalizagdo se inscreve como
mediag&o entre atualizagdo e realizagdo, sendo a primeira ligada ao processo narrativo e
a segunda ao linguistico. A atualizacdo também pode ser entendida como uma
transformacdo. O Dicionario de Semidtica apresenta a definicdo relacionando os termos
atualizacéo e realizacéo:

A semiética narrativa foi levada a substituir o par tradicional virtual/
atual pela articulacdo ternaria virtual/atual/realizado, de modo a poder
explicar melhor as organizagdes narrativas. Assim é que sujeitos e
objetos, anteriormente a sua juncdo, estdo em posigdo virtual; sua
atualizacéo e sua realizacdo se efetuam tendo em vista os dois tipos
caracteristicos da funcdo: a disjuncdo atualiza sujeitos e objetos, a
conjuncdo os realiza. (GREIMAS e COURTES, 2012, p. 46).

J& a apreensdo, ainda conforme Zilberberg (2007, p. 22) designa o sujeito de
estado “as voltas com” o sobrevir, aquele que estd espantado, impressionado e marcado
pelo que “lhe aconteceu”, estado correspondente a potencializagdo e responsavel por
gerar a sensacdo de mistério. O autor, baseado na analise de Cassirer, esclarece que toda
experiéncia vivida de expressdo é “um ser-apreendido muito mais do que um
apreender”, definindo-o, assim, como algo espontaneo. O jogo da existéncia ainda esta
relacionado a duracdo de uma novidade, ou seja, como persiste aquilo que nos
sensibiliza, persistindo além da causa. A potencializaco, por sua vez, esta relacionada a
memorizagao proposta ao sujeito.

O ato perceptivo é determinado pelo alcance espacio-temporal, que pode ser
expresso em termos de extensdo dos objetos percebidos ou em termos de intensidade
das percepgOes. Retomam-se, neste ponto, 0s esclarecimentos acerca da extensidade e
intensidade, considerando a primeira da ordem do inteligivel e a sequnda, do sensivel,
ambas necessarias para despertar a atencdo na capa da revista e compreender a
mensagem emitida pelo enunciador.

A percepgdo mais intensa estard neste sobrevir que poderd ser apreendido no
plano de expressdo ou plano de contetdo, conforme esclarecem Fontanille e Zilberberg
(2001, p. 130). “E renunciar & extensdo e ao nimero de objetos, em prol da saliéncia
perceptiva de alguns ou de um Unico”. No caso da revista, estes destaques estardo ainda
mais destacados na capa.

Nessa relacdo, estabelece-se a tensividade, eixo imaginario no qual intensidade e
extensidade se conjugam para a constituicdo dos sentidos. Fiorin (2008, p. 135)

esclarece que a “intensidade tem duas subdimensdes: o andamento e a tonicidade; a
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extensidade, também: a temporalidade e a espacialidade”. S&o essas gradagdes, de
intensidade e extensidade, que ajudam a manter vivo 0 interesse em determinado
assunto, seja uma noticia veiculada, uma historia infantil ou uma musica.

Zilberberg (2007, p. 24) aborda que o conhecimento é um sincretismo
compreensivel como intersecao dos trés modos: o sobrevir para o modo de eficiéncia; a
apreensao para 0 modo de existéncia; a concessdo para 0 modo de jungdo, este ultimo
termo apresentado em relagdo a condicéo de coesdo, pela qual um dado € afirmado.

Apreender — salientando determinado ponto para “despertar” ou “impressionar” -
é uma das estratégias aplicadas nas reportagens jornalisticas e, principalmente, nas
capas, seja de revistas ou jornais, para captar a atencdo dos leitores. Desta forma, abre-
se mdo de ampliar as informagOes acerca dos detalhes em toda a manchete para atrair
leitor, a fim de que este se interesse por determinado assunto.

O exercicio ou o fato estd relacionado ao conseguir, a lentiddo e a atbnia, 0s
quais estdo implicados na focalizacdo. Trazem a impressdo de longa temporalidade J& o
acontecimento estd relacionado ao sobrevir e a apreensdao, com andamento mais
acelerado e tonicidade tonica, conforme pode ser demonstrado no quadro abaixo,

apresentado por Zilberberg (2007, p. 25):

EXERCICIO ACONTECIMENTO
Modo de eficiéncia Conseguir sobrevir
Modo de existéncia focalizagéo Apreensao
Modo de juncéo Implicagéo Concesséo

Para compreender a aplicagdo destes conceitos nas capas analisadas, serdo adoptados
0s quatro regimes semioticos de percepgdo apresentados por Pietroforte (2010, p.99),
sob a perspectiva das novas postulagdes conceituais de Zilberberg (2007) acerca da

focalizagéo e da apreenséo. Assim, teremos as seguintes definigdes:

1) quando a apreensédo e o foco sdo tOnicos, gera-se 0 regime de percepgdo da
plenitude;
2) quando a apreensdo e o foco sdo atonos, gera-se o regime de percepcdo da
vacuidade;
3) quando a apreensdo é tdnica e o foco é &tono, gera-se o regime da percepcédo da
falta;
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4) quando a apreensdo é atona e o foco € tonico, gera-se 0 regime da percepgdo da

inanidade;

3.2.1 Primeira analise

Nas capas da Revista Veja, nota-se a apreensdo tonica, justamente com objetivo
de chamar o leitor sobre 0 que é mais interessante, 0 que, no jornalismo é chamado de
“gancho”, aquilo que foi destacado, tendo como base uma série de critérios de selecdo
pelo enunciador. Implicitamente, o enunciador elege o “grande fato da semana” e chama

0 enunciatario a sanar suas curiosidades a partir da leitura do exemplar.

Especial

A PRINCESA ENCANTADA'"

Na capa, optou-se por enunciar no titulo principal da noticia apenas a figura de
Kate Middleton, com o titulo “A Princesa Encantada”. O leitor precisa ter um
conhecimento prévio de que ela estd prestes a se casar com o Principe Willian para
compreender o sentido da noticia, buscando-se, assim, a potencializagdo do
acontecimento. Dessa forma, a revista consegue trabalhar a seu favor com o fato de o
assunto ja ter bastante repercussdo em outras midias.

Inicialmente, o leitor ndo tem conhecimento sobre o que terd nas paginas da
revista, ndo sabe o quanto podera apreender em relagdo ao tema, e tem-se a situacao do

regime perceptivo da falta. Prestando atencdo logo acima da capa, no entanto, o
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enunciador faz questéo de exaltar “Especial Realeza — 18 paginas”, criando um efeito de
plenitude do que estara por vir, caso o enunciatério tenha acesso a edigéo.

Para reforcar ainda mais essa ideia, sdo especificados os itens que serdo
abordados na matéria: o charme da monarquia; a construcdo de uma princesa; 0S
escandalos reais; as outras princesas; como 0s ingleses, ao preservar a coroa, criaram o
mundo moderno.

Relacionando plano de expressdo e plano de contetdo pode-se realcar o viés
persuasivo do texto, em que as finalidades no plano do sensivel, ou aquelas que
acionam os sentidos, tornam-se efeitos de linguagem que também interferem na
construcdo discursiva. O semissimbolismo permite ampliar a andlise sobre a capa
apresentada acima, onde temos a imagem de uma garota com semblante bastante
tranquilo, sorriso largo no rosto, aparentando felicidade. A pele branca, com as
bochechas levemente rosadas, maquiagem sutil, apenas com lapis preto na parte debaixo
dos olhos. Na orelha direita, aparece um brinco também bastante discreto. A garota
parece olhar para o horizonte, mas mantendo esse olhar voltado para a frente, como se
estivesse feliz, olhando para o futuro.

Esse olhar de Kate Middleton, voltado para o horizonte, transparecendo a ideia
de felicidade com o sorriso no rosto, alia-se a beleza do rosto da garota, sem rugas, uma
maquiagem leve, na construcdo da imagem da “princesa encantada”, com base no
significado desta expressdo. Certamente, o termo remete aos contos de fada, em que as
garotas encantavam-se com 0s principes e, depois de uma série de percalgos, acabavam
casando-se com eles, levando em consideragdo as narrativas da literatura infantil.
Despertam-se, assim, varios sentidos para os leitores.

E preciso considerar o significado do Iéxico para descrever a futura princesa.
Recorrendo ao dicionério de Lingua Portuguesa Michaelis (2013), encantado é definido
como “enfeiticado, fascinado, seduzido”. No termo encantador, também no
mesmodicionéario de etimologia da lingua portuguesa, as defini¢es sdo “fascinante,
espléndido; aquele que faz encantamentos, magico”. H4, portanto, evidente relacdo com
o fascinio e o magico.

Retomando as histérias da literatura sobre principes e princesas, a revista acaba
por nutrir o imaginario social dos leitores, aproximando a narrativa que, até entdo,
tratava apenas da monarquia do Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do Norte. Seréa
que a histéria assemelha-se aquelas que fizeram parte da infancia de tantas pessoas?

Nos contos, as princesas casavam-se com 0s principes e acabavam mudando de vida em
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consequéncia desse casamento também, em varias histdrias, a exemplo de Cinderela,
Rapunzel e Branca de Neve e 0s Sete Anfes. O enunciador consegue tornar o tema
ainda mais préximo do popular, envolvendo as emocdes dos leitores, ao lembra-lo das
narrativas ficticias dos contos de fada da infancia.

Recurso semelhante ja foi utilizando outras vezes pela Revista Veja, trazendo a
tona um aspecto intertextual relacionado a literatura infantil, a exemplo da capa da
edicdo 2166, intitulada “A confissdo da bruxa”, que traz a foto do rosto da promotora
Vera Llcia Sant’Anna, acusada de agredir uma crianca de dois anos que estava sob sua
guarda e se encontrava em processo de ado¢do. Em andlise sobre a capa mostrada
abaixo, Felicissimo (2012) pontua que, dialogando com o universo dos contos de fadas,
com a bruxa corporificada pela promotora, a capa nos apresenta uma mini-narrativa que

deixa evidente a relagéo conflituosa e de dominagéo entre 0s personagens.

Fonte: http://veja.abril.com.br/busca/resultado-capas.shtml?Vyear=2010#

Na capa analisada neste estudo (figura 9), no entanto, o efeito é outro, deixando
transparecer uma relagdo harmoniosa da futura princesa, considerando o fato de
adjetiva-la com “encantamento”, apreensao que retoma ao nivel do inteligivel, ou seja,
compreende-se o efeito que a Revista Veja pretende causar: mostrar uma imagem
positiva da futura princesa.

3.2.2 Segunda analise
Na capa abaixo, o sobrevir, o inusitado esta explicito no titulo “Ela vendeu a
virgindade”, que, depois, abre-se para 0 debate “sera que estamos vivendo em uma

sociedade em que tudo se compra?”. Forma-se, assim, a manchete de Veja, juntamente
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com a imagem da garota que leiloou a virgindade. E importante considerar a fotografia
da garota no conjunto da manchete, estabelecendo a referéncia direta ao “ela” do titulo,

ou seja, proporcionando esse carater iconico.

ELA VENDEU A
VIRGINDADE

CIDADANIA
JUSTIGA
SANGUE

RIM
BEBES...

TTm i

Essa mesma manchete nos conduz para uma focalizagéo, quando leva o assunto
exposto a sociedade. Logo apOs a pergunta “serd que estamos vivendo em uma
sociedade em que tudo se compra?” aparecem as palavras “voto, apoio parlamentar,
justica, sangue, rim, bebés...”. Acentua-se o0 regime perceptivo da falta, ja que ndo ha
detalnamento sobre esses assuntos. O leitor encontra, de certa forma, uma resposta na
capa para o questionamento “Tudo se compra”, mas sdo apenas palavras que remetem a
necessidade de mais explicacoes.

E esse regime perceptivo da falta, demonstrado na capa da revista, que incita o
leitor a buscar mais detalhes lendo a reportagem, a qual sera analisada no capitulo
seguinte. Aqui esta presente o mistério, detalhado anteriormente por Hernandes (2006),
como essencial para agucar a curiosidade do leitor. Também é um dos elementos que
auxiliam a manter o efeito de atualizacdo, essencial para as reportagens que tratam de
temas recorrentes.

A apreensdo € toOnica, proporcionando andamento mais acelerado, se
considerarmos apenas as letras em vermelho, pois nota-se que a reportagem nas paginas
da revista iré tratar do caso da garota da foto, que leiloou a virgindade. O titulo desperta
a atencdo: “Ela vendeu a virgindade”, e depois abre para o debate, “sera que estamos
vivendo em uma sociedade em que tudo se compra?”.
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Conforme Pietroforte (2010, p. 106), o regime perceptivo da falta parece
bastante aplicavel ao trabalho feito no jornalismo na hora de determinar a angulagdo em
determinada reportagem, e ainda mais apropriado quando se trata do jornalismo de

revista, em decorréncia de seu carater temporal diferenciado.

Teorizar a percepcdo do ponto de vista da semiotica ndo significa
descrever as relacfes entre apreensdo global de *“coisas que existem”
no mundo ou de “fatos que acontecem” nele, e movimentos de foco
capazes de apontar essas “coisas” e comunicar esses “fatos”. Trata-se,
isto sim, de mostrar como a significacdo é construida de acordo com
os regimes de percepcdo, sendo eles os responsaveis pela geracdo de
sentido (PIETROFORTE, 2010, p. 106).

A opcéo por dar destaque a, praticamente, um assunto na capa também faz
parte das estratégias enunciativas. Nota-se na capa selecionada, tal qual acontece em
muitas outras edi¢es de Veja, que ha apenas duas chamadas secundérias no topo da
pagina, que aparecem com bem menos destaque e sobre assuntos que ndo entram em
conflito com o tema principal. Dessa forma, segue-se na elaboragéo da capa a defini¢éo
daquilo que Fontanille e Zilberberg (2001, p. 130) apresentam sobre priorizar a saliéncia
perceptiva de alguns objetos ou de um Unico.

Segundo Greimas e Courtés (2012, p. 214), o termo focalizar serve para
designar a delegacéo feita pelo enunciador a um sujeito cognitivo, chamado observador,
e sua instalagdo no discurso narrativo. Conforme os autores, o conceito, conjugado com
a colocagdo em perspectiva, esgota a nogdo de ponto de vista, mas ainda ndo explica
todos os modos de presenca do observador.

A correlacdo entre os gradientes do foco e da apreensdo, configurados na
tonicidade de acordo com a abertura ou fechamento do campo, esté inserida na categoria
de presenga e auséncia, conforme demonstram Fontanille e Zilberberg (2001, p. 131).
Estabelecem, assim, a modalizagdo entre os sujeitos e o objeto tensivo. “A plenitude é
realizante, a falta é atualizante, a vacuidade é virtualizante e a inanidade ¢

potencializante”. A seguinte homologacéo é proposta pelos autores:

PLENITUDE VACUIDADE
Realizante Virtualizante
FALTA INANIDADE
Atualizante Potencializante
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Dessa forma, temos a vacuidade e a inanidade como carentes de determinados
sentidos, enquanto a falta consiste na busca constante pela significacdo, podendo
alcancar a plenitude quando atinge a apreensdo da tonicidade. Essa busca pode, por

exemplo, concretizar-se durante a leitura da reportagem que foi chamada na capa.

3.2.3 Terceira analise

Na capa abaixo, a apreensdo esta centrada na morte dos 235 jovens em
incéndio na boate na cidade de Santa Maria — ja divulgado exaustivamente pela
imprensa antes da data da edigdo especial de Veja - por isso, potencializado diante dos
leitores. A tragédia foi representada pela imagem de apenas uma pessoa que chora sobre
0 caixdo de uma das vitimas da tragédia. A iconicidade € definida por Greimas e
Courtés (2012) como a ultima etapa da figurativizacdo do discurso. No caso da capa,
toma-se a figura j& constituida para doté-la de investimentos particularizantes,

suscetiveis de produzir a ilusdo referencial.

Essa iconicidade é representada pela garota de chapéu modelo campeiro, tipico
da cultura gatcha. A cor do esmalte e 0s bracos nos levam a pensar que se trata de uma
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mulher jovem que estd debrucada sobre o caixo. Essas primeiras impressdes figuram
na ordem do sensivel e, por isso, constituem como o foco principal do enunciador, que
optou em cobrir praticamente toda a capa com a imagem da garota. Todos ja sabiam
sobre o que tratava a manchete. O enunciador incorpora o fato de a noticia ja ter sido
divulgada para atribuir significado as op¢des enunciativas. Ao ver a garota com aquele
chapéu debrugada sobre o caixdo, o leitor minimamente informado, levando-se em
conta o publico-alvo da revista, ja estard sabendo que terd informagdes sobre a tragédia
na boate do Rio Grande do Sul.

A percepcéo € essencial para agregar elementos a essa anélise. O titulo exibe
em letras maiores o seguinte enunciado: “Nunca mais”. Implicitamente, carrega o
significado de um pedido, ou até mesmo um apelo de justica, para que tragédias
semelhantes n&o voltem a acontecer. E como se a garota da capa, também figurasse para
representar esse apelo. Trabalha-se novamente dentro do campo do sensivel.

O debate sobre o assunto é ampliado na continuidade do titulo da manchete
“Que em memoéria dos 235 jovens mortos de Santa Maria fagamos um Brasil novo, onde
ninguém mais seja vitima do descaso, da negligéncia, da corrupcdo de valores e da
impunidade”. A noticia passa inicialmente pelo sensivel, mas atinge uma focaliza¢do no
nivel do inteligivel, pois o enunciatario passa a ter uma prévia do teor da narrativa que
encontrard nas paginas da revista. O assunto, até entdo referente aos jovens que
morreram na boate de Santa Maria, é incorporado ao cotidiano global, atingindo parcela
maior da sociedade. Adquire, portanto, uma lentid&o e maior durabilidade do assunto.

Inicialmente, o enunciatario tem uma apreensdo tdnica e um foco atono.
Acentua-se o regime perceptivo da falta, jA que ndo ha detalhamento sobre o que
aconteceu na boate e nem sobre o que pode ser feito para que outras pessoas ndo sejam
vitimas do descaso. H4 essa percepcdo ainda relacionada & imagem, ja que fica o
questionamento: quem é essa moga que chora no caixdo? Nota-se que, na capa, em
nenhum momento € feita mencéo ao incéndio, o que leva a inferir que a revista trabalha
com a hipétese de que todos j& estdo informados, trabalhando com a acumulacdo do
tema de forma favorével, dando espaco para levar o leitor a crer que a noticia informada
por Veja ter4 mais profundidade.

E esse regime perceptivo da falta, demonstrado na capa da revista, que incita o
leitor a buscar mais detalhes lendo a reportagem. O enunciatario tem a percepgao de
que, lendo a matéria, tera como alcangar a plenitude e passar de uma apreensdo e

focalizacdo tonicas. Conforme Portela (2008), a significacdo € construida de acordo
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com os regimes de percepgdo, sendo eles os responsaveis pela geracéo de sentido. Faro
(2011) afirma que a narrativa é hibrida porque se refere a dois espacos simultaneos da
percepcdo: um referente & informag&o propriamente dita e outro & identidade material do
plano simbdlico, ou seja, as relagbes com a vida cotidiana.

Sodré defende que o acontecimento deve ser compreendido para além do
registro simbolico, no registro afetivo do mundo, entendendo o jornalismo como “uma
narrativa das praticas humanas” com a funcdo de chamar a atencdo da coletividade.
“Nd&o se pde em jogo apenas a logica argumentativa das causas, mas principalmente o
sensivel de uma situacdo, com sua irradiacdo junto aos sujeitos e a revelacdo intuitiva
do real que dai podera advir” (SODRE, 2012, p. 68).

A estratégia perceptiva tendo como base o sensivel leva em consideragdo os
modos de representar a experiéncia humana, como define Sodré, e ndo tanto a precisdo
histérica. Esse modo de fazer jornalismo, conforme o autor, permanece miticamente
latente no discurso jornalistico, mas ainda é recalcado pela ideologia objetivista, que
prega a ideia de que seria possivel conceber um jornalismo de relatos da realidade, sem
opinides ou estereotipos.

Nota-se que, na capa analisada, a percepcdo pelo sensivel proporciona uma
reflexdo acerca do fato, quando estende a noticia para a negligéncia e enuncia: “facamos
um Brasil novo, onde ninguém mais seja vitima do descaso, da negligéncia, da
corrupcdo de valores e da impunidade”. Assim, busca superar o lapso temporal da
publicacdo. “Abdica da urgéncia da publicagio ou da utilidade imediata do
conhecimento do fato em favor da elaboracdo mais lenta e reflexiva do relato”.
(SODRE, 2012).

3.3 Escolhas dos titulos

A reportagem jornalistica esta inserida num contexto de tensdo da busca pelo
“furo de reportagem”, do acontecimento inusitado sobre determinado assunto, mas sem
extrapolar os limites do que sera aceito por determinado publico, dentro de certas
concepgdes e conceitos ideoldgicos j& formulados pela sociedade. Dessa forma, ao
mesmo tempo em que precisa despertar o interesse do leitor, precisa estar ligada a
algum tema que permeie o cotidiano do publico que, de certa forma, esteja relacionado a
realidade.

Martins (2012), no Manual de Redagéo e Estilo do Jornal O Estado de S.

Paulo, elenca 14 instrucdes gerais e outras 46 especificas a respeito do que pode ou néo
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ser feito nos titulos do referido impresso. Logo na primeira, hd a recomendacéo para que
a informacdo principal seja anunciada com poucas palavras, citando dois exemplos:
“Governo desiste de aumentar impostos” e “Assaltantes roubam 500 mil e prendem 12
reféns”. Na sequéncia, outro item recomenda “Procure sempre usar verbo nos titulos:
eles ganham em impacto e expressividade”. Constam ainda dicas para que o editor
recorra normalmente ao presente do indicativo “para dar mais forga ao titulo” e a
recomendacdo para que a informacéo principal conste no lead.

Este breve resumo da série de recomendacdes ja demonstra uma significativa
diferenca entre os textos de jornais impressos e 0s das revistas semanais de informagé&o.
A orientacdo nos jornais diarios € dar preferéncia ao uso de verbos, enquanto nas
revistas eles, muitas vezes, ndo sdo utilizados. E o que ocorre, por exemplo, com a
manchete da revista da Figura 9 “Kate Middleton: A Princesa Encantada”. O enunciador
faz uso apenas do substantivo (Kate Middleton: a princesa) e do adjetivo (encantada).
Na capa que trata da tragedia de Santa Maria, na Figura 11, também ndo ha uso de
verbos. O titulo principal conta apenas com a locucdo adverbial de tempo “Nunca
Mais”.

J& na capa da Figura 10, h4 o uso de verbo, mas com o uso do pretérito “Ela
vendeu a virgindade”. Na sequéncia, abre-se a pergunta “Ser4 que estamos virando uma
sociedade em que tudo se compra?” A estratégia da revisa foi langar o questionamento
justamente para incitar o leitor a uma reflexdo. Essa mesma técnica, porém, ndo poderia
ser aplicada ao Jornal O Estado de S. Paulo, conforme consta em seu manual. Um dos
itens preconiza “N&o use ponto de interrogacdo nos titulos. O leitor tem direito a
respostas™.

Sdo muitas as diferengas entre os dois modelos de jornalismo, mesmo que
ambos sejam impressos, com periodicidade de circulacdo definida e até se estiverem
noticiando os mesmos temas. Diferentemente dos jornais impressos, ndo existe um
manual de redagdo que direciona como usar certos termos ou como deve ser o0 texto de
guem escreve em uma revista. Scalzo (2008, p. 64) afirma que uma boa revista precisa
de uma capa que a ajude a conquistar leitores e os convenca a leva-la para casa. A
autora adverte, contudo, que ndo existe uma formula exata ou regra féacil para se
produzir uma boa capa.

O casamento de Kate Middleton e do Principe William esteve entre 0s assuntos
mais lidos de diversos sitios de noticia no dia 29 de abril de 2011. No dia seguinte,

também ganhou amplo destaque na cobertura feita pelos jornais impressos. A Folha de
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S#o Paulo®’, considerado o jornal com maior circulagéo no Brasil, dedicou duas péaginas
inteiras para noticiar o fato. No dia anterior, o impresso ja tinha destacado detalhes, a

" 48 o inclusive, na

exemplo do titulo “Casamento real motiva megaplano de seguranca
linha fina j& apresentava a dimensdo do acontecimento “Unido do século terd 5.000
agentes para proteger realeza e celebridades”.

A edicdo da Revista Veja data de 27 de abril de 2011, dois dias antes do
casamento. Importante lembrar que, muitas vezes, a revista chega a casa dos assinantes
cerca de trés dias antes da data impressa na capa. Por isso, a diferenga entre as opgoes

de titulo, conforme pode ser verificado no quadro abaixo:

VEICULO TITULO DATA
Revista Veja A Princesa Encantada | 27 de abril de 2011
(capa)

O charme muito discreto

da monarquia (interna)

G1%® Principe William e Kate | 29 de abril de 2011
Middleton se casam na
Abadia de Westminster

Folha de Séo Paulo Casamento atrai multidao e | 30 de abril de 2011
Mundo A-16 revigora  prestigio da
realeza

Conforme divulgado na reportagem da Folha de S. Paulo, o casamento foi
acompanhado pela televisdo por cerca de dois bilhdes de espectadores de diversas partes

do mundo. Os britanicos festejaram em aproximadamente duas mil festas de rua. A

4T A média de circulacdo paga do Jornal Folha de Sdo Paulo é de 297.650, sendo o primeiro do ranking
onde consta a lista de 50 impressos. Os dados fazem parte de levantamento da Associacdo Nacional de
Jornais (ANJ) e o dado mais atualizado é do ano de 2012. Disponivel em http://www.anj.org.br/a-
industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil, acesso em 20 de janeiro de 2014.

“ Reportagem divulgada na pagina A-19 no Caderno Mundo. Informagdo disponivel na secéo
http://acervo.folha.com.br/.

* A noticia foi publicada no site G1 as 7h23min, minutos depois do casamento ser oficializado. A matéria
foi atualizada as 16h21min para acréscimo de informag@es. Assim, a narrativa conta diversos detalhes do
casamento, fotos dos principais momentos, do puablico que foi acompanhar e videos. Disponivel em
http://g1.globo.com/casamento-do-principe-william/noticia/2011/04/principe-wil liam-e-kate-middleton-
se-casam-na-abadia-de-westminster.html, acesso no dia 10 de dezembro de 2013.
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semanal de informacéo Veja ndo poderia ficar indiferente diante do acontecimento; por
isso, antecipou-o dando 0 méximo de destaque na edi¢do anterior ao casamento. O lapso
temporal acaba superado e a estratégia foi aproveitar a curiosidade dos leitores para
antecipar determinados fatos.

O titulo da manchete ndo poderia trazer nenhuma informagdo mais especifica, a
exemplo da Folha de S. Paulo e do G1, porque o casamento ainda iria acontecer. A
auséncia de verbo no titulo “A Princesa Encantada” nos remete simplesmente a um ela
(Kate Middleton). O espago, em um primeiro momento, poderia ser visto como apenas
ao local onde vive a jovem (Inglaterra). No entanto, é preciso lembrar que Kate néo é
uma princesa encantada. Entdo, o imaginario do leitor passa a ser incluido nesse espaco
pelo conhecimento cultural adquirido por meio dos contos de fada. O titulo ndo faz uma
referéncia apenas ao espaco da vida da jovem (se fosse somente isso, certamente, ndo
mereceria a capa da revista). O uso do adjetivo amplia a sensibilidade e até mesmo o
espaco a que o enunciador refere-se.

A auséncia de formas verbais impede a andlise acerca do tempo em que a frase
estd situada. E é justamente ai que reside a estratégia da revista e o segredo para o efeito
de prolongamento da noticia. Ocultando-se qualquer forma verbal, a publicacéo ndo se
tornard ultrapassada depois do casamento de Kate Middleton, marcado para dois dias
depois da data impressa na capa. Se fizesse a opgéo por um verbo no futuro, a exemplo
de “Kate Middleton e Principe William terdo casamento do século”, o efeito de
atualidade logo estaria perdido.

A reportagem remete a um devir, caracterizado por Fontanille e Zilberberg
(2001, p. 154) como uma propriedade da “instancia enunciante” na predicagéo, a qual
controla as transformacdes referentes a presenca, a sua intensidade e sua amplitude. Ha
trés tensdes predicativas, que estdo impregnadas de devires e convocam um discurso de
acordo com suas especificidades. S&o elas a intensiva, extensiva e a existencial, esta

ultima relacionada ao titulo escolhido para a reportagem, conforme a seguinte definigéo:

A predicacdo existencial fundaria o mito, mais de acordo com a
acepgdo de Cassirer do que com a de Lévi-Strauss ou Greimas, na
medida em que proporciona ao advir autenticidade de uma auséncia
revivificada, convocada certamente como uma “presenca”, mas uma
presenca validada por sua imersdo anterior num passado imemorial e
irreversivel. Esse tipo, de sua parte, engendra, por degenerescéncia e
por derivacdo, toda uma classe de discursos historicos, ou simbolicos
e alegdricos (FONTANILLE E ZILBERBERG, 2001, p. 168)

Assim, 0 enunciador aproveita-se para transformar, ou revivificar, a auséncia

das princesas dos contos de fada e trazé-las ao cotidiano de seus leitores. Esta presenca,
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corporificada antes apenas no imaginério, torna-se real, atingivel ou até tatil, como
exemplifica Greimas (2002, p. 35). Ao analisar uma poesia, 0 autor apresenta como a
isotopia da visualidade é prolongada pela tatilidade. Pode-se dizer que algo semelhante
ocorre com o0 uso do adjetivo encantada no titulo. Ordens sensoriais mais profundas
ligam-se ao imagindrio cultural do leitor, que passa a crer, mesmo que
inconscientemente, na presenca de princesas no mundo real.

A escolha do titulo, portanto, favorece o despertar do interesse do enunciatario
e os efeitos de prolongamento da atualidade da noticia. As subdimensbes de
espacialidade e temporalidade presentes na extensidade manifestada na capa também
corroboram para gerar os efeitos de sentido referentes ao tempo. “Dada uma grandeza
temporal ou espacial, a aceleragdo respectivamente abrevia e contrai, enquanto a
desaceleracéo alonga a duracéo e dilata 0 espa¢o” (ZILBERBERG, 2011, p. 238). Como
o sensivel rege o inteligivel, na relagdo entre intensidade e extensidade, ha de se
considerar que o andamento rege a temporalidade e a tonicidade, a espacialidade.

Ao considerar apenas o titulo “A Princesa Encantada”, pode-se dizer que a
auséncia de verbo resulta em um andamento mais lento e, portanto, hd uma
desaceleragdo® no tempo da noticia ou até uma atemporalidade. A aceleracéo™,
portanto, estaria implicita na informacé&o de conhecimento do proprio leitor, que estaria
previamente informado sobre o casamente de Kate Middleton. Na medida em que se
amplia a espacialidade, apresentado os cinco itens que serdo abordados na reportagem,
atualiza-se a noticia, rompendo as expectativas e, por isso, “acelerando” o interesse
pelas noticias.

Na segunda capa analisada, h4d o uso de verbo, mas a abordagem também
apresenta diferencas em relacdo as noticias dos sites ou jornais impressos. O G1, por
exemplo, noticiou no dia 12 de novembro de 2012 “Garota que leiloou a virgindade diz
que primeira vez sera na proxima semana”. A Folha de S&o Paulo trouxe “Empresario
quer se promover com afirmacgdes, diz virgem”, como repercussdo as noticias sobre o

leildo. A reportagem foi publicada no dia 27 de outubro de 2012.

%0 Tatit (1998) define a desaceleragdo como o excesso de continuidades, evitando rupturas bruscas com
os elementos do discurso. Assim, o sujeito ndo perde o valor do objeto, reconstituindo sua duracédo. “A
memodria e a previsibilidade criam o efeito de presentificacdo”. (TATIT, p. 21)

5! Ainda conforme Tatit (1998, p. 22) esclarece que a aceleracio acontece quando as desigualdades
rompem os momentos de expectativa e previsibilidade. H4 uma passagem brusca que retira o sujeito de
seu tempo. Quanto mais desigualdades, ou, no caso do jornalismo, elementos novos, maior serd a
aceleracao.
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Na frase inicial “Ela vendeu a virgindade”, a referéncia projeta-se como um ela
(a catarinense da foto), num espago que seria apenas o local onde a garota vive e
relacionado ao tempo passado. Se a noticia fosse encerrada apenas com essa frase,
provavelmente, ndo se tornaria tdo atrativa aos leitores, pois o aspecto de novidade seria
deixado de lado. A reportagem estaria se referindo a algo que ja aconteceu e, inclusive,
jé havia sido noticiado.

Nesse primeiro momento, hd uma desaceleracéo, pois descreve-se algo que ja
aconteceu, ndo ha novidades. Entretanto, na sequéncia, a Veja amplia a discussao sobre
0 assunto: “Sera que estamos virando uma sociedade em que tudo se compra?”. Ao
inserir esse enunciado, a revista leva os leitores a participarem de uma discusséo que,
até entdo, poderia parecer distante de muitos. A enunciacdo deixa de estar relacionada
apenas a “ela”, a garota que vendeu a virgindade. Ao utilizar o verbo estamos (primeira
pessoa do plural), a referéncia passa a ser a “n6s”, incluindo a sociedade no debate. O
espago, até entdo relacionado apenas a vida da jovem, é ampliado e passa a ser um
“aqui”, a vida de todos (os leitores). Por dltimo, também h4 alteragdo no tempo verbal, o
qual sai do passado para o presente. Com essa mudanga, manifestada pelos verbos
“estamos” e “vivendo”, percebe-se a intengdo de expressar um “saber determinado cujo
valor de verdade é dado como permanente gracas & forma verbal do presente”
(COURTES, 1979, p. 264). Segundo Batistote (2012, p. 89), essa estratégia funciona
como “um recurso do fazer persuasivo do Sujeito-Enunciador sobre o fazer
interpretativo do Enunciatario”. Essa mudanca dos tempos verbais gera uma aceleracéo
noticia, que ganhou um elemento potencializador. O andamento passa a ser mais rapido,
pois o leitor tem a nitida impresséo de que terd mais informacgGes acerca do tema, que
podera ampliar seu conhecimento, lendo a reportagem.

Dessa forma, o discurso passa a ter um alcance mais amplo, passando do “ela”
(a jovem que perdeu a virgindade) e nds (a sociedade). O espaco pode ser analisado
como o local onde a garota ofertou a virgindade e o cotidiano da sociedade. Passa-se de
um espaco fechado para o aberto e, assim, aumenta-se a tonicidade. Por ultimo, tem-se
um tempo passado e um presente. A aspectualizagdo decorrente deste titulo nos leva a
uma pessoa com presenca especifica para uma presenca real. No espaco, passa-se de um
longe (a virgindade da garota, que nada teria a ver com a vida do leitor) para um perto
(quando a discussdo é ampliada para a vida em sociedade). Por ltimo, o tempo passa de

uma retrospectividade para uma prospectividade.
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Na sequéncia, para dar énfase ao fato de que o leitor terd informacdes mais
abrangentes ao ler a noticia na Revista Veja, s&o mencionadas situacdes que fazem parte
do contexto da sociedade “voto; apoio parlamentar; cidadania; justica; sangue; rins;
bebés...”. Para finalizar, menciona-se um outro tipo de venda causador de impacto ainda
maior, a de bebés. H4 ainda situacBes que estdo relacionadas ao contexto social do
leitor, a exemplo da compra de votos.

Ao citar outras situacbes para fazer a referéncia a compra, o enunciador
pretende produzir um efeito de sentido de que viver em uma sociedade em que tudo se
compra é algo que ja estd ocorrendo, mas ainda é condenavel. As palavras citadas
aparecem justamente depois do ponto de interrogacdo, como se ja fossem uma resposta
ao questionamento do titulo, levando o leitor a crer na mesma visdo da Veja, sobre viver
em uma sociedade em que tudo se compra.

O efeito de realidade obtido no titulo assemelha-se a exemplo citado por Barros
(2005, p.58), ao tratar do recurso semantico denominado ancoragem. “Trata-se de atar o
discurso a pessoas, espagos e datas que o receptor conhece como reais e existentes”.
Nesse ponto, ao falar da compra de voto, de apoio parlamentar ou de Justica, 0
enunciador leva o enunciatario a refletir sobre outras situacfes, das quais j& teve
conhecimento por outras reportagens veiculadas. O enunciador precisa acreditar no
conhecimento de mundo do leitor para que ele assimile essa mensagem.

Outro ponto importante da analise refere-se as opc¢des de cores no titulo. Caso
fossem mantidos apenas o0s escritos em vermelho, a mensagem seria praticamente a
mesma para 0 enunciatario: “Ela vendeu a virgindade... Tudo se compra?”. Foram
destacadas as partes principais da mensagem que precisavam chegar ao publico, na cor
vermelha, a qual também tem seu significado. Geralmente, no jornalismo, o vermelho é
utilizado para chamar a atencdo e, em algumas situacdes, até mesmo para manchetes
mais sensacionalistas (mais detalhes sobre o uso das cores serdo especificados logo
adiante).

A capa, portanto, ja apresenta uma ideia de um discurso construido pela
Revista Veja com o intuito de levar os leitores a ter a mesma percepgéo sobre a atitude
da garota que leiloou a virgindade. A ideia ndo € apenas julgar a catarinense Ingrid
Migliori, de 20 anos, mas colocar em xeque todos 0s conceitos e percepgbes da
sociedade. Ampliando essa discussdo e com base em estratégias do discurso jornalistico,
mencionadas nesta parte da analise, a reportagem consegue captar os leitores para

interessarem-se sobre um assunto que ja vinha sendo bastante debatido. E, pois, possivel
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que a Veja consiga abordar um assunto polémico sem perder a meta de manter-se
atualizada.

Na terceira capa analisada nesta pesquisa, novamente, o enunciador optou por
usar um titulo sem verbos. H& apenas a locucéo adverbial de tempo “Nunca Mais”. Com
apenas estas duas palavras, ndo é possivel avaliar a que pessoa o discurso se refere.
Somente aliando o titulo aos demais elementos, a exemplo da foto, sera possivel
encontrar esta referéncia. O espago também segue indefinido. Nunca Mais onde? Na
cidade, no estado, no Pais? As duas palavras ndo sao referéncias suficientes para a
definicdo. Novamente, o enunciador d4 o mé&ximo de destaque no titulo para um
enunciado que remete & desaceleragdo da noticia, justamente pelas suas indefinices.

Ao contrario do que acontece com a capa da princesa, porém, aqui o titulo
aparece apenas com o tempo do discurso, em decorréncia da opgéo por usar a locucéo
adverbial. Nunca mais refere-se a algo que ndo voltara a se repetir em tempo algum.
Fiorin (2013, p. 62) esclarece que “os advérbios de tempo organizam-se num sistema
enunciativo, que se refere a0 momento de referéncia presente e num sistema enuncivo,
que se relaciona a um momento de referéncia pretérito ou futuro”.

O discurso deixa claro que algo j& aconteceu, mas ndo deve voltar a se repetir.
Ha, inicialmente, uma aspectualizacéo de retrospectividade, pois o enunciado refere-se a
algo ja ocorrido. Depois, lanca para a prospectividade, diante da expectativa ou
cobranca para que o acontecimento ndo volte a ocorrer.

Estes sentidos obtidos preliminarmente tendo como base a locugdo adverbial
ganham forca com o enunciado logo abaixo do titulo principal “Que em memaria dos
235 jovens mortos de Santa Maria fagamos um Brasil novo, onde ninguém mais seja
vitima do descaso, da negligéncia, da corrupcdo de valores e da impunidade”. Aqui o
discurso passa a ser projetado com as categorias de pessoa — espaco — tempo.

Num primeiro momento, ha a referéncia somente aos jovens de Santa Maria:
“235 jovens mortos”, num espaco definido: “Santa Maria”, num tempo passado:
“mortos”. Depois, 0 enunciado passa a incluir a sociedade no debate, da mesma forma
que aconteceu na capa anteriormente analisada: “Fagcamos” (primeira pessoa do plural),
num espago mais amplo: “Brasil”, num tempo imperativo subjuntivo: “facamos”. E
nesse ponto que comeca a gerar a sensagédo de aceleracdo da reportagem. O restante do
Brasil passa a fazer parte do drama vivenciado em Santa Maria.

Cria-se, no discurso, um apelo para que, nesse novo Brasil, “ninguém mais seja

vitima”. Assim, infere-se uma segunda referéncia ao passado especifico para gerar o
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efeito de sentido de terminatividade daquele tempo, daquele acontecimento tragico.
Caminha-se novamente para o futuro desejado, o prospectivo. Configura-se, também, a
estratégia do enunciador para promover o prolongamento da sensacdo de atualidade no

texto, como se a cobranca, o apelo do titulo, acabasse cristalizada no tempo.

3.4 Etapas no plano de expressao

O papel ancorador da fotografia € parte essencial da estratégia de despertar a
atencdo do leitor e também esté ligado a percepcéo, qualidade sensivel que o afeta com
determinada intensidade e contribui para captar sua visada. Na capa de Veja, esse
recurso é amplamente aproveitado, tendo em vista que, em praticamente todas as
edicOes, se dedica grande espaco para destacar fotografias e, mais raramente, ilustrages
ou infogréficos, acompanhando o titulo da manchete. Hernandes (2006, p. 197) sintetiza
que “a pagina inicial do semanério ndo tem, como no jornal, a caracteristica de ser uma
sintese da propria edicdo. E preciso folhea-lo para conhecer o contetido”.

Lage (2004, p. 26) ressalta a importdncia de o fotografo pensar no
enquadramento, angulacéo e iluminagdo na hora de obter a imagem, considerando que
todos os elementos poderdo influenciar no efeito de sentido desejado. Essas
caracteristicas tornam-se ainda mais essenciais quando se trata do fotojornalismo, onde
é importante que a imagem captada também leve uma mensagem para 0 enunciatario.
“Trata-se de selecionar e enquadrar elementos semanticos de realidade de modo que,
congelados na pelicula fotogréafica, transmitam informacéo jornalistica” (LAGE, 2004,
p. 26).

Novamente, a analise utilizard os recursos de intensidade e extensidade, porém
agora focados na fotografia. A palavra imagem ndo se limita somente a fotografia
quando aplicada a semio6tica. Pietroforte (2007b, p. 34) recorda que a palavra imagem
vem do latim imago, que significa semelhanca, representagéo, retrato. Assim, a palavra
pode se referir ao que se vé, ouve-se ou imagina; relaciona-se a manifestacdo plastica,
traduzida a partir da categoria de conteudo. A fotografia também opera um discurso
que, no caso das capas analisadas, é amparado pelos textos que o complementam. A
compreensdo e o significado sdo adquiridos a partir de um signo em relagdo a outros
signos.

Os elementos analisados nos dois topicos elencados acima ajudaram a
compreender como o enunciador utiliza certas estratégias para promover um efeito de

prolongamento das noticias, como forma de superar a desaceleracdo decorrente do
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tempo desde o acontecimento do fato. Para complementar a analise das capas
selecionadas, ha necessidade de detalhar as opcdes relacionadas ao plano de expresséo.
Por meio das escolhas e enquadramentos da imagem, o enunciador conduz o ponto de
vista para manipular o enunciatéario, resultando em interferéncias significativas nos

efeitos de sentido, conforme esclarece Gomes:

No texto jornalistico, a organizacao que se da aos elementos visuais, 0
seu adensamento, contrastes e distribuicdo particular (construindo
simetrias, paralelismos, um certo ritmo) ndo sdo insignificantes na
producdo e compreensao de seu sentido; constituem, ao contrario, uma
“necessidade”, uma presenca que se impde. E isso ndo ocorre apenas
nos limites do enquadramento de uma fotografia jornalistica — mas
abrange a sua colocagdo em pagina, em conjugacdo com as colunas
verticalizadas que ordenam o continuo verbal escrito, em oposicéo,
por exemplo, a horizontalidade e ao tamanho acentuado tdo comum as
manchetes que cortam as paginas dos jornais (GOMES, 2008, p. 143).

Partindo para uma dimensédo espacial e hierdrquica dos textos e fotografias que
compdem o objeto de pesquisa, 0 plano de expressdo opera com trés categorias. A
topoldgica trata da dimensdo das formas no espaco, considerando-se a distribuicdo dos
elementos figurativizados. Podem ser representados na horizontalidade versus
verticalidade ou no estilo linear versus estilo pictorico, superior versus inferior, alto
versus baixo, entre outros. J& a eidética abarca as diferentes formas (retas, curvas,
circulos, etc). H& ainda a categoria cromatica, responsavel pela manifestacdo por meio
da cor, agregando os significados que elas carregam dentro de determinado espago
cultural.

A semidtica permite analisar determinado objeto iniciando pelo plano de
contetdo ou pelo plano de expressdo. Comecar pelo plano de expressdo, segundo Lara
e Matte (2009b, p. 130), permite que o analista tenha 0 maximo de imparcialidade, pois
ndo serd influenciado pelos sentidos apreendidos do conteido. As autoras apontam que
é um erro comum tentar buscar as justificativas de uma analise na outra; por outro lado,
comecar pelo plano de conteudo, na visdo de ambas, pode dar mais seguranga ao
analista, principalmente aos que estdo iniciando os estudos com a semiotica.

Neste estudo, ja foram abordados aspectos importantes acerca das capas da
Revista Veja e dos mecanismos que o enunciador utiliza para agucar a curiosidade do
enunciatario, proporcionar como um dos efeitos de sentido a possibilidade de apreender
mais informacdes na reportagem divulgada na capa e escolhas verbais que impactam o

prolongamento das noticias. Agora, 0 objetivo é avaliar elementos utilizados no plano
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de expressdo, a exemplo das cores e enquadramento nas fotografias, que também
influenciam na relagdo da revista com os leitores, e nas relagdes estabelecidas com o
contetido manifestado.

A andlise inicia-se pelo plano de expressdo, passando pelas categorias
topoldgica, eidética e cromaética, para, entdo, depreender o plano de conteido via
categoria seméantica fundamental. Esas escolhas também corroboram efeitos de sentido
que permitem uma maior aproximagao ou distanciamento dos leitores, garantindo ainda
a intencionalidade de proporcionar a sensacdo de prolongamento dos temas abordados
nas capas.

Pietroforte (20073, p. 36), retomando Heirinch WolIfflin, utiliza-se da categoria
linear versus pictorico para demonstrar diferentes estilos nas artes. No estilo linear,
proprio do Classicismo, o tracado é feito por meio de linhas, enquanto no estilo
pictdrico, proprio do Barroco, é manifestado por meio de manchas. No primeiro estilo,
portanto, ha uma clareza na disposicdo da imagem, em contraposicdo ao segundo,
formado por sombras.

Modelo semelhante sera adotado nas andlises da categoria topoldgica das capas
da Revista Veja selecionadas nesta pesquisa, partindo para as formas e as cores.
Seguindo a ordem cronoldgica da publicagdo dos exemplares, 0 mesmo percurso sera
seguido em cada uma das capas elencadas, seguidas das respectivas reportagens como
forma de auferir se as oposi¢Oes semanticas destacadas na capa correspondem a ideia

principal das reportagens nas paginas internas.

3.4.1 A Princesa

Na semiotica plastica, o texto sincrético da capa com a foto da princesa Kate
Middleton, sugere a escolha da categoria topoldgica central versus periférico,
considerando como 0s elementos estdo dispostos, com a ocupagdo quase plena do
espacgo. A parte central esté restrita ao rosto da jovem, abaixo do logotipo da revista, e
acima do titulo. Contempla-se, assim, a parte onde constam os olhos, nariz e a boca com
0 sorriso da “nova princesa”. E nesse espago, portanto, que esta inserida a simbologia
que capta a visada para sensibilizar o leitor, para a expressdo da garota. Os demais
espagos da imagem ficaram delegados as margens inferior e superior, as quais foram
aproveitadas pelo enunciador para acrescentar o logotipo da revista e o titulo da

manchete, com seu papel ancorador para o efeito de sentido da fotografia.
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A PRINCESA ENCANTADA

A mesma estruturacdo permite avangar para a categoria eidética, que regula a
forma, onde esta relacionada a categoria retilineo versus curvilineo. Na parte de cima da
capa, temos uma faixa retangular onde estéo elencados cinco temas que seréo abordados
na parte interna da revista. Contempla-se também na margem superior, o logotipo da
revista, seguindo os padrdes de forma de todas as edi¢des da publicacdo semanal. Na
margem inferior, a coloragdo da roupa e dos cabelos da princesa acaba por formar um
tracado uniforme, retilinea, onde o enunciador aproveita para apresentar o titulo da
manchete “Kate Middleton A Princesa Encantada”, servindo como referéncia a
fotografia. Porém, é no meio da pagina que estdo o0s elementos denominados
curvilineos. Os cabelos soltos, levemente esvoacantes, o sorriso e as feicGes do rosto da
princesa formam diferentes contornos nesse espaco da imagem.

Ao apresentar a contraposicdo do estilo pictorico, formado por meio de um
contraste entre luz e sombra, e do estilo linear, formado por linhas bem definidas,
Pietroforte (2007), com base no trabalho de Floch, estuda como o enunciatario pode ser
manipulado de modos diferentes por cada um dos estilos. No pictérico, ha
predominédncia do efeito visual, composto de profundidades, nas quais as imagens
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podem ser vislumbradas pelo observador e, consequentemente, geram um sentido de
aproximacdo. Por outro lado, no estilo linear, ha um efeito tactil, tomado de mais
clareza, e resultando em um distanciamento do enunciador. Resulta-se, entdo, na
categoria formal aproximacdo versus distanciamento, em paralelo ao estilo pictérico
versus estilo linear.

Para evitar contradi¢Ges e ndo incorrer em erros, fez-se a opgdo em ndo usar o
termo pictérico como referéncia a fotografia, tendo em vista que a palavra € comumente
usada quando se refere a pintura. No entanto, considerando a similaridade dos
elementos, os mesmos efeitos poderdo ser obtidos. Na categoria topoldgica, fez a opgdo
por separar as partes superior e inferior da pagina, considerando o destaque dado ao
rosto da princesa no centro da pagina. Na categoria eidética, manteve-se essa mesma
estruturacdo, onde o rosto da jovem é considerado curvilineo e a parte onde o enunciado
verbal foi direcionado é retilineo.

Desse modo, tem-se a seguinte estruturagéo:

CENTRO DA CAPA MARGENS INFERIOR E SUPERIOR
| |

CURVILINEO (fotografia) RETILINEO (manchete e chamadas)
J |

EFEITO DE PROXIMIDADE EFEITO DE DISTANCIAMENTO
| J

SENTIDO DE SUBJETIVIDADE SENTIDO DE OBJETIVIDADE

No componente cromético, considerando-se as divisdes topoldgicas
estabelecidas acima, tem-se a oposi¢do da parte escura (nas margens onde foram
colocados os elementos verbais) versus a parte clara (onde estd o rosto da princesa).
Essa diviséo, entretanto, nos limita a analisar a diviséo feita pelo enunciador para definir
0s espacos onde pretendia inserir as informagdes do texto, de forma a salienta-las sem
prejudicar a mensagem, que poderia estar ancorada ou explicada por meio da fotografia
destacada no centro da capa. No plano de expresséo construido sob esta perspectiva, ha,

portanto, a seguinte relacdo: marginal versus central (categoria topoldgica), retilineo
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versus curvilineo (categoria eidética), escuro versus claro (categoria cromaética). Essas
relacdes, no plano de contelido, manifestam as escolhas jornalisticas, que resultam na
oposicdo: texto verbal versus fotografia. Assim, corroboram para os efeitos de
subjetividade que a imagem carrega em contraposicdo a objetividade do titulo e das
chamadas para a reportagem.

Entretanto, conforme esclarece Pietroforte (2007b, p. 45), a manifestacdo da
figurativizacdo pode ser estabelecida por categorias de ordens diferentes. Apresenta um
exemplo em que h4 desacordo entre os contetidos manifestados porque as categorias
cromaticas e eidéticas sdo independentes. “A mesma imagem vista pode manifestar
contetdos diferentes”. Pode haver, portanto, tensdo entre cor e forma. O autor menciona
a necessidade de considerar a mitologia das cores.

Guimaraes (2004, p. 36) recorre a uma série de autores, passando da filosofia as
artes, Aristoteles, Goethe e Leonardo Da Vinci, para demonstrar a variedade de
conceitos e linhas de pensamento envolvendo o tema das cores. Todos buscam uma
denominagdo precisa, considerando-a como objeto, uma percep¢do que ndo €
propriedade dos corpos ou uma sensagdo. Para andlise da influéncia das cores no
jornalismo, aplicar-se-a as revistas o conceito de cor como informacéo, extraindo sua
simbologia e considerando sua aplicagdo com determinada “intencdo” em um objeto
especifico.

O autor (idem, p. 97) esclarece que, na simbologia das cores, é possivel
encontrar uma codificacéo binaria que ja incorpora as duas possibilidades de polaridade,
dois sentidos opostos para a mesma cor: um sentido positivo e outro negativo. “E dessa
forma que encontraremos significados como violéncia e paixdo, ou guerra e amor,
convivendo na mesma cor”. Tais elementos signicos, entretanto, precisam ser
combinados com o0s preceitos culturais onde estdo inseridos para alcancar seu real
significado, ou sentido desejado.

Considerando tais possibilidades, optou-se por ampliar a andlise focalizando o
significado das cores baseados nos preceitos culturais. A princesa aparece em primeiro
plano e, no segundo plano, h4 a presenca de uma cor ao fundo. Nota-se que, ao fundo do
rosto da princesa, ha uma cor sépia, técnica usada na fotografia para gerar o efeito de
foto envelhecida. Essa cor contrapde-se ao rosto jovem da princesa, com a pele clara,
sem rugas e bochechas rosadas. Essa simbologia nos leva a inferir uma oposigao
semantica do plano de contetdo velho versus novo. A cor também lembra o dourado,

estabelecendo direta relacdo com o posto que a garota passara a ocupar. O dourado esta
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relacionado ao ouro e a riqueza, considerando analogias culturais, conforme Lage
(2004, p. 21). O mesmo efeito pode ser obtido pela simples relagéo estabelecida com a
tonalidade escolhida para destacar as letras que formam o logotipo Veja.

Ha simbologia até mesmo na cor selecionada para a tarja onde séo destacadas as
palavras “Especial Realeza”. A opcéao foi pelo vinho ou a nuance bordd (derivada do
vermelho escuro), que estd geralmente relacionada a elegancia e ao requinte; dizem
respeito, portanto, ao status da monarquia e & nova vida que a jovem princesa terd. A
oposi¢do semantica de novo versus velho tem um objetivo importante & monarquia, para
transmitir a necessidade de renovacgéo desse regime de governo.

Essa opcéo semantica do plano de contetdo novo versus velho, representada
sobretudo pela analise cromatica da parte central da revista, é incrementada pela
simbologia de determinados elementos da capa, a exemplo da coroa. Essa relagdo no
plano de conteldo da capa converge para referendar a construcéo feita pelo enunciador
na elaboracdo da reportagem, que segue o mesmo tom dos elementos implicitos e que
buscam construir sua significagdo ainda nesse primeiro contato do leitor com a revista.

A reportagem apresenta, claramente, uma oposi¢éo entre Diana (a princesa que
marcou a monarquia e sempre causou polémica) versus Kate (a nova princesa que esta
sendo apresentada a0 mundo). Tem-se a oposi¢do Diana / velho / antigo versus Kate /
nova / moderna, conforme demonstra o recorte feito do primeiro parégrafo da
reportagem:

Morta, dentro de um caixdo de teca, ainda assustadoramente bela num longo
preto, levando nas maos um terco presenteado por Madre Teresa de Calcutd, a
princesa Diana quase derrubou uma monarquia de mais de 1000 anos. O édio popular
pela indiferenca da familia real era tamanho que seus filhos, William, o herdeiro que se
casa na proxima sexta-feira, e Harry, foram estrategicamente colocados ao lado do pai
no cortejo fanebre porque o governo da época temia que Charles fosse atacado pela
plebe. Uma pesquisa de opinido feita ainda no fervor do tsunami de emocdes
desencadeado pela morte de Diana mostrou que menos da metade dos britanicos

apoiava o regime monarquista.

Tempo
Enunciagdo Agora
Referéncia Passado
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Discurso

Passado  (principais formas verbais
relacionadas ao momento do
acontecimento da morte de Diana, a qual
ndo € especificada na reportagem:
derrubou, era, foram colocados, temia,
feita, mostrou). Futuro (anterior ao do

casamento)

Texto

Passado (Morta (...) Diana quase derrubou
monarquia); passado  (6dio  pela
indiferenca era tamanho); futuro (se casa
na proxima semana); passado (foram
colocados ao lado do pai no cortejo
funebre); passado (governo da época
temia); passado (pesquisa feita no fervor

do tsunami).

Aspectualizagio

Anterioridade, Perfectividade,

Desaceleracdo, Retrospectividade.

Na sequéncia, analisamos a outra parte do primeiro paréagrafo:

Viva, e com certeza esplendorosa no vestido de noiva que se transformaréd no

ato mais copiado do mundo, outra jovem mulher que pelo casamento se tornara

princesa, Kate Middleton, entrard na gotica milenar Abadia de Westminster

carregando sobre os ombros a tacita missdo de dar uma sobrevida a monarquia

britanica. O tempo h4 muito amainou o furor antimonarquista da época de Diana. Uma

pesquisa recente mostrou que hoje miseros 13% defendem o fim das cabegas coroadas.

TEMPO
Enunciagdo Agora
Referéncia Futuro
Discurso Futuro (principais formas verbais ao

momento do acontecimento do casamento

de Kate Middleton: transformara, tornara,
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entrard). Passado (h& muito amainou);

Presente (hoje, defendem)

Texto Futuro (transformard ato mais copiado);
Futuro (se tornard princesa); futuro
(entrard na gética milenar); futuro (dar
sobrevida a monarquia); Passado (furor
antimonarquista);  Presente  (pesquisa

recente mostrou).

Aspectualizagio Prospectividade, Incoatividade,

Continuidade, Aceleragéo.

Nota-se que a opcdo do enunciador foi por relatar um acontecimento ja
acabado, gerando um aspecto terminativo, pois a morte da princesa Diana trata-se de
fato passado e o inicio da reportagem consiste em relatar esse episodio. No entanto, na
sequéncia, a narrativa é construida com o sentido de gerar um efeito contrério em
relacdo ao primeiro trecho enunciado; abre-se uma expectativa da mudanca que esta por
vir: o casamento de Kate Middleton, que se tornaré a nova princesa.

Gera-se, nessa segunda etapa do enunciado, uma incoatividade. Greimas e
Courtés (2012) definem o sema como marca do inicio de um processo, que permite
prever ou esperar a realizacdo da série toda. Dessa forma, a Revista Veja amplia a
expectativa sobre o casamento da futura princesa, inclusive antevendo algumas
caracteristicas, segundo o seguinte recorte: com certeza esplendorosa no vestido de
noiva que se transformaré no ato mais copiado do mundo.

Tratando ainda do comparativo construido entre o funeral e o casamento de
cada uma das princesas, inicialmente, ha o aspecto perfectivo, tratado como
correspondente ao aspecto terminativo e uma desaceleragdo. No entanto, a reportagem
abre para uma continuidade, projetando para um devir, e uma prospectividade, este
ultimo termo apresentado para tratar da aspectualizacdo da debreagem de tempo.

A reportagem constroi sua atualizagdo em torno de uma continuidade e uma
incoatividade, antevendo os futuros acontecimentos, tal qual pode ser conferido na

sequéncia da reportagem, por meio do recorte abaixo:
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Se Willian e Kate tiverem um casamento estavel, com filhos que perpetuem a
linhagem e sem os constrangedores bafafas que cercaram a malfadada unido dos pais
dele, 0 arcaico sistema monarquista podera avancar pelo século XXI afora.

Ha, ainda, na aspectualizagdo, a aceleracéo, a qual, junto com os demais efeitos
de sentido, auxilia a constituir o efeito de atualizagdo nas reportagens jornalisticas, o
principal no que concerne as revistas. A analise acima corrobora a afirmacdo de Gomes
(2012, p. 18) de que uma das maneiras de apresentar a noticia, coadunando-se com a
busca do atual, do imediato, € pela antecipacéo — tornam-se noticia os eventos ainda em
seu desdobrar.

A forma como a reportagem foi construida acaba gerando ainda uma oposicéo
de morte versus vida; figurativizada em Diana versus Kate; com o efeito de
instabilidade versus estabilidade, este representado pelos seguintes trechos do discurso:
“quase derrubou a monarquia”, referindo-se & Diana, em oposi¢do a “missdo de dar
sobrevida a monarquia britanica”, referéncia feita a Kate.

A mesma intencionalidade do enunciador em propor o comparativo entre as
duas princesas fica evidente em uma das fotos escolhidas para ilustrar a reportagem. As
fotos estdo ancoradas pela seguinte legenda “Olho vivo, princesa — Quando se casou,
Diana era fragil e despreparada para as funcgbes protocolares. Na foto em que aparece
adormecida, estava gravida de William. Na mesma época, fez uma de suas tentativas de
“suicidio”. Kate é madura e habituada ao ramo, mas, como a sogra, fica muito bem de
biquini”. A distincdo feita pela revista esta explicita, demonstrando a busca pela

renovagdo com a nova princesa, com a pretensao de trazer “vida” & monarquia.
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Ifigura 14 — Revista Veja — Edicdo 2214 — péginas 106 e 107.

Fonte: Reproducdo exemplar impresso.

A revista, resgatando o léxico “encantada”, visa a mostrar uma imagem positiva
da futura princesa. Essa narrativa mantém-se no decorrer do texto, com o objetivo de
reforcar o mesmo efeito da capa, conforme demonstra o recorte abaixo extraido da
matéria®:

A capacidade de resisténcia e de adaptacdo da monarquia, além da relacao
primal que os britanicos tém com ela, explicada mais pela narrativa mitolégica do que
pela ldégica politica, é objeto de constantes e nunca inteiramente satisfatorias
explicacBes. A mais simples delas opera no campo dos arquétipos imemorialmente
moldados no inconsciente coletivo. Transposta para as condigdes brasileiras, funciona
assim: ninguém chama Adriano de presidente do futebol nem Roberto Carlos de
primeiro-ministro da mdsica, da mesma forma que as misses ganhadoras de todos 0s
concursos de beleza, incluindo o da Festa da Uva ou do Cupuacu, sdo coroadas e ndo
empossadas. Imperadores, reis, rainhas e princesas continuam a fascinar a
humanidade...

No trecho, o enunciador acaba por reafirmar certos pressupostos que tinham
sido manifestados na capa, exaltando figuras reconhecidas no cenario nacional para, de
certa forma, justificar sua op¢do de foco da matéria “A Princesa Encantada”,

considerando o fascinio no inconsciente coletivo.

%2 Trecho do segundo paragrafo das paginas 98 e 99.
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3.4.2 Virgindade leiloada
Na capa da Figura 10, é estampada a imagem da jovem de cabelos longos,
puxando sutilmente a calcinha, onde foi colocado um cddigo de barras sobre a pele,
representando que a virgindade da garota estd a venda, como se fosse uma mercadoria.
Nota-se que a fotografia teve uma grande valorizagéo espacial na capa, ocupando mais

da metade da pagina, uma das estratégias do enunciador também para atrair o leitor.

Uma fotografia deve ser uma das principais iscas para o olhar em uma
pagina, ou seja, uma das mais importantes armas na estratégia de
arrebatamento e de sustentacdo. Com suas cores, contrastes, ocupacdo
espacial, a foto precisa atrair a atencdo do leitor para a unidade
noticiosa da qual faz parte. O olhar deve ser fisgado. E a estratégia de
arrebatamento (HERNANDES, 2006, p. 214).

No caso analisado, a fotografia sofreu alteracbes, com o codigo de barras
colocado proximo a parte intima da garota, com o objetivo de reforgar a ideia expressa
na reportagem, sobre a compra. Toda a capa faz parte da encenagdo para convencer o
leitor da mesma verdade direcionada pelo meio de comunicagdo. Essa manifestagdo
estética passa do sensivel ao inteligivel, representado principalmente pela utilizacdo do
codigo de barras impresso no corpo da jovem.

A imagem foi produzida no sentido de levar o leitor a crer que a pureza da
mulher est4 sendo vendida. Nota-se que ela estd, por exemplo, com as unhas pintadas de
cor clara, o que auxilia a representar o ar de pureza. A imagem mescla sensualidade,
pelo fato de partes intimas do corpo estarem quase & mostra, com uma espécie de
inocéncia, reforgada pelo olhar cabisbaixo da jovem olhando para o exato local onde foi
colocado o cédigo de barras, ou a calcinha com bolinhas brancas.

A capa é construida tendo como base a categoria topoldgica esquerda versus
direita, formando duas colunas. Do lado direito (considerando-se a posicdo do leitor), o
enunciador destacou apenas o titulo, a chamada para a reportagem considerada de maior
destaque pela revista. Do outro, hd a imagem da moga, cuja identificacdo é feita por
meio de legenda. Seguindo essa divisdo, ha um contraste entre as formas curvilineas do
corpo da mulher na fotografia em contraposi¢éo ao lado direito, onde consta apenas a
parte verbal (considerando-se a parte principal da capa).

Analisando-se as relagdes pertinentes ao plano de expressdo, é possivel indagar

acerca do tipo de enunciagdo a que a categoria se refere, considerando-se que, na
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semiotica, a enunciacdo é manifestada no plano de contetdo. Barros (2005, p. 57)
esclarece que “o sujeito da enunciacéo faz uma série de opgdes para projetar o discurso,
tendo em vista os feitos de sentido que deseja produzir”. Assim, quando o discurso €
construido em primeira pessoa, tem-se um feito de proximidade, a chamada
desembreagem enunciativa. J& na desembreagem enunciva (op¢do mais comum quando
se trata de textos jornalisticos), o discurso é construido em terceira pessoa.

Assim, a enunciacédo construida com o estilo curvilineo pode carregar um efeito
maior de proximidade com o enunciatario, representando, ainda, uma tonicidade ténica
no eixo da intensidade. Exemplo semelhante é apresentado por Pietroforte (2007b, p.
100) ao analisar a fotografia do escritor Haroldo de Campos, sentado em uma cadeira &
frente de uma estante cheia de livros; o escritor € formado por curvas, em contraposi¢do
aos livros nos quais hd predominancia da categoria retilinea. O apreender da totalidade
da capa é manifestado apenas na parte verbal, portanto, inserida na ordem da
extensidade.

A escolha de cores também é dotada de significados que podem influenciar na
percepcdo do enunciatario no contato com a capa da revista. Na imagem que segue,
considerando-se a categoria topoldgica esquerda versus direita, h uma divisdo entre o
uso de cores mais suaves em contraposicdo as opcdes por tonalidades mais fortes. Ha
cores claras no tom da pele, no cabelo, no esmalte das unhas e até nas vestimentas da
mulher. Nota-se que, apesar da existéncia do preto (considerado cor neutra), ha
tonalidades de branco na calcinha e no colete que Ingrid Migliorini usa. Por outro lado,
na parte verbal, h4 destaque para o vermelho nas frases principais da manchete, além do
preto e cinza.

Na simbologia das cores, é possivel encontrar uma codificagdo binaria que ja
incorpora as duas possibilidades de polaridade, dois sentidos opostos para a mesma cor:
um sentido positivo e outro negativo, conforme esclarece Guimarées (2004, p. 97). O
vermelho, exemplo usado pelo autor, pode representar tanto a paixdo como a violéncia.
Por isso, alerta que “é preciso combinar a cor com outros elementos signicos para
alcancar seu real significado”.

Na capa, hd uma conotagdo sexual, reforcada pelos dizeres no enunciador e
pela imagem da moca puxando a calcinha. Guimaraes (idem, ibdem) exemplifica que o
vermelho como cor da transgressdo pode também se tornar a cor da proibigdo. Dessa
forma, o pecado é também assimilado como proibicéo, interdicdo ou como perigo. Essa

assimilacéo j& esta presente no imaginario popular ao agregar o uso de determinadas
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cores pela sociedade, retomando-se o aspecto cultural. O vermelho, em geral, é a cor
predominante dos prostibulos, que ainda s&o conhecidos como “a casa da luz vermelha”
em algumas localidades. Também se faz presente nos textos imaginario-criativos de
publicidade em que se busca o efeito de seducéo (antncio de motéis, filmes eréticos).

Ha simbolismo entre a categoria cromética cores suaves versus cores fortes e a
categoria semantica inocéncia versus promiscuidade. A inocéncia é representada pelo
olhar cabisbaixo da jovem e o fato de a roupa e os cabelos estarem cobrindo as partes
intimas. Estes elementos ajudam a emitir a mensagem de que a “pureza” ainda esta
mantida, mas o fato de ela estar puxando a calcinha é o indicativo de que podera ser
perdida em breve. Em oposicéo, no lado direito, a mensagem emitida na cor vermelha
indica a safadeza: “Ela vendeu a virgindade ... Tudo se compra?” O enunciador lanca
um pré-julgamento sobre o fato de a jovem estar “vendendo” a virgindade; deixa
implicita a mensagem de que o ato deve ser condendvel, como se fosse um pecado.

Ha ainda a possibilidade de explorar os temas moralidade versus imoralidade,
ou pureza versus pecado, incluindo-se a analise no nivel discursivo. O enunciador
aproveita-se de valores que permeiam a maior parte da sociedade para conseguir atingir
este objetivo. No Brasil, esse tipo de ato é, inclusive, proibido por lei, mas o principal
ndo é fazer esse julgamento com base em pressupostos juridicos. O objetivo é
sensibilizar o enunciatério a respeito de atitudes que a maioria da sociedade brasileira
(considerando-se a quase totalidade do publico-alvo da revista) condena. Para isso,
utiliza-se de aspectos culturais e até religiosos, a exemplo da pureza e do pecado.

Com base nas categorias topoldgica, eidética e cromética, além dos efeitos dela

depreendidos, tem-se a seguinte estruturagdo bésica:
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ELA VENDEU A

VIRGINDADE

Lembrando que a manifestagdo dos elementos na pagina pode ser estabelecida
por categorias de ordens diferentes, é necessario apreender os significados constituidos
pela insercdo do codigo de barras no corpo da jovem da foto. No lado esquerdo, onde ha
a predominancia de elementos curvilineos pelas formas da mulher, contrapde-se o estilo
retilineo dos tracos do cddigo de barros, que também adquire representatividade
importante na mensagem emitida pelo enunciador. Conforme Pietroforte (2007b, p.
102), define-se uma relacdo inversa entre os eixos quando o olhar se detém numa
correlagdo de formas ou em outra, capturando ndo apenas as diferencas, mas também a
complexificacdo dos valores plasticos colocados em discurso.

Essa adulteracdo na imagem adquire um sentido inteligivel na apreensdo do
conteldo de imoralidade e a relacdo do corpo da mulher com a tematica da venda, da
“condenacdo” ao ato de leiloar a virgindade. Ela passa a ser a embalagem de um
produto que esta a venda; assim, aumenta-se a capacidade de o enunciatario captar a
mesma interpretacdo dada ao assunto pela revista.

A extensidade adquire tonicidade no cédigo de barras quando o olhar se detém
primeiramente no lado esquerdo da imagem. O leitor passa a compreender o significado
de certas opgdes do enunciador, que optou por praticamente excluir o rosto da jovem,
que s6 pode ser identificada pela legenda (onde consta seu nome). Nao interessa ao
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enunciador, na construcéo do significado da reportagem, quem € a garota, mas sim o ato
que ela cometeu: vendeu a virgindade. O lado esquerdo da foto, portanto, mescla
gradientes de intensidade e extensidade. E preciso apreender a totalidade da fotografia,
que manifesta uma tensdo entre as formas escolhidas para representa-los.

A cor preta busca apenas corroborar a veracidade do elemento, tendo em vista
que os produtos comercializados contam com os codigos de barras desta mesma cor nas
embalagens.

Estudos na éarea da semiética estdo avancando na compreensdo das relacdes
construidas no plano de expressdo, com a geracdo de sentido e sua tensividade; por isso,
é importante estabelecer a referéncia ao conteddo manifestado na parte verbal, ja que se
trata aqui da analise de um texto sincrético. Experiéncias cognitivas e sensoriais, as
quais estdo expressas na fotografia, mesmo que ndo explicitamente, conduzem as
figuras ja representadas no titulo da manchete “vendeu virgindade” e “tudo se compra”.
Essa representacdo, que ainda enfrenta dificuldades para ser aceita por todos 0s

semioticistas, é esclarecida por Fontanille, ao tratar das “semiotica-objeto”.

Né&o basta, por exemplo, remeter as nogdes provenientes da “foria” e
da “tensividade”, a uma camada “protossemiotica” para lhes conferir
um estatuto claro e operatorio. As valéncias perceptivas da
tensividade, entre outras, foram frequentemente criticadas em razdo da
auséncia de qualquer ancoragem, auséncia que da a sua utilizacdo
imprudente um carater particularmente especulativo. A “percepgdo”
semantica e axioldgica de que tratam faz parte do entorno substancial
(e ndo pertinente) da enunciacédo textual. Todavia, no nivel superior, 0
das praticas semi6ticas (as praticas de producédo de sentido, as praticas
interpretativas, especialmente), elas encontram toda sua pertinéncia:
um universo sensivel é dado a apreensdo no interior de tal pratica,
pelas figuras de um texto, é entdo que as valéncias desempenham seu
papel, como “filtro” praxico da construgdo axiolégica
(FONTANILLE, IN Portella e Diniz, pags. 26 e 27, 2008).

O plano perceptivo acima da figuratividade perpassou ao texto-enunciado,
tendo como base a interpretacdo da fotografia, considerando-se aspectos relevantes do
titulo da manchete. A percepcdo € essencial para agregar elementos a essa andlise,
conforme Lima (2010, p. 14) “a imagem fotogréafica, enquanto presenca, coloca-se no
nivel das figuras-signos como uma primeira articulagdo semiotica da percepgéo, como
correlato perceptivo de uma grandeza puramente sensivel”. Dessa forma, conforme a

autora, convida o sujeito a mobilizar sua visada na busca de uma apreensdo. A
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fotografia funciona como um convite para que o enunciatario mobilize sua visada na

busca de uma apreenséo, conforme esclarece Portela:

E essa propriedade de espontanea e imediata captacio do fluxo de
atencdo que da ao nivel de pertinéncia dos signos uma fértil aplicagdo
no campo da semidtica midiatica, na medida em que as midias vivem
em busca daquilo que de forma mais rapida e eficiente toca a
sensibilidade do sujeito. O icono-texto que é a primeira pagina do
jornal, por exemplo, deixa claro o papel proeminente da selecdo e
combinacdo de signos (formas, cores, contrastes, proje¢des volumes)
(PORTELA, 2008, p. 102).

Por meio da interpretacdo, busca-se ndo apenas descrever a enunciacdo
enunciada, mas recuperar elementos que permitem ao analista captar aquilo que néo foi
enunciado. A partir desses conceitos, novos estudos relacionados a semidtica sdo
desenvolvidos, principalmente na andlise de textos midiaticos. Deixa-se de lado a
maxima, inicialmente difundida, de que “fora do texto ndo ha salvagdo”. Fontanille
(2008, p. 19) propbe que “fora das semiotica-objeto ndo ha salvagdo”, para incorporar
0S avancos nos estudos propostos por Greimas.

A corporeidade, por conseguinte, diz respeito ao objeto analisado, no caso a
capa da revista, a qual, neste caso, adquire sentido quando analisada em conjunto com a
fotografia e sua respectiva legenda, além do titulo da manchete. Em algumas
fotografias, principalmente no caso do fotojornalismo, seria possivel ampliar a
interpretacdo dos fatos com base na imagem, mas, na capa mencionada, faz-se
necessario conhecer os motivos que levaram a publicagdo da fotografia da jovem. E

necessario expandir o conhecimento sobre o tema, conforme Lima (2010, p.14):

Com efeito, o texto-enunciado da fotografia apresenta dois planos de
enunciacdo diferentes: o da enunciacdo enunciada, inscrita na imagem
e sobre o objeto-suporte; e o da enunciacdo pressuposta, que
permanece virtual e hipotética até que se leve em conta a dimensao
predicativa. (LIMA, 2012, p. 14)

No caso, em busca dessa dimenséo predicativa, a analise passa para o nivel
seguinte, o quarto no caso, da hierarquia apresentada por Fontanille. A prética constitui
uma modificacdo dos corpos e figuras dentro do conjunto composto por papéis, atos
modalizagBes, paixdes e sintaxe figurativa. E no meio dessa experiéncia prética que esta
inserido, por exemplo, o habito de ler as revistas e até mesmo de buscé-las como forma

de obter as noticias em maior profundidade em relagéo a outros meios.
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A conjuntura da elaboragdo da capa, contemplando todos seus elementos,
perpassa pela estratégia para definir as abordagens e métodos para despertar a atencéo
dos leitores da revista. Fazem parte do objeto da estratégia temas selecionados para
serem noticiados, com todos os critérios de jornalismo delimitados no primeiro capitulo;
a diagramacéo; escolha das imagens e dos titulos.

Essas estratégias podem ser alteradas quando o produto apresentado ndo esta
tendo boa aceitagdo pelo publico. Portela (2008, p. 106) utiliza-se do exemplo das
narrativas audiovisuais ficcionais para tratar sobre estratégias. Quando os personagens
de um ndcleo de uma novela ndo estdo bem entrosados, a trama atrai pouco interesse.
“Neste caso, valendo-se do pensamento estratégico, é possivel conceber novas
narrativas que explorem os motivos ja consagrados pelos telespectadores ou, ainda,
avaliar o risco assumido na criagcdo de novos programas e formatos”.

Por altimo, tem-se as formas de vida concentrando todas as opg¢des de linguagem
na elaboragdo da capa para construir sua significagdo. O conceito auxilia a explicar
diversos fendmenos, a exemplo do proprio fato de a revista manter a atualidade das
noticias recorrentes em outros meios de comunicagdo. O percurso acima, chamado de
niveis de pertinéncia fontanilianos, ajuda a compreender parte das escolhas para
constituicdo da capa.

As mesmas oposigdes semanticas figurativizadas na capa séo representadas no
discurso na reportagem, que ocupa treze paginas da Revista Veja. O titulo “Nem tudo se
compra”, mantendo a cor vermelha sob um fundo preto, abre a matéria principal em que
a imagem de Ingrid Migliorini é colocada ao lado de trés politicos, José Dirceu, José
Genoino e DelUbio Soares, ligados ao Partido dos Trabalhadores (PT), condenados por
corrupgdo num esquema que ficou conhecido como “mensaldo”, conforme pode ser

visto a seguir:
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Figura 16 — Revista Veja — Edicao 2296 — Paginas 72 e 73

—

Fonte: Reproducgédo exemplar impresso.

O julgamento ndo se resume mais ao caso da jovem. Sua atitude é colocada no
mesmo patamar dos politicos, também acusados de violar os preceitos morais da
sociedade. Este comparativo fica evidente logo no comeco da reportagem, conforme
trechos extraidos do texto da pagina 73:

“Vender a virgindade e comprar o apoio de partidos politicos séo duas atitudes
que revelam em seus autores a mesma concepcao utilitarista e rasa da vida. Uma
deprecia a intimidade. A outra ultraja a democracia”, diz a Carta do Leitor desta
edicéo.

Portanto, quando se discute hoje se tudo pode ser vendido e comprado, se a
tudo é possivel atribuir um preco, o que esta em jogo séo os freios éticos.

Na sequéncia, o enunciador faz mengdo as duas reportagens que,
estrategicamente, foram interligadas e colocadas na sequéncia. Da pagina 74 a 79, trata-
se do caso da garota, em comparagdo com outras situagdes condenaveis de vendas, sob
o titulo “Critica da Razdo Econémica”. Da pagina 80 a 85, trata-se da reportagem sobre
a decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF) que, na semana anterior, definira as penas
dos trés petistas, condenados por formagéo de quadrilha e corrupgéo ativa no processo
do mensaldo. A matéria “O Preco do Poder” retoma um historico acerca da atuagdo do
PT na luta para exigir cadeia aos corruptos para mostrar que, no poder, 0s petistas
passaram a comprar politicos e envolveram-se num escandalo de corrupcao.

Ao relacionar os acontecimentos mensaldo e venda da virgindade, os quais,

num primeiro momento, poderiam parecer distintos, a revista consegue estrategicamente
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apresentar ao leitor uma visdo diferenciada acerca de assuntos que j& tinham sido
noticiados nas demais midias: jornais impressos, on-line, radio ou televisdo. Assim, a
sensacdo de atualidade é obtida com a insercdo dos diferenciais na narrativa,
acompanhados pela escolha minuciosa de imagens e cores que corroboram para
alcancar os efeitos de sentido e fazer com que o enunciatério infira pontos de vista

semelhantes aos expressos na reportagem. Atualizam-se as duas reportagens.

3.4.3 Tragedia de Santa Maria

Temas de grande repercussdo terdo espago garantido na capa das revistas
semanais de informagdo. Um julgamento importante, a morte de uma lideranca, ou
grandes tragédias sdo assuntos que, certamente, terdo amplo destaque nas edigdes
(conforme pode ser visto no capitulo anterior, onde consta a relacdo de capas da Veja
que trataram de noticias que j& tinham sido divulgadas anteriormente em outros meios
de comunicagéo).

E o caso da opgdo da Veja em noticiar a tragédia na cidade de Santa Maria (RS).
De todo o cenario, do incéndio ao veldrio feito no gindsio do municipio, escolheu-se
uma que buscava englobar a comocdo dos moradores da cidade gaucha atraves de um
conjunto de significados em que o enunciatario pudesse fazer uma leitura acerca da
comogéo e dos sentimentos que envolveram os moradores.

A capa foi elaborada tendo como base a categoria topoldgica superior versus
inferior, novamente com espaco quase todo ocupado. H& uma divisdo embaixo das
maos da garota onde consta o0 caixdo e a manchete sobreposta. Nessa mesma linha, na
categoria eidética, a capa apresenta na parte superior imagens de heterogeneidade,
marcadas pelo chapéu, os bracos e as mdos da garota cruzadas sobre o caixdo. S&o
vérios elementos, multiformes, além do logotipo da revista. Na parte inferior, a imagem
do caixd@o acaba se transformando praticamente em uma unidade, homogénea, como se
tivesse se tornado um fundo para as letras com o titulo da manchete. Ha, portanto, uma
relagdo de superior / heterogéneo versus inferior / homogéneo.

Tonalidades mais escuras sdo usadas nas margens de praticamente toda a capa,
no entanto, ha predominio dessa cor na parte inferior. Nota-se que, no entorno do
chapéu da jovem debrugada sobre o caix&o, o fundo estd mais claro, passando-se para a
cor cinza. No plano de conteudo, na categoria semantica fundamental, ha uma clara
oposicdo de vida (representada principalmente pela garota e o fundo em tonalidades

mais claras) e a morte (no caix&o e na cor preta na parte inferior da capa).
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A ndo-, que se curva diante da morte, est4 representa pela propria imagem da
pessoa que se debruca sobre o caixdo. Ha, portanto, uma déixis negativa. A cor
vermelha do esmalte ajuda somente a visualizar que se trata de uma mulher. A tristeza
est4 corporificada nos bracos cruzados e no ato de abaixar a cabeca. A impressao que se
tem é de que ela chora a perda de um ente querido, mesmo sem o0 enunciatério saber
qual o parentesco com a vitima.

A cor branca, relacionada a vida, foi escolhida para o titulo “Nunca Mais”,
situado na parte inferior da revista. Por isso, a divisdo topoldgica e eidética nem sempre
segue 0s mesmos padrdes das opcdes de cores e ndo é possivel encontrar sempre a
relacdo entre as trés categorias nas analises. 1sso ocorre porque as categorias cromatica e
eidética sdo independentes entre si. Conforme Pietroforte (2007b, pag. 45), “a mesma
imagem vista pode manifestar contetidos contrarios ou diferentes”. Existe, desta forma,

tens&o entre cor e forma. O autor esclarece essas diferengas:

O semisimbolismo da categoria eidética é estabelecido a partir das
figuras e da manifestacdo de suas formas, do conteldo para a
expressao, e 0 semisimbolismo da categoria cromatica, a partir de uma
mitologia social em torno da cor, da expressdo para 0 contetdo
(PIETROFORTE, 2007b, p. 45)

Guimardes (2004, p. 91) acrescenta que “a correspondéncia cromatica da
binaridade vida-morte estd na oposicdo branco-preto”. Assim, a morte, desde 0s
primdrdios, € vinculada ao desconhecido, as trevas, ao medo, considerando-se a
simbologia ocidental do preto. O preto além de ser a cor da morte e das trevas € a cor do
desconhecido e do que provoca medo; em oposicdo ao preto, o branco é a cor da vida e
da paz. Por isso, ha uma contraposicdo de vida e morte nas escolhas da cor do titulo e
do fundo. O preto representa a morte das vitimas e o branco est4 relacionado a
mensagem “Nunca Mais”, um apelo pela paz feito pelo enunciador. Considerando-se
esta etapa da andlise, também é possivel encontrar a categoria vida versus morte
somente na parte inferior da revista.

Na representacdo a seguir, portanto, fez-se a opgdo por excluir a classificacdo
baseada na categoria cromatica, apesar de também encontrar correspondéncia na mesma

oposi¢do semantica de vida versus morte.
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Novamente, encontra-se a correspondéncia entre a tematica manifestada na capa
e 0 tom seguido na reportagem. Veja dedica amplo espago em sua edigéo para tratar do
assunto: sao 32 paginas. A reportagem comecga na pagina 47, com o titulo “Somos todos
Santa Maria” e a foto de milhares de pessoas vestidas de branco ocupando as ruas da
cidade. A escolha da cor, com o apelo de paz representado no titulo da capa,
corporifica-se e adquire ainda mais simbologia. A imagem retrata justamente um
manifesto organizado pelos moradores, como pode ser visto no recorte do texto, que
serve como uma explicacdo dos elementos escolhidos para a capa:

Na dor coletiva, todos tivemos um momento de orgulho ao ver os cidad&os de
Santa Maria sairem de branco numa marcha silenciosa, espontanea, digna. Como eles,
sentimo-nos queimar por dentro ndo com a fumaca téxica que matou 0s n0ssos jovens,
mas pelo clamor de justica e pelo compromisso de que nunca mais deixaremos que iSSo

aconteca.
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O enunciador opta por uma construcéo textual diferenciada da que é comumente
usada no jornalismo, com o uso predominante da primeira pessoa do plural. Assim,
insere-se junto do enunciatario no sofrimento vivenciado diante da tragédia. O uso da
desembreagem enunciativa causa um efeito de proximidade com o leitor, renunciando
ao distanciamento que é usado para auxiliar na impressdo da imparcialidade. Nesse
caso, a estratégia € justamente ser parcial, envolver-se e buscar a sensibilidade dos
leitores, conforme pode ser inferido no recorte abaixo, que abre a reportagem:

Na manhd de domingo passado, acordamos todos em Santa Maria e nao
conseguimos mais sair de l4. Ficamos em estado de choque como seus moradores,
sofremos com as mesmas cenas dos jovens correndo na frente da boate Kiss, tentando
ajudar, tentando entender, tentando saber quem se salvou, quem morreu.

A escolha feita para narrar os fatos tem implicacdes para a atualidade na revista.
Inicia-se a narrativa dos acontecimentos usando uma fotografia da passeata com o apelo
de paz, ou seja, uma repercussdo da tragédia na boate, evidenciando que a matéria ndo

se limitar4 a relatar o que todos ja sabiam por outros meios de comunicacéo.

3.4.4 Semelhangas e diferencas nas capas

As capas que seguem mostram que as trés maiores revistas semanais de
informagéo brasileiras, Veja, Epoca e Istoé, escolheram o mesmo assunto para ser
tratado com o maximo de destaque. Recuperando a metodologia empregada nas analises
das trés capas de Veja selecionadas, buscar-se-a encontrar os tragos comuns e
divergéncia nos exemplares. Obviamente, ha possibilidade de que, em outras edicdes,
encontrdssemos caracteristicas que aproximassem as estratégias das revistas em outros
aspectos, mas, nesse caso especifico, a intengdo é aferir as analogias, que auxiliam o
enunciador a gerar efeitos de atualidade e de atratividade diante dos leitores.

A identificacdo dessas semelhangas pode contribuir para revelar certas marcas
que colaboram para constituir certas caracteristicas e correspondéncias entre as revistas
semanais de informagéo, por mais que ndo haja um modelo estrutural, fixo e delimitado
como ocorre com 0s grandes jornais impressos e seus manuais de jornalismo. Notam-se
certas recorréncias nas opg¢bes do enunciador e também diferencas, que acabam

influenciando nas escolhas de preferéncia do publico.
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Santa Maria

Nossos jovens nas arapucas da morte

Nas trés capas € dado destaque maximo ao incéndio na boate da cidade de Santa
Maria, onde mais de 200 jovens morreram. Nota-se, primeiramente, a semelhanca no
tom de julgamento nas noticias. Todas trabalharam a seu favor com o fato de o assunto
ja ter sido amplamente divulgado pela midia e fazem poucas referéncias ao
acontecimento. As edi¢des, por exemplo, ndo ddo énfase a palavra incéndio, a qual é
mencionada apenas na legenda da foto que ilustra a cada da IstoE.

Nota-se nas trés capas 0 uso recorrente de aproveitar-se do amplo conhecimento
acerca do assunto para ja direcionar o leitor para a sensacdo de apreensao maior do
tema. A técnica é empregada nas trés capas. Essa confiabilidade de que o leitor tera
acesso a uma sintese do contetdo, com a profundidade e os pontos de vista
caracteristicos, parece ja ser tratado como algo indiscutivel. Tanto que a Revista Veja
optou por usar a mesma fotografia, de autoria de Lauro Alves, que ja havia sido

publicada um dia apds a tragédia na capa do Jornal Zero Hora, do Rio Grande do Sul.

Figura 17 — Capa da Edicéo do Jornal Zero Hora, dia 28 de janeiro de 2013.

ZERO HORA

Fonte: http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/
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O Unico diferencial entre as duas publicagdes estd no recorte dado & fotografia,
pois a revista buscou aproximar o foco no caixd e na jovem. Essa comparacdo é
importante para demonstrar como a escolha de titulos, cores e a propria reportagem sdo
fundamentais para a publicacdo construir a ideia de apresentar um diferencial.
Evidencia, ainda, uma tendéncia dos leitores, de procurar saber ainda mais sobre um
assunto, mesmo que ele j& esteja hd dias na midia, relembrando os conceitos de
acumulacdo e consonancia mencionados anteriormente neste trabalho. Obviamente, é
necessario considerar que a Veja chega a um nimero bem maior de leitores, enquanto o
Zero Hora esté praticamente restrito a leitores do Sul do Pais.

Na Revista Veja, conforme ja mencionado, o foco instaura-se na iconicidade da
foto da garota debrucada sobre o caix&o e o titulo “Nunca Mais”. Na sequéncia, a
apreensao é adquirida quando o enunciador detalha parte do que pretende abordar nas
reportagens. A Revista Epoca utiliza as fotos de 219° rostos de jovens nas cores preta e
branca. O nimero expressivo de imagens representa o tamanho da tragédia e corrobora
para que o0 enunciatario tenha a percep¢do da quantidade de vidas perdidas.

E como se a capa como um todo manifestasse um foco tonico, trabalhando muito
mais com o sensivel do que com o inteligivel. H& predominancia do regime perceptivo
da falta, com o titulo composto apenas por advérbios acompanhados de adjetivos: “Téo
jovens, tdo rapido, tdo absurdo”. A revista manifesta, assim, uma indignacéo perante o0s
acontecimentos, ao construir que jovens (aqueles das fotos) morreram de forma rapida,
0 que é um completo absurdo. Tenta, por meio dessas seis palavras, expressar o
sentimento que a populagéo vivenciou durante toda a semana.

Na IstoE, o foco esta na frase “Tolerancia Zero” e na fotografia da mulher que
chora ao lado do caix&o, sendo amparada. A legenda esclarece “Elaine Gomes vela o
primeiro dos dois filhos mortos no incéndio da boate Kiss. Busca-se o olhar do leitor
para o drama da mée que chora a morte do filho e, assim, ganha forca o apelo do titulo.
O enunciatario é convencido pela imagem de que ndo se deve tolerar tragédias
semelhantes e que a dor ndo deve voltar a se repetir.

Esse efeito ganha apreensdo com o texto “O Brasil ndo pode mais aceitar o
estado de inseguranca que provoca as grandes tragédias nem o desprezo as leis e a
vida”. Adquire-se a sensacdo de plenitude ao apreender que o texto da reportagem ndo

estara restrito aos relatos sobre a tragédia, mas falara de outras tematicas: legislacdo e

%3 0 logotipo da revista acaba por encobrir algumas imagens.
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inseguranca. Nota-se aqui uma semelhanga mais forte com a estratégia usada na capa da
Revista Veja, em que também ficou mais evidente a busca do enunciador para sair do
regime perceptivo da falta para dar a sensagdo de plenitude.

A tentativa de convencer os leitores das informag6es adicionais que encontrardo
na revista é reforcada pelo uso da palavra “especial”. Veja e Epoca ressaltam, logo
acima do logotipo, os dizeres “edigdo especial”, enquanto a IstoE optou por usar
“reportagem especial”, também na parte superior. A Unica diferenca entre 0s assuntos
que sdo destacados nas capas em outras edicBes é a destinacdo de mais paginas para
tratar do tema. Entretanto, mantém-se praticamente a mesma estruturacéo de editorias e
espacos dedicados a colunistas.

Na sequéncia, é importante analisar a semelhanga das capas de revistas pelas
opcBes de titulos ndo verbais, uma das principais caracteristicas encontradas nas
publicacBes semanais informativas. Veja, conforme j& demonstrado, usa apenas uma
locugio adverbial; ja Epoca usa o advérbio “tdo” junto de adjetivos; e IstoE optou pelo
substantivo “tolerdncia” somado ao numeral “zero”, que tem papel de adjetivo,
representando nenhuma. Portanto, as trés revistas optaram por omitir qualquer
referéncia direta ao passado, presente ou futuro, que necessariamente teria de ser feito
ao utilizar um verbo no titulo. Dessa forma, obtém-se um efeito de desaceleragdo das
noticias: a revista permanece atual mesmo dias depois do acontecimento. O discurso
mantém, assim, a aspectualizacdo de prospectividade.

Da mesma forma que Veja, a Revista IstoE optou por incluir o leitor em dois
enunciados. Logo abaixo do titulo, usa “O Brasil ndo pode mais aceitar”, numa
referéncia a todos os brasileiros. Na parte inferior da revista, outra frase manifesta essa
mesma intencionalidade de gerar um efeito de proximidade com o leitor por meio do
uso da desembreagem enunciativa, com a primeira pessoa do plural: “Nossos jovens nas
arapucas da morte”. A revista ndo faz aqui a mengao apenas aos jovens de Santa Maria,
mas a todos o0s jovens brasileiros que, da mesma forma, podem “cair” em armadilhas
provocadas pela falta de seguranca e desrespeito as leis.

Nota-se, portanto, como uma das similaridades a intencdo do enunciador em
gerar o efeito de proximidade ao renunciar a obrigatoriedade de efeito de imparcialidade
e objetividade que poderia ser gerada com o0 uso da terceira pessoa do singular, por meio
da desembreagemenunciva. Essa € uma das diferencas mais expressivas em relacdo as
opgdes verbais geralmente usadas pelos jornais impressos. Epoca, porém, conseguiu

sensibilizar com o uso dos adjetivos, mantendo um distanciamento maior dos leitores.
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Epoca e IstoE apresentam uma diferenca em relagfo a Veja quando utilizam na
parte inferior de suas capas: “Santa Maria — 27 de janeiro de 2013”. A referéncia é ao
dia da tragédia. E importante deixar claro que essa nio é a data publicacdo, a qual
também consta nos exemplares. Mesmo buscando outras estratégias de atualiza¢do, o
enunciador decidiu manter uma referéncia clara a data e ao local do acontecimento,
mesmo que se trate de tema ocorrido ha uma semana. Gera-se, portanto, um efeito de
retrospectividade que se contrapde a propesctividade, a qual havia sido obtida com as
demais opgdes no titulo e na linha fina. Porém, acaba por influenciar no efeito de
veracidade e objetividade, com a ancoragem em datas.

Por conseguinte, hd necessidade de analisar as opg¢bes de diagramagdo e das
cores usadas na capa. Epoca usou as fotografias dos rostos dos jovens nas cores preto e
cinza claro. H4, inicialmente, uma impressdo de preto e branco, mas nota-se a
predomindncia do cinza em tons mais claros nas imagens, gerando uma espécie de
névoa sobre os rostos e o efeito de envelhecido, de passado. Em quase todos os retratos,
eles estdo sorrindo. Mostra-se, portanto, jovens que eram felizes. Associando essas
escolhas as relacdes de sentido do plano de contetido, é possivel recuperar a oposicéo
tematica vida versus morte. Os rostos jovens representam ndo apenas a vida, mas uma
I6gica, até mesmo bioldgica, de que a vida deles ndo deveria ter se encerrado ali. Por
iSso, a opgdo pela expressdo “T&o Jovens” e para finalizar com o enunciado “Té&o
absurdo”. E possivel depreender essa tematica logica versus absurdo, a qual a revista
busca despertar no leitor.

Na capa de IstoE, no entanto, o enunciador optou por representar o luto,
encobrindo quase toda a capa com a cor preta e destacando, como se fosse numa
moldura, a fotografia que mostra a mée chorando ao lado do caixdo do filho. Na
categoria topoldgica, ha uma construgdo marginal versus central, em que, nas margens,
concentram-se as formas homogéneas em relacdo a heterogeneidade dos elementos da
parte central da capa. A cor preta, novamente, faz a oposi¢cdo com o branco, que esta
representado nas cores escolhidas para as letras do titulo. Caso, isoladamente, a analise
estivesse focada somente na simbologia das cores, teriamos a oposi¢do de vida
(representada na cor branca) em oposi¢do a morte (representada pelo preto, o luto),
seguindo os preceitos das simbologias relacionadas a essas cores na cultura ocidental.

Na articulagéo entre o plano de expresséo verbal / visual, a categoria do plano de
contetdo vida versus morte passa a ser homologada pela relacdo entre a fotografia e o

enunciado do titulo da capa, tendo em vista que estd em analise um texto sincrético.

123



Portanto, a imagem da mé&e chorando remete a um desespero, que se contrapde aos
dizeres “Tolerancia Zero”, ou seja, caso as irregularidades ndo fossem toleradas ndo
haveria a dor da perda. Cria-se, portanto, uma oposi¢do entre desespero (diante da
tragédia que ceifou a vida dos jovens) e esperanca (de que as leis e a vida ndo sejam
mais desprezadas). Essa relagdo semissimbdlica € obtida ao analisar em conjunto a parte
verbal e visual da capa. “As duas linguagens (verbal e visual) se integram no todo de
sentido que é o texto, ndo sendo necessario analisé-las separadamente para depois

integra-las, como se poderia pensar a primeira vista” (LARA, 2011, p. 10).

3.5 Mais que mero suporte verbal

Jornais impressos ou revistas contam com um projeto gréfico e, por isso, certos
elementos tendem a se repetir a cada edigdo. Essa recorréncia ajuda a determinar a
identidade do meio e a identificacdo do leitor, que tera mais facilidade para encontrar
determinado contelldo de seu interesse. Também colabora para a rotina dos
profissionais, que seguem determinado padréo, o qual ajuda a nortear como deve ser o
trabalho.

Essa recorréncia ocorre na organizacgdo espacial, por meio da diagramacéo e dos
caracteres tipograficos para os titulos e reportagens. As escolhas também tém
representatividade no significado do que é veiculado, por isso, ndo h& como ficar
indiferente. As letras nas paginas, conforme Hernandes (2006, p. 210), tentam simular
alguns recursos proprios da oralidade e retomar certas possibilidades prosodicas
perdidas na escrita, considerando a distancia entre as unidades, formas de alinhamento e
entrelinhamento com a entonagdo, produto da intensidade, duragdo e ritmo da fala.
Assim, os titulos com letras grandes simulam exaltacdo, como se alguém quisesse
despertar a atencdo do outro. Ja o corpo de letra menor das matérias retoma um tom
mais sereno, proprio para a troca de informagdes, para uma conversa.

Esta diferenca fica clara em duas capas analisadas nesta pesquisa. No titulo “A
Princesa Encantada”, que trata sobre casamento, um tema mais leve, fez-se a opgéo por
usar tracos finos. J& na capa que aborda a tragédia na boate de Santa Maria, a manchete
parece gritar “Nunca Mais”, escrita em tamanho maior e com tragos mais grossos.

Caso houvesse uma inversdo em relacdo as escolhas de cores, tamanho ou tipos
de letras o enunciador ndo conseguiria causar 0 mesmo efeito no enunciatario. Por isso,

finalizaremos este capitulo das andlises, com a proposta de apresentar algumas dessas
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diferengas nas trés capas da Revista Veja que fazem parte do corpus principal da

pesquisa.

Especial v : Especial .

% A
et Y

A PRINCESA ENCANTADA™

Na capa em que é exaltada a foto da princesa Kate Middleton, optou-se por
manter a mesma fonte, mas acrescentar um tragado mais grosso e a cor vermelha, numa
tonalidade mais viva e geralmente usada para tratar de manchetes sensacionalistas.
Altera-se o significado? Inicialmente, o enunciador poderia inferir que os encantos da
princesa poderiam estar relacionados a tematicas que remontem ao vermelho escolhido.
Pode ser desde a sensualidade ou até mesmo passa-se a questionar a ideia inicial de
ingenuidade e dos encantos. Além disso, o tom vermelho ndo passa a ideia de
casamento, que estd no cerne principal da novidade da reportagem.

Na segunda alteracdo, trocou-se a fonte que geralmente é usada nas capas da
Veja, a Franklin Ghotic para a Brusch Script, num estilo que lembra as letras cursivas e
é usado em muitos livros de histérias infantis. A cor também foi alterada para o
amarelo. O semissimbolismo alcancado para ligar Kate Middleton as historias de
princesas das fabulas é reforcado dessa maneira. Entretanto, perde-se o ar de seriedade
que a revista precisa repassar a seus leitores e que também ja faz parte de sua identidade
como veiculo de comunicacéo. A coloracdo amarela também acaba influenciando nesse
sentido, pois contribui para o enunciador perder, em parte, a sobriedade diante do tema

que havia conquistado ao optar pelo branco.
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Nas capas acima, o vermelho também teve seu significado na escolha feita pelo
enunciador. Transmitiu 0 mesmo recado, que resultou na oposi¢cdo tematica moralidade
versus imoralidade ou ainda inocéncia versus pecado, gerando significado semelhante
ao tom dado pela revista ao assunto. Ao propor a alteracdo para azul claro, também
chamado de azul celeste, perde-se parte desse efeito. A propria denominagdo da cor
“celeste” mostra essa divergéncia com a intencionalidade do enunciador, que condena o
ato da jovem que vendeu a virgindade. O azul nos remete ao céu, a tranquilidade e, por
isso, a benevoléncia, em contraposicao ao pecado.

Na Ultima capa, a alteragdo foi feita no sentido de igualar todo o texto da
chamada de capa. Anteriormente, ja havia sido mencionado que as letras vermelhas
poderiam ser lidas isoladamente para gerar a mensagem principal da manchete “Ela
vendeu a virgindade / tudo se compra?”’. No entanto, ao colocar todos no mesmo
patamar de cor e tamanho, perde-se a énfase e, consequentemente, o destaque que havia
na angulacdo da manchete.

o
NUNCA MAIS
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Nesta terceira analise, fez-se a opcao por alterar trés capas em relacdo a original.
Na primeira, fez-se algo semelhante a0 que ocorreu na capa da garota que vendeu a
virgindade, reduzindo o tamanho da letra. Assim, perde-se grande parte do apelo que era
obtido pelos tragos fortes que pareciam gritar “NUNCA MAIS”. O primeiro olhar do
leitor tenderd ainda mais a focar-se na fotografia, mas a desaceleracdo obtida no
enunciado que manifestou o tom de cobranca as autoridades, e ndo apenas de relato da
tragédia, acaba perdendo forga.

Nos outros modelos, a opgdo foi incluir a cor vermelha em substitui¢do a branca.
Nota-se uma carga maior de sensacionalismo e um apelo para tratar do assunto com
tematica violéncia, que ndo encontra correspondéncia com o foco principal da
abordagem da reportagem. A composic¢do cromatica também colaborava para manifestar
a oposicao vida versus morte, que permanece manifestada apenas na relagdo da jovem
chorando debrucada sobre o caix&o. A tragédia por si sO j& dimensiona grande impacto
aos leitores e, por isso, a cor vermelha acaba tornando-se desnecessaria nesse contexto.
E tratar com ainda mais violéncia algo que ja se revela brutal.

Tais representagdes exemplificadas acima possibilitam inferir as significaces
construidas nas relagcbes entre os diferentes elementos que compBem o0s textos
sincréticos. A conexao ou interligacdo de fotografia, texto verbal, cores e escolha do
tipo de letra interferem para que o publico identifique a mensagem de forma semelhante
a intencionalidade do enunciador. Segundo Gomes (2008, p. 144), cada linguagem
cumpre seu lugar e funcdo na manifestacdo dos conteudos e, por isso, por meio da
estrutura expressiva, é possivel dirigir um outro olhar para a criacdo textual no mundo.
Guimarées ressalta a importancia dos significados das cores e desse emaranhado de

elementos para o significado da mensagem emitida:
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De forma simples ou complexa, evidentemente ou ndo, a composicao
visual de uma pagina impressa, de uma cena ou de uma tela da web ird
transmitir uma série de dados para o leitor, telespectador ou
internauta. A informacdo verbal ndo é a Unica a compor a mensagem
em qualquer processo de comunicacdo verbal (escrito ou oral). A
composicao visual, desde sua existéncia e apresentacao, ird comunicar
sobre algo (GUIMARAES, 2003, p. 51).

A capa, portanto, precisa cooptar o leitor por meio de unidade de sentido aliando
0 plano de expressdo para manifestar o plano de contetido de cada uma das linguagens,
articuladas e relativizadas em torno de uma mesma comunicagdo, um mesmo
significado e conteudo que serd apresentado. A semidtica permite identificar o que
acontece sob esses signos manifestados, depreendendo as estratégias para sensibilizar o
leitor, captar o fluxo de atencdo, fazendo-o assumir ideologias semelhantes & da revista,
e reconfigurando-se uma atualidade que pode ser conquistada pela desaceleracdo de

certos elementos.
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CONSIDERACOES FINAIS

A capa de uma revista semanal de informagao precisa funcionar como um todo
enunciativo, manifestando uma unidade entre todos os elementos que a compde. Titulos
e as respectivas linhas-finas, fotografia ou infogréfico, diagramacdo, caracteres
tipogréficos e cores ndo sdo escolhas ao acaso, como foi possivel constatar nos
exemplares analisados por meio da semiotica greimasiana. Por mais que o enunciador
sofra interferéncias de concepgdes pessoais, prioriza esta definicdo em conformidade
com as pretensdes do meio de comunicagdo para o qual trabalha e com os efeitos de
sentido que pretende depreender para sensibilizar seus leitores.

Neste trabalho, especificamente no capitulo dedicado as analises, buscou-se
percorrer uma trajetdria que contemplasse todos esses elementos, para desvendar as
intencionalidades do enunciador. A Revista Veja e suas principais concorrentes, Epoca
e IstoE, tém conhecimento sobre quem é seu publico-alvo, qual o perfil das pessoas que
irdo ler a reportagem, as quais certamente compartilham de pontos de vista semelhantes
aos da revista em relagdo as tematicas abordadas. Obviamente, se essa correlagdo néo
existisse ja teriam deixado de ser assinantes, que correspondem a quase totalidade dos
leitores, conforme demonstram os indices de circulacéo.

Os exemplares analisados foram selecionados com objetivo de servirem como
exemplos das estratégias na emissdo das noticias pelas referidas revistas. Nota-se nas
capas, principalmente pelas opcdes de titulos, que o enunciador se aproveita do fato de
as noticias ja terem sido amplamente divulgadas em outros meios de comunicacéo, para
agucar ainda mais a curiosidade dos leitores. Assim, consegue transformar a
periodicidade de sete dias, que poderia ser um ponto negativo, em algo positivo. O lapso
temporal, ou até atraso em relagdo as publicacdes anteriores, é aproveitado para que a
revista apresente sua nova versdo, nuance ou angulacéo a respeito do tema que j& havia
despertado amplo interesse da sociedade.

A existéncia prévia desse interesse do leitor, porém, ndo pode servir como
justificativa para um suposto relaxamento na hora de buscar uma nova abordagem para
noticiar o tema. Caso isso acontecesse, certamente, as revistas perderiam seu diferencial
e ndo mais alcancariam os altos indices de venda dos exemplares. Por isso, tornou-se
interessante e frutifera a missdo em desvendar esses segredos, por mais que muitos
detalhes ainda caregcam de andlises mais detalhadas e demandem continuidade nos

estudos.
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O despertar da atengdo do leitor comega justamente pela capa, onde o foco da
reportagem precisa estar evidente. A Veja, principalmente por meio da fotografia e do
titulo, consegue resumir neste espaco o ponto principal do que serd noticiado e do
direcionamento da reportagem. Mesmo alcangando essa percepcdo de significados,
mantém-se o regime perceptivo da falta, gerando a sensacdo de mistério e curiosidade
acerca do que o leitor encontrard ao folhear as paginas. Ha, porém, nesta mesma
formula de elaboracdo da capa a intencéo de gerar um efeito de plenitude, de que sera
possivel apreender detalhes ainda ndo conhecidos sobre a noticia.

Um bom titulo também é essencial e as escolhas das palavras podem gerar
efeitos de aceleragdo ou desaceleragdo, o que também acontece na elaboracdo das
reportagens. Nota-se a preferéncia de Veja em omitir verbos nas manchetes,
colaborando para prolongar a sensagéo de durabilidade da reportagem. Mesmo quando
h& a referéncia a algum acontecimento passado, a revista busca acrescentar no titulo
uma andlise sobre as consequéncias ou indagagdes posteriores, dando uma maior
abrangéncia ao assunto, instaurando um devir. Essas opgoes, pelo que se pode inferir
das analises executadas, foram as que mais influenciaram nos efeitos de atualizacdo da
reportagem.

Nesta busca para gerar a sensagdo de atualidade sobre determinada noticia, fica
evidente que a revista perde em outros aspectos. J& foi mencionado no decorrer da
pesquisa que a imparcialidade ndo passa de um mito, sendo renegada por estudiosos da
area da comunicacdo, apesar de permanecer como algo “alcangavel” nos manuais de
redacéo dos jornais impressos. E indiscutivel que o jornalista acaba por emitir juizo de
valor nas informacdes veiculadas, desde a selecdo das noticias até a forma e angulagio
definidas para divulgé-los. Entretanto, no impeto de atualizar as suas noticias, a Revista
Veja acaba por antecipar fatos que ainda estdo para acontecer na data da publicagdo,
apresentando-os a seus leitores como algo ja realizado.

Foi o que aconteceu, por exemplo, com a noticia da capa referente ao ano de
2012. No titulo da manchete consta a afirmacdo “Ela vendeu a virgindade”, a qual
também é confirmada na reportagem com a especificagdo da data: “Nesta terca-feira,

20, em algum ponto entre a Australia e os Estados Unidos, a catarinense Ingrid
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Migliorini, de 20 anos, perdera sua virgindade”. A narrativa segue com detalhes acerca
do que ainda esta porvir. Entretanto, a jovem desistiu do “neg6cio””.

N&o h& como afirmar em um erro da revista, até porque esse nem é o objetivo
desse trabalho, mas mostrar como esse impulso pela atualizagdo, na competigdo com
meios mais velozes, acaba por fomentar a antecipagdo de acontecimentos, o que
inevitavelmente gera riscos. A forma como a reportagem foi elaborada, ensejando até
um “julgamento” sobre a moralidade, poderia ser mantida, independente de esse ato ter
sido concretizado, somente por a garota ter colocado a virgindade em um leildo.
Entretanto, pela narragdo, o leitor acabou convencido e iludido de que a venda foi
concretizada. Na busca para superar o lapso de tempo e manter a revista atualizada,
portanto,0 enunciador acabou cometendo incoeréncias. Para o leitor que se manteve
informado pelos outros veiculos, o efeito foi contrario: a noticia ficou atrasada.

O discurso da revista também apresenta outra caracteristica relevante. O leitor
acaba incluido em muitas questdes devido as escolhas feitas nas categorias enunciativas
de pessoa, tempo ou espago. O uso da primeira pessoa do plural, por exemplo,
proporciona uma proximidade com o discurso, outra diferenca em relagdo a linguagem
utilizada nos jornais impressos ou sitios noticiosos. Além disso, busca-se construir
referéncias que interfiram no espaco onde o publico esta situado, aproximando o
discurso dos leitores.

As capas mostraram coeréncia entre as opcdes de titulos, cores, diagramacéo
de forma a sensibilizar os leitores e tornar inteligiveis as abstracdes temético-figurativas
do plano de contetido. Caso essas escolhas fossem modificadas, conforme exemplos
apresentados ao final do capitulo 3, os sentidos poderiam ser alterados e a sensibilidade
do sujeito — busca incessante das midias, conforme Portela (2008) — ndo seria acionada
para a mesma compreensdo. As fotografias, nos trés exemplos, cumpriu um papel
ancorador para gerar o mesmo efeito de sentido representado nos titulos e nas
respectivas reportagens.

A semibtica, portanto, possibilitou apresentar estratégias que contribuem para
gerar atualizacdo e interesse acerca de noticias veiculadas anteriormente em outros
meios de comunicagéo, algo cada vez mais desafiador diante da quantidade crescente de

aparatos que nos permitem estar, a cada momento, mais conectados e,

% Conforme divulgado posteriormente por outros meios de comunicacdo. Informacdo disponivel em
http://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2013/07/1308554-ingrid-migliorini-diz-que-continua-virgem-e-
ainda-pensa-em-leiloar-1-vez.shtml, acesso em 10 de janeiro de 2014.
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consequentemente, mais informados. A metodologia mostrou-se pertinente para
desvendar as caracteristicas dos planos de expresséo e conteildo, apresentando-se como
uma ferramenta que ainda precisa ser difundida nos estudos sobre a comunicagé&o.

No comego deste trabalho langou-se o seguinte questionamento: o que leva
uma pessoa a ler na revista a reportagem sobre informacéo que ja havia sido veiculada
durante dias em outros meios de comunicacdo, a exemplo da televisdo, jornais
impressos ou sites noticiosos? Com base nas andlises desenvolvidas, é possivel afirmar
que todos os elementos precisam estar em sintonia na capa para que o efeito de sentido
possa despertar a atencdo do enunciatério. Também é preciso emitir a mesma tematica
das reportagens, para que o leitor ndo se sinta enganado ou iludido a compreender o
assunto de maneira diferente ao que encontrard nas paginas internas, algo essencial para

ndo prejudicar a credibilidade do veiculo.
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